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1 DATI IDENTIFICATIVI
1.1 Anagrafica del GAL

DEL GAL

Denominazione GAL

VALLI DEL GOLFO

Sede legale

Via Bixio 34 - 9701%ittoria (RG)

Sede operativa se diversa
dalla sede legale

Via dei Mille, 1317 97019 Vittoria (RG)

Legale rappresentante
del GAL

Nome e Cognomé-rancesco Aiello

Telefono 0932514259

E-Mail info@galvallidelgolfo.com

Pec: gal@pec.galvallidelgolfo.com

Indirizzo: Via dei Mille 131- 97019Vittoria (RG)

Responsabile
amministrativo e
finanziario del GAL (RAF)

Nome e Cognom&iuseppe Cilia

Telefono 398877116

E-Mail giuseppe.cilia@galvallidelgolfo.com

Pec:
dirigente.programmazione@pec.comunevittoria.ga

Indirizzo Via dei Mille 131- 97019Vittoria (RG)

Forma giuridica*

Societa Consortile a responsabilita limitata

Atto costitutivo

Datal7.05.2017

N° 668

Partita IVA

N° 01654200888

Capitale
sociale/patrimonio netto

Euro 20.000,00 (ventimila)

Istitu to di credito

Monte dei Paschi di Sieridfiliale di Vittoria (RG)

Intestatario del conto
corrente dedicato

Aiello Francesco

IBAN

IT 08 1 01030 26300 000000882472

1.2 Altre informazioni sul GAL

Leader 1994199 SI NO
Leader 11 19941999 SI NO
GAL attivato in precedenti programmazioni | | eader+ 2002006 S| NO
PSR Sicilia20072013i SI NO
Asse IV
Variazioni della compagine partenariale Sl NO



mailto:info@galvallidelgolfo.com
mailto:gal@pec.galvallidelgolfo.com
mailto:dirigente.programmazione@comunevittoria.gov.it
mailto:dirigente.programmazione@pec.comunevittoria.gov.it

Tipo di variazioni della compaginepartenariale

Eventuali informazioni aggiuntive Nei territori dei Comuni di Vittoria, Comiso, Acate e Gd&a
aree interessate alla strategia del Gal Valli del Golfo sono aree protette e ad alto valore
naturalistico, omogenee e contigue (SI C,
ricadenti nel territar o d e | Gal ) . L 6 dinehGofosailemisuee 1%11e 19.2,G&
é statuita con Ordinanza del T.A.R. Palermo del 27.12.2016 n. 01525/2016 Reg. Prol. Ca
03256/2016 Reg. Ri&li interventi inseriti sono compatibili con i piani di gestiapprovati
delle aree Rete Natura 2000.

Composizione Organo decisionale

Componente In Soggetto CE/ Gruppo
(nominativo e data di rappresentanza| (pubblico/privat P IVA Sede di
nascita) (denominazione ' interesse

AIELLO Comure di Pubblico 82000830883 | Vittoria | Comune

FRANCESCO Vittoria

01/08/1946

SCHEMBARI Comune di Pubblico 82000870889| Comiso | Comune

MARIA RITA Comiso

01/01/1969

DI NATALE Comune di pubblico 00080280886| Acate Comune

GIOVANNI Acate

02/05/1960

GRECO Comuwne di Gela pubblico 82000890853 Gela Comune

CRISTOFORO

16/01/1958

CUNSOLO Federazione Privato 00938850880| Ragusa | Organis

GIANFRANCO Provinciale mo che

21/02/1972 Coldiretti rapprese

Ragusa nta la
societa
civile

GIOMBATTISTA | Coop. Agricola | Privato 01385370885| Vittoria | Parti

CAPPELLO Piano $ella economi

04/12/1942 che

COSTA ANTONIO | WWF O.A. Privato 93063080845| Agrigent | Parti

20/12/1988 Sicilia Area 0 sociali

Mediterranea

MANENTI Confcommercio Privato 80001410887 | Ragusa | Organis

GIOVANNI Ragusa mo che

02/09/1973 rapprese
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nta la
societa
civile
9 | VACIRCA Ass. Leopoldia: Privato 90030210851 | Gela Organis
FRANCESCO Agricoltura, mi che
4.1.1955 Biodiversita e rapprese
rigenerazione ntano la
del territorio societa
civile

1.3Composizione del partenariato

Il gruppo ampiodi stakeholder coinvolto nella fase concettuale di preparazione del progetto,
garantira un'attuazione corretta ed efficace dei risultati raggiunti.

Nella scelta dei partner si e cercato di assicurare una certa varieta e rappresentativita della tipologia
di attori locali coinvolti al fine di raggiungere in modo efficace, mirato ed appropriato gli obiettivi
preposti.

In tale direzione sono coinvolti attori istituzionali quali punti di contatto nevralgici per interagire
con il settore pubblico e la sua anmisirazione e valorizzazione delle risorse naturalistiche,
produttive, culturali e locali. La partecipazione di attori e rappresentanti del settore produttivo si
rivela una scelta fondamentale e strategica per garantire lo sviluppo del settarelagtiale e del

settore turistico in modo funzionale alla valorizzazione delle risorse naturalistiche.

Nello specifico si prevede il coinvolgimento di attori chiave nella valorizzazione delle tipicita e
delle eccellenze siciliane quali ad esempio il Consodzidutela del Cerasuolo di Vittoria, che
rappresenta una grande ricchezza per il territorio del comune in oggetto, o le Eccellenze di Sicilia
O.P. Soc. Cons. Agricola a.r.l. che coinvolge numerose aziende che valorizzano le tipicita locali. In
particolarele OP coinvolte racchiudono al suo interno piu di 300 aziende locali che costituiscono
preziose risorse di sviluppo e di crescita.

La Ricerca e | 6innovazione in tale ambito v
eccellenti Enti di Ricerca ed Wmrsita, come il Parco scientifico e Tecnologico della Sicilia, il
Parco scientifico Padano,  6Uni versit?’ degl i

Catania, che contribuiscono ad introdurre innovazioni e sviluppare soluzioni chiave peramgglio

il sistema produttivo, di tutela, valorizzazione e gestione delle risorse che offre il territorio.

Un ruol o molto i mportante viene assolto anche
tutte le associazioni ambientaliste che ben si collogartale contesto di sviluppo sostenibile e

tutela delle risorse ambientali. La loro presenza e il know how di cui si fanno portatori riesce ad
assicurare una lettura ecoompati bil e dell o sviluppo ed wuti
associazioni deconsumatori e le associazioni del terzo settore facilita i processi partecipativi e
rappresentativi che si vogliono sviluppare a
infatti, ricopre un ruolo strategico che permette uno sviluppo integrebmdiviso con il territorio

in modo funzionale ai bi sogni ed esigenze di
attraverso la presenza di enti del terzo settore che sostengono percorsi di inclusione sociale,
attivazione e partecipazionedalbas con piena soddisfazione dei
Tutto cio secondo le logiche e le strategie del Coordinamento e della Cooperazione in cui talvolta
gli attori si informano e confrontano reciprocamente sulle questioni mantenendo, pepienma
indipendenza nella scelta e sviluppo di iniziative che saranno comunque prese in considerazione
alla luce dello scambio avvenuto, e altre volte si muovono secondo la logica cooperativa in cui le
diverse parti ed entita coinvolte avviano processialisultazione e negoziazione per giungere a
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scelte ed azioni condivise e prese in comune in base alla prospettiva e agli interessi dei diversi
soggetti coinvolti.

Tabella 1 - Elenco degli enti pubblici edei soggettiprivati

N. Enti pubblici del GAL N. Sogagetti privati del GAL
1 |Comune di Vittoria Associazioni di categoria rapp. il territorio
2 | Comune di Comiso 1 |Federazione Prov. Coldiretti Ragusa
3 | Comune di Gela 2 | Consorzio di Tutela del Cerasuolo di Vittoria
4 | Comune di Acate 3 | Ordine Dott.Agronomie ForestalRagusa
5 | Universita degli Studi di Catania 4 | Piccole e Medie imprese siciliafMI Sicilia
5 | Confcommercio Ascom Gela
6 | Corfcommercio Ragusa
7 | Coop.va Agricola Piano Stella &&oop
8 | Oro Liquido SRL
9 | Azienda Agricola Paolo Cali

10 | ASSIPAN SICILIA- (associazione panificatori)
11 | Eccellenze di Sicilia O.P. Soc. Cons. Agricola a.
12 | O.P. GISACOOP Societa Coemativa Agricola.
13 | loppi Agricola O.P. S.c.a.r.l.

14 | Ass. VITTORIA INCOMING

Universita Enti Di Ricerca

15 | Parco scientifico e Tecnologico della Sicilia
16 | My BRAIN

17 | Smart Hub

18 | CERISVI

19 | CINFAI

20 | Universta degli studi di Enna KORE

21 | Osservatorio sul turismo delle isolerfepeei
OTIE

22 | Parco Scientifico Padano

Associazione Culturali Ambientalistee dei

23 | Consumatori

24 | WWF O.A. Sicilia Area Mediterranea

25 | Italia Nostra

26 | UNESCO

27 |AssCh Gl i Ami ci di Ant i f
28 | Grotte Alte

29|Ass. ANTEA #ACultur a
30 | Ass. Culturale AKROS

31 | Ass.Windows in Europe

32 | P.E.Ca.Pai Progetto Ecomuseale Cava Porcaro
33 | Soroptimist Vittoria

Ass. Leopoldia: Agricoltura Biodiversita e

34 | Rigenerazione del territorio

35 | A.DI.MED Agenzia per la promozione e
valorizzazione della Dieta Mediterranea

36 | FARE VERDE Onlus Vitbria

37 | Associazioni: terzo settore

38 | Coop. Beautiful Days

39 | Auser

39 | Metaeuropa Coofsociale

40 | Casa del Volontariatb Gela

MOVI Gela

41 Opera Salesiana Antonietta e Salvatore

9



Aldisio Gela

Coop. Volta Pagina

Tabella 27 Partenariato pubblico

RESPONSABILE RESPONSABILE APPORTO
LEGALE TECNICO FINANZIARIO
DENOMINA SEDE SEDE
ZIONE E LEGALE | OPERATIVA % (sul totale
FORMA Cognome | Telle- Cognome Telle- , del capitale
GIURIDICA Nome Nome mail u sociale/patrim
onio netto)
Comune di | Via Bixio 34 Francesc | 0932514 | Basile dirigente.p| 4000 20%
Vittoria o Aiello | 259/com| Alessand | rogramma
9_7019 unedivit | (g zione@co
Vittoria toria@c munevitto
(RG) omunevi ria.gov.it
ttoria.go
V.it
Comune di | Piazza F. Schemba| 0932748 1800 9%
Comiso Diana ri Maria | 111/sind
Rita aco.sche
97013 mbari@
Comiso comune.
(RG) COMiso.r
.t
Comune di | Piazza Di Natale | 3897892 1000 5%
Acate Liberta34 Giovanni | 796kind
aco@co
97011 Acate mune.ac
(RG) ate.rg.it
Comune di | Piazza S. Greco 0933906| Collura a.collura | 3000 15%
Gela Francesco 4 Cristofor | 30¥ Antonino | @comune
o c.greco .gda.cl.it
93012 Gela @comu
(CL) ne.gela.
cl.it
Universita Piazza Priolo 0954788
degli Studi | Universita 2 Francesc Olttl
) . rettore@
di Catania 95100 o} Unict it
Catania
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Tabella 37 Partenariato privato

RESPONSABILE RESPONSABILE APPORTO
LEGALE TECNICO FINANZIARIO
DENOMINA SEDE SEDE
ZIONE E LEGALE OPERATIVA % (sul totale
FORMA Cognome | Telle- Cognome Telle- , del capitale
GIURIDICA Nome mail Nome mail u sociale/patrim
onio netto)
Coop. Via R. C.da Piano Cappello | pianoste | Cappello | pianostell 680 3,4
Agricola Settimo 174 | Stella 93012 Giombatti | lla@vir | Evelina a@uvirgilio
Piano Stella | 97019 Vittoria| Gela (CL) sta qgilio.it At
Soc. Coop. (RG)
WWEF O.A. Via Atenea Via Siracusa 37| Mazzotta | 0925621| Sanzone | gaetsanz 680 34
Sicilia Area 123 Agrigento| 97019 Vittoria | Giuseppe | 72 Gaetano | @tiscali.it
Mediterranea (RG) areamed
iterranea
@wwih.it
Oro Liquido | Via Alcanata | Via Europa 5 Micieli 0932963| Gurrieri raffacle@ | 680 3,4
Srl 50 97012 97013 Comiso | Giovanna | 198 Raffaele | gurrieriep
Chiaramonte | (RG) raffaele artners.co
Gulfi (RG) @aqurrie m
riepartn
ers.com
Ass. Piccole € Via Giotto 92 | Via L. Sciascia | Biscotto | info@p | Sirugo dariosirug | 680 3,4
Medie 90113 99 97013 Roberto misicilia | Dario o@pmisic
Imprese Palermo Comiso (RG) .com ilia.com
Siciliane
Confcommerc| Via Roma Via Fanti 103 | Buscemi | ragusa | Marchese | 09328664 | 680 3,4
io Ragusa 97100 Ragusg 97019 Vittoria | Vincenzo | @confc | Luigi 90
(RG) ommerc vittoria@c
io.it onfcomme
rcio.rg.it
Beautiful Via Milano Salerno coopbea| Cilio 680 3,4
Days Soc. 101 97019 Giovanni | utifulda | Davide
Coop. Sociale| Vittoria (RG) ys@gm
ail.com
Assipan Via E. Amari | Via Fanti 103 Salvatore | 0932866| Arangio
Sicilia 11 90139 97019 Vittoria | Normanno| 490 Mazza
Palermo (RG) assipas | Giovanni
icilia_co
nfcomm
ercio@y
ahoo.it
Coldiretti Via Psaumida Cunsolo | 0932249| Fasulo ragusa@c| 680 3,4
Prov.le 38 97100 Gianfranc | 604 Calogero | oldiretti.it
Ragusa Ragusa o] ragusa
@coldir
etti.it
My Brain Via Alcide De Elisa Di Cristina direzione 680 34
Onlus Gasperi 287 Dio Catalano | @my-
95100 Catanig| brain.it
Consorzio di | Piazza Liberta| Via Bonetti 35 | Massimo | maggiov| Gianna info@cera| 680 3,4
tutela 97100 Ragusa 97019 \ittoria Maggio ini@tme | Bozzali suolovitto
Cerasuolo di (RG) t.it ria.eu
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Vittoria

Ordine dei Via Silvio 0932624| Silvio consiglio
Dottori Archimede Balloni 649 Balloni @agrono
Agronomi e 183 97100 consigli miragusa.i
Dottori Ragusa o@agro t
Forestali della nomirag
Provincia di usa.it
Ragusa
Ass. di Via G. Piazza Enriquez Gatto info@gr | Emanuele | info@arot | /80 3,4
promozione | Cavestro 1/A | 97019 Vittoria | Giuseppe | ottealte. | Magno tealte.com
turistica e 97019 Vittoria| (RG) com
sociale Grotte| (RG)
Alte Vittoria
Italia Nostrai | Via Garibaldi Laura emgiudi
sezione di 18 97019 Cannizzar | ce@tisc
Vittoria Vittoria (RG) 0 ali.it
Ass. Culturale| Via Barone 7 Francesco| 0933937| Francesco
AGl i A1 93012 Gela Citta 176 Citta
Antifemo ed | (CL) francesc
Enti mod ocitta@t
iscali.it
UNESCO Via Como 26 Brullo brullo.ro
97019 Vittoria Rosaria saria@li
(RG) bero.it
Confcommerc| Via Cicerone Francesco| 0933939| Francesco| presidente
io Ascom 104/10 93012 Trainito 718 Trainito @confco
Gela Gela (CL) presiden mmerciog
te@conf ela.it
commer
ciogela.i
t
Ass. Antea Via S. Piccione 0932983| Piccione moranagiu
iCul t un Lucchesil Salvatrice | 297 Salvatrice | seppe@b
Vitao 97019 Vittoria moranag ero.it
(RG) iuseppe
@libero.
it
Az. Agr. Via Frappato Paolo Cali| 0932510| Paolo Cali| info@vini
Paolo Cali 100 97019 082 cali.it
Vittoria (RG) info@vi
nicali.it
Associazione | Via San Campocci | culturale | Giuseppe | peppedeca
Culturale Martino 447 a Clizia akros@ | De Caro ro@gmail.
Akros 97019 Vittoria gmail.co com
(RG) m
Parco Z.l. Blocco Roberto presiden| Sebastian | sdistefano
Scientifico e | Palma li De te@pstsi| o Di @pstsicili
Tecnologico | Str.le V. Agostino | cilia.it Stefano a.it
della Sicilia Lancia 57
S.C.p.A. 95100 Catanig
Windows in Via Galileo Via Ricasoli Giuseppe | info@w | Maria marialuisa
Europe Galilei 15 117 97019 Ingallina | indowsi | Luisa carrubba
97019 Vittoria | Vittoria (RG) neurope.| Carrubba | @uvirgilio.
(RG) eu it
P.E.Ca.Po. Viale delle Giombatti | 3349317
Progetto Americhe 52 sta 232
Ecomuseale | 97013 Comiso Novelli info@ip
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Cava Porcaro| (RG) posartee
cultura.c
om
Osservatoo | Via E. Amari Giovanni | 0916117| Patrizia research@
sul Turismo | 38 90139 Ruggieri 527 Calo otie.org
delle Isole Palermo ruggieri
Europed @cotie.or
OTIE o]
Associazione | Via Giovanna | 3392416
Club Sevice | Castelfidardo Mirella 379
SOROPTIMI | 97 97019 Denaro giovann
ST Vittoria (RG) amirella
denaro
@gmail.
com
loppi Soc. Via Farini 51 | S.P.85S. Crocq Tardera | 3397175| Tardera | 09328671 | @80 3,4
Agricola 97019 Vittoia | Camerina Francesco| 188 Francesco| 81
Consortile (RG) Scoglitti n. 81 amminis arch.trade
arl O.P. 97017 S. Croce trazione @virgilio.
Camerina (RG) @ioppi. it
eu
O.P. GISA Ctr. Mazzara Giacchi opgisac | Massimo | massimo.3| 680 3,4
Coop. Soc. Km 2,00 Giuseppe | oop@tis | Ferraro 80510874
Coop. 97019 Vittoria cali.it S5@tiscali.
Agricola (RG) it
Eccellenze di | Contrada Libretti op.eccel | Massimo | massimo.3| 680 3,4
Sicilia O.P. Rinelli snc Giuseppe | lenzedis | Ferraro 80510874
Soc. Cons. 97019 Vittoria icilia@g 5@tiscali.
Agricola a.r.l. | (RG) mail.co it
m
Ass. Vacirca franciva | Riguccio | lararighi@ | 680 3,4
Leopoldia: Francesco| circa@g | Lara yahoo.co
Agricoltura mail.co m
Biodiversita e m
Rigenerazion
e del territorio
A.DI.MED Via Liberta n. Placenti adimedp
Agenzia per | 37/ Palermo Salvatore | a@gmai
la l.com
promozione e
valorizzazion
e della Dieta
Mediterranea
Metaeuropa | Via Palestro Di metaeur 680 3,4
Cooperativa | 87,97019 Martino opa@pe
Sociale Vittoria (RG) Antonietta | c.it
Associazione | Via C. Salerno vittoriai | Di Falco difalco.ser
VITTORIA Pisacane 50, Flora ncoming | Sergio gio@tiscal
INCOMING 97019 Vittoria .aise@g it
(RG) mail.co
m
CERISVIT Via Francesco| 0954397| Giuseppe | direzione
Centro di Valdisavoia 7 Di Paola | 09 Di Dio @cerisvi.i
ricerca per lo | 95100 Catania direzion t
Sviluppo e e@ceris
I 61 nione Vi.it
CINFAI i Piazza Largo Antonio 0669341| Antonio 06712801
Consorzio Niccolo Fontanella Speranza | 178 Speranza | 96
Interuniversit | Mauruzi 17 Borghese 19 dtscinfai dtscinfai
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ario 62029 Romai Via @cinfai. @cinfal.it
Nazionale per| Tolentino Lucio Volumnio it
la Fisica delle| (MC) 37 Roma
Atmosfere e
delle
Idrosfere
Universita Cittadella Salerno 0935536| Antonio 09355364
degli Studi di | universitaria Cataldo 102 Messineo | 48
Enna nk 94199 Enna Salvatore | segreteri antonio.m
a.presid essineo@
enza@u unikore.it
nikore.it
Parco Via Einsteini | Z.l. Blocco Carenzo 0371466| Alessandr | 03714662
Tecnologico | 26900 Lodi Palmal Str. V. | Gianluca | 2212 a Stella 690
Padano Srl (LO) Lancia 57 gianluca alessandra
95121 Cétania .carenzo .Stella@pt
@ptp.it p.it
SMART Corso Giuseppe | smarthu 680 3,4
HUB s.r.l. Umberto 78 Di Dio bsri@g
95024 mail.co
Acireale (CT) m
FARE Via G. Del | 6| fareverd
VERDE Leopardi 122 Andrea evittoria
Onlus 97019 Vittoria @gmail.
Vittoria (RG) com
Casa del Via Ossidiana Madonia | casavolo
Volontariato | 7 93012 Gela Vincenzo | gela@g
di Gela (CL) mail.co
m
Opera Villaggio Ferrarella | v.ferrare | De
Salesiana Aldisio - Vincenzo | lla@gm | Simone
iAnt oni 93012 Gela ail.com | Salvatore
Salvatore (CL)
Al di si (
Coop. Volta | Via della Ficicchia | rodolfof | De
Pagina Resistenzé Rodolfo icicchia | Simone
93012 Gela mail. | Salvatore
(CY) com
MOVI Gela Via Ossidiana Madonia | movigel
1 93012 Gela Vincenzo | a@gmai
(CL) l.com

Tabella 4 - Ruolo svolto da @ascun soggetto aderente al GAL

DENOMINAZIONE RUOLO CHE SVOLGE NEL GAL GRUPPO D8I NTE
COMUNE DI ACATE SOCIO COMUNE

COMUNE DI COMISO SOCIO COMUNE

COMUNE DI GELA SOCIO COMUNE

COMUNE DI VITTORIA SOCIO COMUNE

A.DI.MED Agenzia per la PARTNER Organismi che
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promozione e valorizzazione
della Dieta Mediterraga

rappresentano la societ3
civile

AS s. nGl i Ami c
Enti moo

PARTNER

Parte sociale

Ass. Cul tural e

PARTNER

Parte sociale

ASs. ANTEA nACu

PARTNER

Parte sociale

Ass. Leopoldia: Agricoltura
Biodiversita e Rigenerazione ds
territorio

SOCIO

Organismi che
rappresentano la societa
civile

Ass. di promozione turistica e | SOCIO Organismi che

sociale Grotte Alte Vittoria rappresentano la societ3
civile

Assipan Sicilia PARTNER Organismi che
rappresentano la sieta
civile

Ass. VITTORIA INCOMING PARTNER Parte economica

Azienda Agricola Paolo Cali | PARTNER Parte economica

Beautiful Days Soc. Coop. SOCIO Parte sociale

Sociale

Casa del Volontariatb Gela PARTNER Parte sociale

CERISVIT Centro di Ricerca | PARTNER Parti economiche

perloSvi |l uppo e

CINFAI'T Consorzio PARTNER Organismi che

Interuniversitario Nazionale pe
la Fisica delle Atmosfere e dell
Idrosfere

rappresentano la societ3
civile

Confcommercio Ascom Gela | PARTNER Organismi che
rappresentano la Societa
civile

Confcommercio Ragusa SOCIO Organismi che
rappresentano la societ3
civile

Consorzio di Tutela del Vino | PARTNER Parti economiche

Cerasuolo di Vittoria D.o.c.g.

Coop. Agricola Piano Stella SOCIO Parte economica

Soc. Coop.

Coop. \Wlta Pagina Gela PARTNER Parte sociale

Eccellenze di Sicilia O.P. Soc.| SOCIO Parti economiche

Cons. Agricola a.r.l.

Ente My Brain SOCIO Parti economiche
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FARE VERDE Onlus Vittoria | PARTNER Organismi che
rappresentano la societ3
civile

Federazione Pronciale SOCIO Organismi che

Coldiretti Ragusa rappresentano la societ3
civile

loppi Soc. Agricola Consortile | SOCIO Parti economiche

a.r.l. O.P.

Italia Nostra Sezione di Vittorig

PARTNER

Parte sociale

METAEUROPA Cooperativa | PARTNER Parte sociale

Sociale

MOVI i Gela PARTNER Parte sociale

O.P. GISA Coop. Soc. Coop. | SOCIO Parti economiche

Agricola

Opera Salesiana Antonietta e | PARTNER Parte sociale

Salvatore Aldisio

Ordine dei Dottori Agronomi e | PARTNER Organismi che

dei Dottori Forestali rappresentano lsocieta
civile

Oro Liquido SRL SOCIO Parte economica

Osservatorio sul Turismo delle
Isole Europeé OTIE

PARTNER

Organismi che
rappresentano la societ3
civile

Parco Scientifico e Tecnologic(
della Sicilia S.C.p.A.

PARTNER

Organismi che
rappresentano ksocieta
civile

Parco Tecnologico Padano Srl| PARTENR Parti economiche

P.E.Ca.Pol Progetto PARTNER Organismi che

Ecomuseale Cava Porcaro rappresentanola societa
civile

PMI Siciliai Ass. piccole e SOCIO Parti economiche

medie imprese siciliane

SMART HUB s.r.l. SOCIO Parti economiche

Associazione Club Service PARTNER Parte sociale

ASoropti mi st o

UNESCO PARTNER Parte sociale

Universita degli Studi di Catani PARTNER Ente pubblico

Universita degli Studi di Enna | PARTNER Organismi che

AnKor eo

rappresentanta societa
civile
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Windows in Europe PARTNER Organismi che
rappresentano la societ3

civile
WWEF O.A. Area Mediterranea| SOCIO Parte sociale
1.4 Funzionamento del GAL
La definizione del model | o di gover namecdel del
GALr appresenta una precondi zione per | 6effica:

Urbano Sost eni IPBRSEiliar2@®4/2000a mbi t o del

Tale modello presenta una chiara identificazione di ruoli, funzioni e responsabilita deoggetti
coinvolti. Con il presente documento @AL rappresenta il modello di governance che intende
adottare per assolvere alla costruzione ed allo svolgimento delle funzioni delegatpialtizadi
Organismo intermedio.

Per quanto attiene alla seleze e gestione delle iniziative di aiuto alle impres&AL fornira ai
Centri di Responsabilita (CdR) ai quali & pertanto demandata la responsabilita del processo di
selezioné puntuali specificazioni sulle tipologie di intervento che interessarangiti territoriali,

consentendo cos3 di prevedere eventuali <crite
Il modello di governancee stato definito in linea con i seguenti principi generali:
- garanzia di una corretta ed efficace gestione delle funziorgdelee al | 6 Or gani s mo

- separazione delle funzioni;

- trasparenza amministrativa;

- adeguatezza dei sistemi di monitoraggio e controllo.

La governancedel GAL é definita da un sistema organico di strutture, funzionalmente
interconnesse, che garantisogountuale riscontro ai fabbisogdel GAL per tutto il ciclo di vita

della Strategia. Per ognuna di tali strutture, alle quali € demandata una specifica responsabilita nella
fase di attuazione della Strategin GAL ha individuato un sistema di controliul | 6 ef f i c a
sull 6efficienza del | e i ngimeniodegliobiativifinalt r apr ese v

Il GAL Valli del Golfo si dotera di adeguate competenze tecniche e professionali in grado di poter
portare avanti la SSLTP, impegnandosi advaté qualora necessario azioni di adeguamento
organizzativo finalizzato a garantire efficienza alle attivita di competenza, idonee disponibilita di
risorse umane e tecnologiche per ottimizzare le funzionalita del sistema informativo, alla gestione e
contrdlo, alle procedure tecnico amministrative ed al sistema dei controlli amministrativi.

Inoltre, il GAL Valli del Golfo si impegna ad assicurare la separazione delle funzioni come previsto
dal PSR Sicilia 2014/2020 attenendosi ove richiesto alle dispoisdiicarattere programmatico e

di natura amministrativa disposte dall 0Autor
consortile a responsabilit”™ |Iimitata AG. A. L.
I'Assemblea dei Soci;

il Consiglio di Amministrazione, di seguito anche Organo Amministrativo;

il Presidente;

I'Organo di controllo.

L'Organo amministrativo si potra avvaledeuna Struttura Organizzativea di eventuali Comitati
Tecnici.

= =4 =4 -4

Le funzioni del | 6 As s esartithtee mediahte ile assentblee ovdmarigg e n 0
straordinarie di tutti i soci con la partecipazione dei componenti il Consiglio di amministrazione.
LOAssembl ea dei soci ha competenza su:
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)l
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| "approvazione del bilancio e | a destinazi
l a nommexmbrdieidel | ' Organo Ammi nevsémtatave, c dn
l a nomina del Sindaco unico o depcd®&endadie
Revisore, ed il | oro compenso;

|l e modi ficazioni dell o Statut o;

| a deci si one donicompe ercomppretr amaeadiuna asbdes
del | " oggetto socialedeiudarithtevaretieswmadiHf
l a nomina dei Liquidatori ed i <criteri di

| approvazione dei Regol amenti di cui al p
' approvazione dell a costituzidene Pdeoigr faonmd
gual siasi altro evem¢éovgasearciootri buto si re

LOAssemblea straordinari a declale sdlo sciogmentd della mo d i
consorile nonché sulla nomina dei liquidatori e sulla determinazione dei relativi poteri.

La societa consortile e retta da un Consiglio di Amministraz{@u#\) a maggioranza di soggetti
privati, che provvede, t r a |Videprestdent., |l C@Al hh ttte n 0 mi
le attribuzioni e i poteri relativi alla gestione ordinaria e straordindeila societa, eccetto quelli

ri servat. all assemblea dei soci per | egge o

In particolare il CdA puo:

T transigere e compammehee®oéiin arbitrat

T acqui stare, vendere e permutare mobili, im
f consentire iscrizioni, trascrizioni e canc
T partecipare a gare di appalto e compiere
pubblpirciovaot o;

T porre in essere qualsivoglia tipologia di
1T del i berare | a partecipazione in societ"™, C
i mpr ese, Associazioni temporaina&ti wii aweorptoi
rilevanza economica,

T richiedere contributi a fondo perduto ed a
T richiedere l i cenze amministrative, autori
provinciali, comunali, camerali, previdenz
T sti pul arie dcionqturaaltsi as:i gener e;

f nominare il Direttore/ Coordinator e;

T procedere ad assunzioni di personal e;

T richiedere consul enze;

T approvare i bandi i nerent.i | 6attuazione de
di evidenza pubblica;

T istituirre eappomina commi ssioni per | " esam
progetti e degl:i i ntervent. presentat.i al |
T approvare | e graduatorie redatte asseguranb
i pieno ed effettivo coinvdapbgli meode@l @ielhba
attraverso |l a realizzazione di consultazio
1T adottare ogni altra del i bdeerlalzas o BEL TP n@al ic:
connessa alla realizzazione dell a metodol o
T adottare qualsiasi altra deliberazione su
dal |l " Assembl ea.

Il Presidente del Consiglio di Amministraziongpaesenta, a tutti gli effetti, la societa, anche in
giudizio. In caso di assenza o di impedimento del Presidente, i poteri e le attribuzioni di questo,
spettano al Vicepresidente ed in caso di assenza o di impedimento di entrambi, spettano al
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consiglierepiu anziano di eta. Pertanto il Presidente ha la rappresentanza legale della societa con
| 6us o del | aaldigpettama in gadiclaranods: e

1 dare esecuzione alle delibere degli organi statutari;

1 compiere tutti gli atti di ordinaria amministrami® con ivi compresa la stipula di ogni
contratto e convenzione, vol ti all 6attuazi
delle delibere del Consiglio di Amministrazione;

1 convocare e presiedere le Assemblee ordinarie e straordinarie nonctiénenze del

Consiglio di amministrazione;

1 nominare avvocati e procuratori nelle liti attive e passive riguardanti la societa davanti a
gualsiasi autorita giudiziaria ed amministrativa ed in ogni grado di giurisdizione.

ASSEMBLEA 50CI coa

Segreteria Tecnica e
Amministrativa

Addetto Protezione e
Sicurezza Dati

Responsabile
Amministrativo
Finanziario

Responsabile Responsabile
Comunicazione Animazione Territoriale

Esperto Fiscale e
Consulenza del Lavoro

Stakeholders Pubblici e Privati

| profili professionali presti nell'organico del GALWValli del Golfoper | 6attuazi one d
la gestione tecnic@mministrativa sono: Direttore (coordinatore), Responsabile amministrativo e
finanziario (R.A.F.), Responsabile Segreteria e Amministrazione, Tecningtdse, Tecnico
Monitoraggio e Auditing, Responsabile Tecnico, Resabile Marketing, Responsabile
Animazione e da uno staff di consulenti esterni chiamati ad occupagecifiche aree qualora si
rendesse necessario sviluppare particolarigttog attivita direndicontazione della spesa e verifica
esecuzione lavoriSi specifica che la descrizione delle figure professionali e dei requisiti dovra
risultare coerente con le disposizioni regionali in materia di requisiti e modalita di sele8Sone.
rimanda al Reglamento interno del G.A.L.

Di seguito vengno presentate le risorse umamm®nfermate per la nuova programmazione dal CdA
del GAL Valli del Golfo:
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N.1 Responsabile di Piano
Il professionistacon esperienza @lmeno cinque annima t u r aamaito di gdgdttidfinanziati
con risorse europee, nazionali e regionali ed in possedsorda magistrale svolge il ruolo di
Coordinatore del GAL, sovrintende quindi a tutte le attivita che il GAL mette in campo per |l
raggiungimento degli obiettivi, supportaGbnsiglio di Amministrazione e coordina in generale le
attivita del GAL e la regolarita amministrativa delle azioni.
Nel rispetto delle finalita del partenariato indicate successivamente, il Coordinatore del Gal, si
attivera anche per far in modo che il GA/alli del Golfodi vent i di saviuppgp panit i a
territorio e non sia strettamente collegato alla gestione dei soli fondi Leader. Nello specifico le
attivita che vengono poste in essere riguardano:

1 1l coordinamento del personale e dei consulentifgasionali per assicurare gli apporti

specialistici necessar.i all 6attuazione del
f L6organizzazione di t u Bssavimehte deglit adempimenti n e
amministrativi, contabili, fiscali, proceduralieaqunt o al t r o needebPAlgar i a|

1 La redazione di proposte al Consiglio di Amministrazione del GAL in merito
a lapptovazione delle domande e dei progetti relativi alle azioni previste dal PAL;

T Lesame dei progett.i presentat.i p leobiettivod a s p e
del | 6intervento ed agl.i aspetti del |l a comp

1T Léoesecuzione delle ispezioni in itinere p
PAL,;

Requisiti laurea vecchio ordinamento o magistralein materie tecniche, economigguridiche
espeienza professional@lmeno pariai dieci anni; esperienza specifica di coordinamento di
programmi integrati coomitari superiore a cinque anresperienze e competenze di direzione
amminidrativa e management organizzazione aziendalroscenza del corsi® amministrativo

della PA e privatpeconomico e sociale del territorio del GAL.

Mansioni: coordinare e dirigere le attivita del GAL; attuare le delibere del CdA; collaborare con il
Rappresentante Legale; predisporre gli atti e i documenti da sottepbrte6 appr ovazi one
alla firma del Rappresentante Legale; curare le relazioni e gli adempimenti per gli Uffici preposti al

programma Leader ; svol gere compi ti di indiri:
PAL e la gestione del GALso pr i nt ender e all 6attivit?’ di mo r
interagire con | e Pubbliche Amministrazioni [

politiche comunitarie, nazionali e regionali; organizzare incontri e/o workshop stdrierri

N. 1 Responsabile amministrativo e finanziario (R.A.F.)

Al R.A.F., con esperienza dilmeno cinque annimat ur at bito di prbgkttd fenanziati con
risorse europee, nazionali e regionali ed in possessaidia vecchio ordinamento o magistrale
in economia e commercio, scienze economiche e statissipgttano i poteri di gestione finanziaria

del GAL. Le funzioni e le responsabilita che verranno ricoperte dal RAE.l | 6 ambi t
del | 6organi zzazi one st r utudrdenarmdtutte le funkianinditipoo n al e
finanziari o inerenti | 6attuazione del PAL:
T L6emi ssione congiunta con il Presidente de
T La responsabilit”™ dell 6Autorit”™ di Pagamen
1 La rendicontazione delle spese
T Control | o sansuleriedfiscale egtério”™ d el c

1 La cura dei rapporti con gli Istituti di Credito.
Requisiti: laurea magistrale in discipline economiche o giuridicheesperienza nella gestione
amministrativa e fianziaria di programmi complessi.
Mansioni: coordinare e controllar le attivita amministrative e finanziarie, in sinergia con |l
Coordinatore; adempiere agli obblighi societari; curare la tenuta dei registri e la raccolta dei

20



rapporti; curare la rendicontazione delle spese del GAL; seguire gli aspetti amministrativi e di
rendicontazione dei progetti a gestione diretta GAL; predisporre gli atti contabili riguardanti la
gestione finanziaria del PAL; emanare i mandati di pagamento; predisporre le certificazioni di
spesa,; soprintendere al sistema di monitoraggio; attuaretepe dur e per | dacqui s
beni; seguire gli adempimenti relativi al personale ed ai collaboratori.

N. 1 Progettista

Progettistacon esperienzad | meno ci nque anni dipragett finanziaicome | | 6
risorse europee, nazionairegionali ed in possessoldurea vecchio ordinamento o magistrale

in economia e commercio, scienze economiche e statistiche, spettano le seguenti funzioni

Supporto alla progettazione degli interventi;

Analisi Swot;

Analisi dei Fabbisogni;

Partnershiuilding;

Piani Economici e Finanziari;

Supporto alla predisposizione dkicumenti

Analisi, report e approfondimenti specifici.

= =4 =48 -4 _-9_-°

Requisiti: laurea magistrale in discipline economiche o giuridiche esperienza nella
progdtazione di programmi complessi epei, nazionali e regionali.

Mansioni: Supporto allaprogettazione degli interventAnalisi Swot; Analisi dei Fabbisogni;
Partnership BuildingPiani Economici e FinanziarBupporto alla predisposizione dei documenti;
Analisi, report e approfondimentpscifici.

N. 1 Responsabile Segreteria e Amministrazione

La figura professionaleon esperienza maturaaémeno di 5 annin e | | 6 a pragetti fioanaiati

con risorse europee, nazionali e regionali ed in possetsarea magistrale, avra il compito di

1. gestire il protocollo della corrispondenza

2. creare un archivio della documentazione raccolta

3. creare un supporto contabil e/ amminitwotirati v
profilo della rendicontazione finanziaria

4. creare unhanca dati degli atti gestiti

5. supporto nella definizione dei contenuti tecnico/procedurali, amministrativi e giuridici relativi
all attuazione del progett o;

6.monitoraggio, ammissibilita e congruita della spesa;

N. 1 Responsabile monitoraggio
Al professionistacon esperienza dlmeno cinque annima t u r aamhito di progettéfinanziati

con risorse europee, nazionali e regionali ed in possedaarda magistrale pet t a | 6esec

del

moni toraggio, | 6auditinge eriigwamndeaegrodndno sturld al
T Supporto nel | a definizione dei contenut.

all 6attuazione del PAL;

f Monitoraggio, ammissibilit”™ e congruit”™ de
1T Definizione delle funzioni di valutazione
T Val uobaez dell e i mplicazioni e degl. i I mpegni
T Ogni altra attivit”™ wutile alla regolare at
T Attivit”™ di valutazione indipendent e;
1T Stesura report mensili/semestrali/ annual.i
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T Attivit”™ istrlugamaotriiceo sSUllAN odealall®eOrtgegani s mo |

1T Partecipazione ad eventual. verifiche sul
controll o ai sensi del Regol amentEcur OPED |
Consigldioce®mbied s. m. i

1T Stesura relazioni di accertameti/o2anX% ur e a

1T Verifica obblighi relatli9v4h20@a6pubblicit?e@
T Applicazione ri dold@deli2/ di2d 6PDDi D. M. n.
Requisiti:laureamagisae | e; esperienza di al meno cinque an
risorse europee, nazionali e regionali.
Mansioni: € un soggetto esterno che, con indipendenza ed autonomia, predispone (se non fornito

dal | 6 Ammini strazionleli ié deéMalndwaul teo Wali utcaoznita e
autovalutazioneo. Coll aborer”™ i1inoltre con il
previste dal manuale e potra svolgere funzioni di istruttore e verificatore delle domande di aiuto e
pagamento.

N. 1 Tecnico Istruttore

Al professionistacon esperienza @lmeno cinque annima t u r aamhito di progettéfinanziati

con risorse europee, nazionali e regionali ed in possedaarda magistrale s pett a | 6 es ec
deicontenutitecniolpr ocedur al i . Le funzioni e | eambitespon:
del | 6organi zzazione strutturale e funzional e
T Supporto nella definizione dei contenut.i
reilwait alla redazione ed attuazione degl i i
Contrattualistica;

Attivit”®™ di valutazione indipendent e;
Stesura report mensili/semestrali/ annual:
Controllo sullodattivit”™ del consulente del
Atitvi t™ i struttorie sul portale telematico
Generazione del Codice Unico di Progetto (
Partecipazione ad eventual.] Il spezioni sul
controll o.

Stesua relazioni di accertamento misure ad investimento ai sensi reg. UE 65/2011 art. 24
Verifica obblighi relatliov4hg20@6pubblicit?’
Applicazione ri d8oildeli2/ di2d PO Di D. M. n.
Ogni altra gotavetfuantzi beamente del GAL Va

= =42 =4 -8 -9 _-9_-9

= =4 =4 -4

N. 1 Responsabile Tecnico
Al professionistacon esperienza dlmenocinqueanni  mat ur ata nel |l dambi t
con risorse europee, nazionali e regionali ed in possedaarda magistrale spg t a | 6 esecu
deicontenuti tecnici. Le funzioni e | e responssa
del | nizzazione strutturale e funzionale
1T S to nella definizione de@ii stciocnit,enattchi

[

[

t

I

0
0

o cCc O

, ammi ni strativi e giuridici rel ati
one normative gare doéappalto;
di valutazione indipendent e;

| i n situ ex antiemenitn iftiinmenrzed aed en

Veri fiche particelle catastali su fascicol

|l struttorie sul portale telematico SI AN de

Generazione del Codice I dentificativo di G

Stesura relazi onrie daid aicncveersttai nmedr tfo®Ralrti us en s i

=4 =42 =4 -8 -8 _-9_-9
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T Verifica obblighi relatiliov4hgo0@6pubblicit?’
T Applicazione ri dold@deli2/ di2d 6ADDi D. M. n.
T Ogni altra attivit”™ util¥dlal deég&loafe funz

N. 1 Responsabile marketing
Al professionistacon esperienza dilmeno cinque annima t u r aamaAito di prbgkttd finanziati
con risorse europee, nazionali e regionali ed in possessorda magistrale sovrintende quindi a
tutte le attvitd che il GAL mette in campo per la promozione, supporta il Direttore e coordina in
generale le attivita di promozione del GAL.
Nello specifico le attivitd che vengono poste in essere riguardano:

1 1l coordinamento delle strategia di marketing per assieugk apporti specialistici necessari

all 6attuazione del PAL;
f Léorganizzazione di tutte | e attivit”™ di p
1 La cura dei rapporti con le agenzie di pubblicita, di organizzazione eventi, etc.;
T Lébassistenza tecni cd maketingagraaimeatarete | oc al i [
1 Campagne promozionali di marketing territoriale;
Requisiti:l aur a magi strale; giornalista professioni

di progetti finanziati con risorse europee, nazionali e regionali.

Mansioni: & affidato il compito di attuare il Piano di comunicazione e di tenere i rapporti con i
partner pubblici e privati e con gli attori dello sviluppo locale al fine di mantenere elevata la
sensibilizzazione e | a coesione intorno all 6a

N. 1 Responsabile Animazione
Il professionistacon esperienzali almeno 5 annimat ur at a n@dgéttofiaamdlaticono d
risorse europee, nazionali e regionali ed in possesdaudta magistrale, svolge funzione di
coordinamento delle attivita di anazionedel territorio.
Il Responsabile Animaziorsvolgera
1 informazione a favore degli operatori pubblici e privati possibili fruitori delle azioni € sub
azionidel G.A.L,
T promozi oni del |l a sensi bi |l lend cafronti deeemaddellb | 6 o p
sviluppo rurale,
1 prima assistenza agli operatori eventualmente interessati a presentare istanze e domande di
contributo ai sensi del PSR,

1 rilevazione presso gli operator e la pubblica opinione esigenze,
i partecipare e organizzare riunionensinari, convegni, incontri promossi dal GAL per la
pubblicizzazione delle azioni,
T coll aborazione all éefficace svol;gi mento de
1 Ogni altra attivita utile al regolare funzionamento del GAdlli del Golfo.
Requisiti: laurea magistrale;esperienzadi 5 annin e | | 6 ammniazidne® e conoscenza del
territorio.

Mansioni: € demandato il compito della informazione e della raccolta dati nel territorio del GAL;
tenere i rapporti con i partner pubblici e privati e con tutti glirattello sviluppo locale, al fine di
mantenere elevata |l a sensibilizzazione e | a ¢c¢

Lo staff al Coordinatore: consulenti esterni
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Anche alla |l uce del |l 6obiettivo st r potepegessarm d i
che lo staff del Coordinatore preveda il coinvolgimento cdnsulenti esterni, ad elevata
specializzazione, che possano fornire il loro contributo nella reaiane di particolare progetti
come attivare rapporti con altri soggetti pubbgcprivati nazioali e/o europei nel campo della
cooperazione internazionale, anche al di la dei singoli progettigti dal PSR del GAL, oppure
fornire undéatti vi territorbicircals gpogunit megianalite/e eunopee ahe a |
periadicamente si manifestano a favore anche di privati cittadinraeta di individuare di volta

in volta dei professionisti che possa fornire la loro collaborazione sulle tematiche trattate.

La contabilita fiscale e la gestione del personale del GAL
Alfine di concentrare | 6i mpe g escrieentlla SeTPE@ar al e
una maggiore affidabilita e certezza in termini di aggiornamantministrativo, si € deciso di
affidare la gestione contabifescale ad un professionista esterca un incarico per la consulenza
societaria, contabile, fiscale e del personale.
La contabilit?” del | a spesa tneodtabii ditsgesaledaoloray a n i
archiviazione, in quanto & espressamente previsto dai regolasoanthitar che il GAL organizzi
un opportuno sistema contabile per la gestione delle spese,®mdervi presso la propria sede
| egal e, per un periodo di al me ndocuhentegiudificativi s u c
di spesa. A tale scopo il GAL assrera la disponibilita degli attofmali e dei suddetti documenti
durante lo svolgimento dei controlli da parte dei competenti Uféigionali. Inoltre svolgera le
seguenti funzioni di tipo amministrativo /finanziario:

T La verifica dcentabiikhe sattezza dell a

1 La predisposizione del Bilancio preventivo e consuntivo del GAL, da effettuarsi
annualmente.
La risposta ai quesiti di tipo amministrativo, finanziario e fiscale.
La fornitura del supporto tecnico durante le verifiche e i controlli che verraffettuati
dalla
1 Regione Sicilia o dalla Commissione Europea.

1
1

Il GAL, inoltre, si impegna ad attivare, qualora necessario, azioni di adeguamento organizzativo e
dell e risorse umane e strumental.|i fiattigith diz z at e
competenza (gestione, animazione e informazione, monitoraggio e valutazione, ecc.) ed a
ottimizzare le funzionalita dei sistemi informativi.
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1.5 Precedenti esperienze di gestione/attuazione di progetti comunitari

Il partenariato del Gal Valldel Golfo, nel suo complessha maturatodiverse esperienze in
gestione e/o attuazione di progetti comunigiiaverso lo sforzo amministrativo e progettuale degli

uffici del comune capofila e, del comune di Gelag blanno fatto da volano per le mupdalita piu
piccole del territorio. E6 stata creata infat
progettazione e Sviluppp el | a macr o s tconud scapa ch acabdefe l[aiGpBgrameni a
diverso livello. In particolaresono statdormalizzate alcune relazioni strategiche di base quali ad
esempio: ¢ o n stitlt@® Zooprofilattico Sperimentale della Siciliae il Parco Scientifico e
Tecnologico della Siciliain progetti innovativi e sperimentali di protezione e qualificazione
ambienta¢ e di sviluppo ecosostenibile. In particolare, il Comune di Vittoria & partner in due

progett.i di Horizon 2020 (fADecastrophdcozleo e
European Research Instituee i n di ver si pr oget del progetta €dnu s + .
18/IN/16) in attuazione dellmis. 1.26e 1.43del FEAMP 2014/202@nchen partenariato con 1ZS;

~ capofila del Gal Aval |l i del Gol f oo, in part
di ricerca scieritica come il PST, WICT, CERIS/I. Inoltre Il Comune di Vittoria, in qualita di

partner, ha partecipato al bando Interreg klial t a ( cal | 1/2016) con il
BLUE LI NEO, capofila |1061ZS. I Comune di Vi tt

Turismo Sostenibile delle Coste del Mediterran&&T MED

Il partenariato del Gal Valli del Golfmegli ultimi 10 anni, ha sviluppato esperienza e competenza
nella gestione di progetti finanziati dai fondi UEL. Comune di Vittorila — ¢
del Gol f oo, a val er e -2020 mist 1®;nndparterthgato coR BCOMEe ai i | |
Gela per Agenda Urbana a valere sui fondi FESR Sicilia 2014/2020; é capofila del GAC Ibleo a
valere sui fondi FEP 2062 0 1 3 ; partner nkl GBLAG dUniGeil ad, d
20142020; partner in un progetto a valere sui fondi PAC 2007/2018terventi per la
Valorizzazione delle Aree di Attrazione Culturdld.inea Azione 2 Progettazione per la cultura;
partner del Progetto STREETS, a valeoe fondi del P.O. ltaligMalta 20072013; capofila del
progett ol SicSwctrleeerntrs vi si ons of the Millennium
Commi ssione Europea, in partenariato con | 6as
Siggiewi (Maltg e con il comune di Mateszalka (Ungheria).

Esperienzelei Comuni che partecipano al GAL VALLI DEL GOLFO

Programma/Assessorat( Data Progetto Ruolo Ente Nome Progetto
o Ente erogatore

PON Sicurezza Anno 2006 Comune di Vittoria  Vittoria Sicura

Ass. RegAgricoltura Anno 2006 Comune di Vittorie Cerasuolo di Vittoria e Dintorni
(capofila)

Ass. Reg. Agricoltura  Anno 2006 Comune di Vittorig Vetrine dei Vini e dei Sapori
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(capofila)

Pon Nazionale Anno 2008 Comune di Vittoria  Diversamente si Cresce
Pon Scurezza Anno 2008 Comune di Vittoria  Impatto Migratorio Ferrotel
Pon Sicurezza Anno 2010 Comune di Vittoria  Diversamente Insieme Mare
Amare (beni confiscati)
Ass. Reg. Pesca Anno 2010 Comune di Vittoric Mediterraneo un Mare da Amare
(capofila)
PO IwliaMalta 2007 Anno 2012 Comune di Vittorie STRatEgia IntEgrata per un
2013 (partner) Trasporto Sostenibile_ltalislalta
(STREETS)
Dip.Reg Anno 2011 Comune Vittorie PIST: Viaggio negli Iblei
Programmazione (capofila)
Dip. Reg. Pesca FEP  Anno 2013 Comure Vittoria GAC IBLEO
(capofila)
Dip. Reg. Turismo Anno 2014 Comune di Vittorie Management Destination Service
(Partner)
Dip. Reg. Turismo Anno 2014 Comune di Vittorie Cultura del Mare e dell’Accoglien;
(Partner)
Dip. Reg. Turismo Anno 2014 Comune di Vittoria MARE D'EUROPA
(Partner)
Dip. Reg. Agricolturai Anno 2016 Comune di VittoricGAL AVALLI del
PSR 20142020 mis. 19.] (capofila)
Horizon 2020 Anno 2015 Comune di Vittorie DECASTROPHIZE
(Partner)
Horizon 2020 Anno 2016 Comune di Vittorie I3 Innovative intelligen
(Partner) infrastructure
Dip. Reg. Turismo Anno 2015 Comune di Vittorie Vittoria Jazz Festival
(capofila)
Dip. Reg. Pesca i Anno 2016 Comune di VittoricFLAG AUNI CI Té D
FEAMP mis. 4 (Partner) GELAO
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Dip. Reg. Anno 2016
Progammazione FES|
20142020

Horizon 2020-ICTi Anno 2015
36-2015

Erasmus Plus Anno 2015

Erasmus Plus KA2 Anno 2015

Europe For Citizen Anno 2015
Strand 2

Comune di Vittorie AGENDA URBANA 1 Gela
ITI con Comune d Vittoria

Gela i strategie

CLLD

Comune di Vittorie
(Partner)

Comune di Vittorie TEARING down for boundaries
(Partner)

Comune di Vittoric Formazione di  giovani  d
(Partner) Comparto Meccanico a que|
Agricolo

Comune di Vittoric Creazione di una rete per
(Partner) sviluppo del Tuismo Rurale

Europe For Citizens Anno 2015 Comune di Vittoric European Interculture  Digiti
(Partner) VolunteerismEIDU
PAC 2007/2013 Anno 2016 Comune di Vittorig Interventi per la Valorizzazior
(Partner) delle Aree di Attrazione Culturale
Linea Azime 2 Progettazione pe
la cultura
Patto Territoriale Anno 2014 Comune di Vittori¢ Realizzazione Passeggi
(nella qualita dGaribaldi a servizio del Po
soggetto beneficiario] Fieristico Emaia
Formez Anno 2015 Comune di Vittorie Master di Il livello in attivita d

(nella  qualita  d progettazione, monitoraggio
soggetto beneficiario) controllo delle politiche di svilupp
locale e coesione territoriali

Dip. Reg. Pesca - Anno 2016

Comune di Vittorie Progetto sperimntale pe

FEAMP 20142020 Mis. (capofila) incassettamento del Pesce C
1.26 Progetto 18/IN/16

Interreg ltaliaMalta Anno 2016 Comune di Vittorie Under the Blu Line

20142020 +A (partner)

Ministero BB.CC.i
MIBACT - PIANO DI
AZIONE COESIONE
20072013- Linea di

Anno 2016

Comune di Vittoriel NODI DELLA CULTURA: LA
(partner) STRATEGIA INTEGRATA
TERRITORIALE E GLI
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Azione 2 AP
pe | a cul tu
Programma FESR i Anno 2017

Second call for proposa
UIA initiatives

ATTRATTORI GRECOROMANI

Comune di
(capofila)

Vittorie EMPHASISI n. prog. UIA02385

Strumento

Annotazioni

Zona Franca Urbana
Agevolazioni fiscali in favore delle
piccole e micro imprese operanti
nelle ZFU DOTAZIONE:
13.846.204, 77
Zona Franca Comune di Vittoria0
milioni di Euro.

La ZFU per Gela Vittoria consente alle micro, piccole e
medie imprese, ricadenti nella porziored grritorio
cittadino individuato come ZFU, godranno di benefici
tributari e fiscal

1) Piano anticorruzione
2) Piano delle performance
Comune di Gela e Vittoria

Tal i Piani assumono rilie
avere alcuni requisiti relatamente alla performance
del |l 6attuazione dell 6Agen
essere interessata da fenomeni di tipo mafioso.

Programma di Sviluppo ENI
DOTAZI ONE: 280.
di cui Interventi di compensazione)
DOTAZIONE: 32.000.000

Il programma riguarda un paino di reinvestimenti di Eni
sull "area di Gel a rel at
6/11/2014

Il programma delle compensazione € oggettg@baito
piano in fase di studio ed elaborazione

Area di Crisi Complessa

Sistemi Locali del Lavoro di Gela,
Vittoria, Il MiSE, con D.M.del20
maggio 2015, ha
di cri si i ndust
territorio del Comune di Gela e le
aree diocalizzazione delle aziende
del |l 6indotto.

La Regione con D.G.R. n.214 del
17 giugno 2016 ha individuato la
peri metrazione
comprende il territorio di 23
Comuni appartenenti ai Sistemi
Locali del Lavoro di Gela,
Mazzarino, Vittoria, @ltagirone,
Riesi, Caltanissetta e Piazza
Armerina.

Il Progetto di Riconversione e Riqualificazione Industrialg

(PRRI) in fase di elaborazione indica:

- i settori verso i quali orientare la riconversione

- le azioni da intraprendere per la riqualificazione

- la strumentazione e le risorse finanziarie regionali e
nazionali attivabili

- le eventuali proposte normative ed amministrative

- strettamente funzionali alle azioni proposte

-1 soggetti da coinvolger

- le modalita attuative del PRRI

- ltutto concorre alla def.i
| ocalizzativae dell dar e a

Pi ano di Attuaz
Sostenibile

Comuni di Gela e Vittoria

I comuni sono dotati di piano in fase di definizione e
approvazione

PAL FLAG "Unicita del Golfo d
Gela " a Valere sui fondi FEAM
2014/2020

Il Piano di azione Locale proposto nelle sue diverse
articolazioni intende innescare uno sviluppo integrato
del | 6 Area del Gol fo di Ge
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Finanziamento 2.499,999

sistema delle risorsedate al mare e alla pesca, in tutta la
sua filiera, al potenziamento delle dotazioni infrastruttura
localizzate, alla promozione e valorizzazione e attraziong
turistica del territorio e alla capitalizzazione delle risorse
umane in stretta relazione atleeazione di nuovi posti di
lavoro in un ottica di sostenibilita ambientale.

La sfida proposta incide profondamente sulle diverse
dimensioni del sistema locale legato alla pesca : econom
potenziamento del sistema infrastrutturale, in particolare,
porti di pesca piccoli e in declino a ottimizzare il loro
potenziale marino medi ant
diversificata, rigenerazione del tessuto delle PMI tramite
processi di start up, innovazione e riconversione); capita
sociale (garantire éle comunita locali si avvalgano e
beneficino pienamente delle opportunita offerte dallo
sviluppo marittimo, costiero )

Pon Inclusione sociale Programmi;
operativo nell 6
Al nvesti ment. [
crescita e deb#l
2020

Dotazione finanziaria per ambito
distrettuale

Distretto Comune di Gela Euro
2.737.975,00

Comune di Vittoria Euro
2.332.586,00

Proposte progettuali per finanziare interventi volti a
rafforzare la rete dei servizi per la presa in carico e
I'attivaziore dei nuclei familiari beneficiari del SIA
AZIONE A - Rafforzamento dei servizi sociali

AZIONE BT Interventi socieeducativi e di attivazione
lavorativa

AZIONE C1 Promozione di accordi di collaborazione in r

MIiBACT Interventi Per La
ValorizzazioneDelle Aree Di
Attrazione Cul t
AZIONE COESIONE 20072013
Euro 300.000

Area territoriale comprende i
comuni di Gela e Vittoria

POLEIS ATTRATTORI E NODI DELLA CULTURA IN
RETE

Il progetto dell'aggregazione territoriale rappresenta la
necessitai una riorganizzazione e potenziamento del
sistema delle interconnessioni funzionali del complesso ¢
risorse culturali, unitamente ad iniziative di miglioramentg
del l e qualit”™ competitive
esterna del sistema locada valorizzazione del patrimonig
identitario locale. In fase di istruttoria

PATTO PER LO SVILUPPO
DELLA REGIONE SICILIANA
Attuazione degli interventi prioritar
e individuazione delle aree di
intervento strategiche per il
territorio

| comuni di Gela &/ittoria risultano
beneficiari di diversi interventi

Le principali Linee di Sviluppo e relative aree di intervent
concordate tra la Presidenza del Consiglio dei Ministri e
Regione Siciliana, riguardano i seguenti cinque settori
prioritari:

1. Infragrutture

2. Ambiente

3. Sviluppo economico ed attivita produttive

4. Turismo e Cultura

5. Sicurezza, legalita e vivibilita del territorio

Il Piano strategico della citta di Ge
: Gela 2020;

Il Piano strategico Valle dell'lppari

Comise Vittoria 1 Acatei Santa Croce Camerina
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[ PIST PISU 2007 2013 | |

Di sequito, si riportano i principali atti deliberativi che hanno assicurato l'entrata del Comune di
Vittoria in partenariati internazionali e nazionali con Enti qualificati e accreditati, oltre che a
presentazione di proposte progettuali innovative come quelle a valere sul programnrhéaltalia

UIA.
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2. DESCRIZIONE DEL TERRITORIO E DELLA POPOLAZIONE
INTERESSATI DALLA S TRATEGIA

2.1 Area di intervento del GAL e cartografia

| comuni dell'aggregazione territoriale sono Gela , Vittoria, Comiso e Acatmsiderato che la
strategia di sviluppo locale é incentrata sul tema ambientalistico, S#at@inserite aree protette

ad alto valore naturalistiog@d esclusione delle Aree Axon la contiguita con il sto del territorio

desunta dalle cartografie dei Corridoi Ecologici allegate eRiaho di Gestione delle Riserva
Naturale Orientata Approvata con Decreto D.D.G.6% del 31/05/2016 Assessorato Regionale del
Territorio e dell 6Ambiente Diparti mento RegioO
I Comuni del | 6aggregazi one territoriale de
Comprensorio/ Territorio nel g u &l essenziae Aparb lae n t ¢
valorizzazione dellaree protette, dellproduzioni in una chiave di tipicita, per la valorizzazione
complessiva delle risorse | ocali agricole ed
della vita. La centralita del bamio AmbienteTerritorio diventa allora condizione imprescindibile

per la riuscita di qualsiasi politica di sviluppo.

I n fase di progettazione dell 6intervento GAL
fattori contingenti che hanno dettatosleelte progettuali al fine di renderle coerenti con il contesto
ambiental e. Pertanto |l e scelte progettual.] S0
pubblici e privati del partenariato in modo che esista una congruenza tra fattori eottieg

par ametr.i di progettazione. Léintervento pr o
caratterizzata da un elevato livello di omogeneita, di stabilita, dinamicita e apertura.

I nfatti, | 6area interessatia odmaol g ean esat.r alLtdeogn oag ep
prima di tutto gli aspetti relativi alla pianificazione territoriale dei sistemi produttivi e abitativi,
nonch® dei valori ambiental. presentii . | nol tr
del territoro anche in funzione della percorribilit?’

altresi, la struttura della popolazione in termini di densita abitativa, di residenti in prossimita di aree
di interesse ambientale e naturale, di tasso di occupazioin@ecchiamento, di scolarizzazione, di
accoglienza e integrazione degl:@ strani eri . \
obbiettivi comuni doéinteresse sociale, politi
In particolare, le carattetishe fisico biologiche del territorio (altimetriche, pedologiche,
climatiche, idriche, botaniche, faunistiche), presentano omogeneita evidenti rispetto alle produzione
agricole e rispetto al Sistema pr oadtarvento dio ag
progettazione rappresenta un corridoio ecologico e ambientale importante per preservare la
connettivita tra i vari spazi di territorio naturale, cioé la possibilita per le specie

naturali di disperdersi e muoversi liberamente da uno spazianadltro. Infatti, l'area di

coll egamento ecologico funzionale  unbdarea ¢
ruolo di collegamento, & essenziale per lo spostamento di specie animali e vegetali. In questo senso
tanto piu grande e omogeea | 6area tanto pi% cresce |l a p
L6éintervento progettuale mira al ripristino

anche nelle zone rurali, in quanto una gestione degliegvsistemi che prevede questierventi,
contribuisce alla riduzione della perdita di biodiversita.

Rel ativamente a ci,, nell darea oggetto dell 6i
ambientale. Infatti si ha la presenza di 1 zona ZSC (Zona Speciale di Conselvaziona a | i i
vall ata del fiume I ppari o di 2.692 ettar.i ric
(Zona di Protezione Special e) gual e | 6area d:
25. 057 ettari, ri craed edhit eGalld .01 Me lelr mar e@a | r icoandl
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Orientata APino doéAl eppoo istituita al fine d
halepensis e di ricostituire la pineta nelle aree a gariga degradata per azione dell'uorddette su
zone fanno parte, inol tre, del progetto fRet
"Habitat" dai Siti di Importanza Comunitari (SIC) e dalle Zone di Protezione Speciale (ZPS)
previste dalla Direttiva "Uccelli". Occorre evidenziare & aree che compongono la rete Natura

2000 non sono esclusivamente delle riserve protette dove le attivitd umane sono escluse, in quanto
la Direttiva Habitat intende garantire la protezione della natura tenendo anche "conto delle esigenze
economiche, saali e culturali, nonché delle particolarita regionali e locali" (Art. 2 del Direttiva
92/43/CEE.

|l noltre nell 6area relativa ai comuni di Vit
paesaggistica e archeologica relativi al Piano Paesistico Bedhancia di Ragusa identificati
chiaramente con | e diciture fAFiume Dirill oo,
Vittoria e Comisoo. Rel ati vamente al territo
paesaggistica e archeologicaateli al Piano Paesistico della provincia di Caltanissetta identificati
chiaramente con | e diciture ACosta di Manfri:
Gel ao, AArea del Biviere di Gel ao. | |tireppeoget
ulteriormente di tutelare e preservare il territorio cosi come anche sancito dagli stessi Piani
Paesistici, e di proseguire un processo, gi

al miglioramento continuo del territorio.

Tali aree risultano inserite integralmente nel contesto rurale circostante, costituendo di fatto un
insieme unitario ed omogeneo nel quale i corridoi ecologici rappresentano la massima espressione
dei valori ambientali da tutelare.

Non per ultimo, il progettdli intervento ha trovato il consenso di partner da sempre impegnati nella

tutela e nella salvaguardia dell 6ambiente e d
Area Mediterranea che ha sottoscritto con apposita relazione il proprio faa@evole al progetto

e | 6 associazione nazionale per |l a tutela del
progetto déintervento ha peraltro trovato |
Forestali della Provincia di Ragugay of essi oni st che hanno, fra
professionale anche | e attivit?’ di di fesa e

forestali, nonché la conservazione e valorizzazione della biodiversita vegetale e animale.
(Cfr. relazione allegata e cartografia)

Tabella 57 Area di intervento della strategia

Nome assegnato all éar ere GAL VALLI DEL GOLFO

| 6 a 232,12 Kmz*

Totale supermici e del

Totale della popolazionen e | | 6 a0llgmE) 1T a | 100.736
Ordinanza TAR Palermo del 27.12.2016

Densita della popolazional e | | hdkme)a

297 Km2

*Dati Protezione Civilel Regione Siciliana
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Si allegano anche le altre Cartografie inerenti le aree Natura 2000.
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2.2 Territorio del GAL

Tabella 67 Territori comunali

N. Codice Comune Comune Prov. S?Eﬁ]rg)c'e Classificazione area

1 88012 Vittoria RG 182,48 Area Protette ad alto
valore Naturalistico

2 88001 Acate RG 102,47 Area Protette ad alto
valore Naturalisto

3 88003 Comiso RG 65,40 Area Protette ad alto
valore Naturalistico

4 85007 Gela CL 279,07 Area Protette ad alto
valore Naturalistico

Tabella 77 Incidenza delle aree

Superficie totale area Incidenza sulla superficie
Aree (Kma) totale GAL
(%)

Aree B

Aree C

Aree D

Aree protette e ad alto 232,12 36,87

valore naturale Dato Protezione Civile

Regionale
Totale Area GAL 629, 42 36,87

2.3 Aspetti socioeconomici

| dati relativi agli aspetti socio economici fanno riferimento al 15° Censim@etterale della
popolazione e delle abitazioni 2011, alle rilevazioni ISTAT sulla forza lavoro e altre fonti statistiche
ufficiali.

Lo scopo di tale analisi € quello di delineare una serie di linee guida utili alla individuazione di aree
economiche su cus co mmet t er e, nell 6ottica di uno svi l
integrata di un territorio ricco di risorse culturali, turistiche, paesaggistiche -@lagentari di
gualit”™ quale g VAL Ll Db GALEOD 6ar ea del GAL i
Muovendo da alaui cambiamenti dei driver di competitivita del territoria,rhodernizzazione che

i petrolchimico ha portato e | éaumento del

competenze e di abilitd legate al lavoro, non si é tradotto in modernizzagoqnkbrata

del | 6econiocnhea 1 oxtadtea i nvece desertificata, S
stabile presso | a grande | mpresa, sia per | a
piccol a i mpr esa t r &olturz e dela preduzionc tadizionall ddrivaritia g r

dal | agricoltur a.

Anche gli elementi di dinamismo economico che i dati ci consegnano per gli anni a cavallo dei due

secoli e in conseguenza delle politiche di sviluppo locale attuate dalla secondagneta deah ni 0
di nami s mo di al cuni settori economi ci di sce
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petrolchimico, e una notevole capacita di utilizzazione delle risorse per lo sviluppo in questi settori
(legge 488 e programmazione negozidtapno sati effimeri e non hanno inciso nelle difficolta
strutturali della realta socio economica e civile, anche se ancora rappresentano potenzialita presenti
nel |l dar ea.

La velocita dei processi ha prodotto la crescita di fenomeni di scarsa tenuta della kegdilit

debolezza dell e regol e di funzionamento dell a
S i -~ affiancata una seconda organizzazione cI
|l egandosi al |l 6emar gi o per soorapgu usaoretoriealdella legalifg re del u c e
contrasto alla criminalit? c he h a ul teriorm

economico auto propulsivo e di crescita e riscatto della societa civile. La scarsa capacita
organizzativa delle amimistrazioni locali e la debolezza e conflittualita della politica locale sono
state anchodoesse frutto di quest: processi

Questa storia recente e meno recente della citta di Gela, ci consegna un territorio segnato da
debolezza economica diffusandicatai del mercato del lavoro molto deboli: scarsa occupazione,
con difficolt”™ accentuate nei settori debol i
caratterizzata soprattutto da altissima disoccupazione giovanile e poi, come piu preoccupante
indicatore, bassissimi tassi di attivita, che danno misura sintetica della debolezza complessiva del
mercato del lavoro e della forza parallela del lavoro non regolare e nero. Tutto cid € accompagnato
da indicatori di emarginazione sociale forti e da diffusa e pervasiva debolezza della cultura

della legalita.

Analizzando le variazioni piu recenti del coefficiente di localizzazione delle imprese emerge, oltre
all a contrazione del petrolchi mico, | 6 @lesgp ansi
un | egame con | 6industria dominante. Se da wur
del territorio, dalldaltro | o stesso dinamism
Con il trascorrere del tempo, la vivacita imprenditoriale dumi settori economici sembra avere
stimolato | a capacit”™ di reazione dell dintero

di dinamismo chiedono di essere gestiti e governati per consentire di sfruttare il patrimonio
conoscitivo e le cagxita lavorative e imprenditoriali accumulati nel territorio attorno e a cascata
della vicenda del petrolchimico e delle attivita economiche indotte, al fine di non disperdere e di
rendere produttivi i principali skills in possesso dei cittadini gelesi.

Nonostante il rallentamento nelle dinamiche, il settore industriale rimane il piu rilevante in termini
di contribuzione alla creazione della ricchezza complessiva del sistema, elemento suffragato dal
confronto con la struttura settoriale della ricchezza gtaddai sistemi locali limitrofi, ad indicare

i forte peso del comparto nell deconomia | o0
evidenziata anche dal confronto tra | e quote
del lavoro, la gota di occupati interni al sistema locale gelese del comparto industriale & prossima
al 36% contro quote, anche in questo caso, inferiori al 20% in tutti i sistemi locali limitrofi.

Passando ad analizzare il sistema pradutiel territorio di Vittoria eAcatepossiamo rilevare che

| a natur a Ai ndustrial eo del | e produzi oni ag
trasformazione verso | éagroindustri a, come i
notevol e i nteresse c ® wlis filieaat abbi@ intrapoesoe altril @eEwsd | u z
nell 6economia | ocal e, dove si sviluppano set
concimi, dove operano molte delle principal.]i
In sintesi il sistema locale dei territori dedlvive:

- un calo dell éagricoltura maggiore di guant
| 6agricol tura continui a conservare nel |l 6ar

competitivita dei prodotti agricoli a compromettere la sitoae economica;
- una crescita del comparto industriale in termini di occupazione percentuale e di contributo al
valore aggiunto del sistema locale che lo avvicina agli standard delle aree limitrofe, ma lasciandola
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lontana dalla media nazionale. Lacdpac™ competi ti va del secondar |
ma che resta distante dai valori nazionali;

- un terziario in crescita in termini occupazionali e anche in termini di contribuzione alla
formazione del val or e agugamodestooproduetivith. 6 ar ea, ma

Il territorio di Vittoria e Acateappare dunque come un territorio a forte valenza agricola che sta
attraversando un periodo di trasformazione economica in cui da un lato il primario rallenta la

propria capacita di crescita comipe t i v a pur ri manendo una car
dall 6daltro | ato sia industria che I servi zi
strutturazione necessario per sostenere il reddito e generare uno sviluppo solido al sistema.
Everocomunque che |l a zona esprime unodelevata Vi

almeno due fattori: la presenza di un ampio bacino di popolazione giovane, la presenza di
produzioni solide e di richiamo nazionale. Sulla considerevole e diffusaanidne a fare impresa

che emerge dai dati camerali € necessario porre alcune riserve. In sintesi si osserva una
mol tiplicazione di aziende che poco si gi usti
che emergono dalle trasformazioni strutiura

Le ragioni sono di diverso ordine. Certamente parte del fenomeno € spiegabile con pratiche di
autoimpiego, tipiche dei periodi di crisi economica. Molti dipendenti a fronte di una prospettiva

occupazionale incerta desdomepnoailevansi tradi digotcupatic s i i
Da un confronto con la provinciadi Ragys& Gi ornata del |l 6 Economi a,
Regional i B a n dl aisteha dconantico asulta @Ondt&g in particolare da:

- una speci al iazamazicanea a&grpieacsli stent e;

- i settore manifatturiero e | e costr.u
sviluppati, con quote inferiori ri speif
solo alldéltalia, ma anchegiri sgietper as$ &
bassa speciattmeaeranenmaarir mani di i mp

- una el evata incidenza dec¢hea d@lilsdirmntberzn
terziario ha un peso superiore sia a
nel | aa nmeadzi onal e, sol o | a guot a rel a
superoi or e.

- una marcata carenza di servizi. Per tt
nel sistema economico  inferiore a q
altmaetizponi territoriali. La lettura
rileva un avanzamento dei servi zi al
i mponenti progressioni

| dati camerali rilevano un struttura imprenditoriale basata su forme giwigimto complesse. Le
ditte individuali, da sol e, rappresentano i

superiore al resto della provincia (77,5%) e molto distante dai livelli nazionali (66,6%). Il dato
conferma e raffortantdaéaideauldiaumi snediemansi o
dalle rilevazioni censuarie) e poco articolato anche a livello societario.

In piu risulta poco incline al mutamento, infatti le ditte individuali mantengono livelli di diffusione
costanti. La microdimesione non si lega peranchead una vocazione artigiana. La vocazione
agricola mal S i sposa quindi con una forma di
meno si prevedono cambiament.i di | i neacomen QU ¢
altrove in Italia pare diminuire di importanza.

Appare evidente che alcuni driver di rilancio del tessuto debbano essere orientati alla valorizzazione
di altri comparti quali ad esempio queltel turismo sostenibile, diversificazione delle attivita
agricole e valorizzazione delle produzioni in ottica ecosostenibile.
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Tabella 871 Indicatori demografici

Popolazione | Densita di Popo'laz_lon\e PET| Indice di
Cod. ) . classi di eta .

Comune | Prov. | residente popolazione | , . vecchiaia
Com (no) (no/Kmq) (n ) (0/0)

<=14 |>=65
88012 | Vittoria RG 61.006 334,32 10.510 | 10.256 | 16,30
88001 | Acate RG 9.574 93,43 1.725 |1.472 | 13,98
88003 | Comiso RG 29.184 446,23 4504 | 29.880 | 19,03
85007 | Gela CL 75.668 271,14 12976 | 12.696 | 16,53
Tabella 97 Indicatori socioeconomici
Forza lavoro : In cerca di Non forze
Cod. Occupati .
Comune Prov. (n.) occupazione lavoro

Com. (n.) n) n)
8801 | Vittoria RG | 23.555 19.658 3.897
2
8800 | Acate RG |4.118 3.694 424
1
8800 | Comiso RG |11.459 9.183 2.276
3
8500 | Gela CL 26.255 19.319 6.936
7

2.4 Aspetti ambientali

Si evidenzia che si deroga al limite massimo dei contenuti della cartella, in quanto il Gal Valli del
Golfo, rispetto ad altre strategie, focalizza la propria strategia sulle tematiche di valorizzazione e
protezione delle aree protetad elevato pregio ambientale e naturalistico.

Lébarea oggetto del GAL si <caratterizza per il
protette al proprio interno. La ricchezza delle risorse presenti susiiaofe interesse per lo
sviluppo di iniziative volte al potenziamento e alla valorizzazione di risorse naturali inutilizzate e
scarsamente impiegate come fattori di attrattivita del territorio. In tale contesto la conoscenza e la
valorizzazione delle risorse e delle aree protdtr@eerso adeguati strumenti ed iniziative ad hoc

per il contesto si rivela una strategia efficace per la salvaguardia delle risorse ed un adeguato
sviluppo del territorio. Di seguito undaccur a
a lintefo del GAL e delle reti naturalistiche di cui esse fanno parte.

Natura 2000 é il principale strumento della politica dell'Unione Europea per la conservazione della
biodiversita. Si tratta di una rete ecologica diffusa su tutto il territorio dell'l@nigtituita ai sensi
dellaDirettiva 92/43/CEE "Habitatper garantire il mantenimento a lungo termine degli habitat
naturali e delle specie di flora e fauna minacciati oadinello comunitario.

La rete Natura 2000 é costituita dai Siti di Interesse Comunitario (SIC), identificati dagli Stati
Membri secondo quanto stabilito dalla Direttiva Habitat, che vengono successivamente designati
quali Zone Speciali di ConservazioneS@), e comprende anche le Zone di Protezione Speciale
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(ZPS) istituite ai sensi dellairettiva 2009/147/CE "Uccellitoncerente la conservazione degli
uccelli selvatici.

Le aree che compongono la rete Natura 2000 non sono riserve rigidamente protette dove le attivita
umane sono escluse; la Direttiva Habitat intende garantire la protezione della natura tenendo anche
"conto delk esigenze economiche, sociali, turistiche e culturali, nonché delle particolarita regionali
e locali" (Art. 2). Soggetti privati possono essere proprietari dei siti Natura 2000, assicurandone una
gestione sostenibile sia dal punto di vista ecologicceclh@omico.

La Direttiva riconosce il valore di tutte quelle aree nelle quali la secolare presenza dell'uomo e delle
sue attivita tradizionali ha permesso il mantenimento di un equilibrio tra attivita antropiche e natura.
Alle aree agricole, per esempio,nsolegate numerose specie animali e vegetali ormai rare e
minacciate per la cui sopravvivenza e necessaria la prosecuzione e la valorizzazione delle attivita
tradizionali, come il pascolo o I'agricoltura non intensiva. Nello stesso titolo della Direttiva v
specificato l'obiettivo di conservare non solo gli habitat naturali ma anche quelli seminaturali (come
le aree ad agricoltura tradizionale, i boschi utilizzati, i pascoli, ecc.).

Un altro elemento innovativo e il riconoscimento dell'importanza dinalelementi del paesaggio

che svolgono un ruolo di connessione per la flora e la fauna selvatiche (art. 10). Gli Stati membri
sono invitati a mantenere o all'occorrenza sviluppare tali elementi per migliorare la coerenza
ecologica della rete Natura 2000.

In ltalia, iSIC, le ZSC e le ZP8oprono complessivamente circa il 19% del territorio terrestre
nazionale e quasi il 4% di quello marino.

iLa Ret e Ec ol ogitwa naturaleu @ lambientalehfer a per se gue i

interrelazionare ambiti territorialdi dot at i d
pu, esplicitarsi |l a strategia di coniugare | a
sviluppo economico s oci al e che wutili zzi come esplicito
ri sorse stesse e rafforzi nel medi o e lungo
territori oo

Il concetto di rete ecologica ha introdotto una nuova concezierlelde pol i ti che di
affermando un passaggio gualitativo dal | a (
conservazione della struttura degl:@ ecosi ste
necessario a fronte del progressivgdea d o d el territorio e del C
diversit”™ biologica e paesistica, causat.i dal
antropiche e insediative.

L a cornice di riferimento ~ Ibpiuted tl a 9 2d/ed 3 ,a fc
all "individuazione di Si ti di | mportanza Comu
cui  affidato il compito di garantire |l a pre

peculiari del continente eapeo, particolarmente minacciati di frammentazione ed estinzione. Tali
aree concorrono alla costruzione di una rete di aree di grande valore biologico e naturalistico
denominata fANatura 20000.

Obiettivo principale della direttiva Habitat e di Natura 2000 sott oi nsi e me roi

costituenda rete ecologica, ~ quello della ¢
dello sviluppo economico e sociale degli Stati membri. La nuova concezione delle politiche
conservative, che mira allaconges zi one dell a i ntera struttur a
dall a considerazione della insufficienza del
processi di degrado del territori o epagdistica.r es c
I nf atti |l a tradizionale contrapposi zione tra
concezione pi% articolata e compl essa, riassu
Ci , comporta | a ri cer camentda terrgotializaatee ig irapporto @lles e r

prospettive di sviluppo che concretamente si presentano nelle diverse aree territoriali.
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La ricerca di percorsi coevolutivi dei sistemi economici ed ecologici implica infatti la ricerca di

forme innovative diinteazi one tra ambiente e societ"™. | n
fortemente con i problemi della pianificazione territoriale.
Al mant eni ment o dell a biodiversit?w ~  stretta

frammentazione, chgenera una progressiva riduzione della superficie degli ambienti naturali ed un
aumento del loro isolamento in una matrice territoriale di origine antropica. Tra le principali cause
di alterazione della struttura ecologica e paesistica sono da considgrareessi insediativi,
moltiplicatisi negli ultimi decenni secondo un modello discontinuo.

Da questo punto di vista la rete ecologica assume il valore di piano territoriale, che rimanda ad un

sistema territoriale aperto, di relazione tra i diversi eleamen bi ol ogi ci e pa
costituiscono. Esigenza principale di tale si
azioni di programmazione territoriale e della cooperazione tra vari enti e amministrazioni

responsabili della gestionets¢ or i al e, ad una scala per Cui r

possano confrontarsi sugli obiettivi di tutela del capitale naturale ed ambientale e sulle istanze di
sviluppo.

Léoampliamento di senso e di reurotl eol idée | d aap a ceit ed
conservazione delle risorse naturald@ e cul tu
valorizzazione, fornisce valore aggiunto all :
conservazione e del pubblo godi ment o si viene ad associ a
sviluppo socioeconomico delle comunit”™ |l ocald@i
tra problemi di tutela e problemi di sviluppo.

Obiettivo stratregiircew nuowiel modedlil icokit gesti on
gualit?” ma anche reddito e occupazione, attr
endogeno (in particolare per quello ancora non appieno valorizzato), lo sviluppo di nuoteattive

di Si st emi produttivi ed erogazione dei rel at

divengano ambiti privilegiati nei quali sperimentare nuove forme di intervento.
Una corretta programmazione delle risorse, inoltre, permette d onsegui re un rin

gestione delle risorse stesse con | 6obiettiyv
sviluppo economico e sociale. I n tal senso s
efficiente fruizione deé ar e e, ma anche | o sviluppo di n |
attraverso | 6erogazione dei relativi servizi.
E6 in tale contesto che si coll oca | dattivazi
biodiversit”™ gonate di sbemaopootdtel at i i n fun
habitat mi nacciati . La tutela della biodiver s
come sistema interconnesso di habitat non necessariamente coincidente con leotatee p
individuate, si attua attraverso il raggiungimento di tre obiettivi immediati:

- arresto del fenomeno della estinzione di specie;

- manteni mento della funzionalit”™ dei princi

- mantenimento dei processi evolutivi naturali despi e e habitat. El eme

consegui mento di tali obiettivi i mmedi at i

strategico global e, sono | a sostenibilit

politiche di integrazione fra uomne natura. Questi devono essere accompagnati da strategie
settoriali in cui si individuano le seguenti componenti principali:

-identificazione delle priorit”™ di conserva
- protezione delle specie e degli habitat minacciati;

- protezione della funzian!l 1 t © dei si st emi ecol ogi ci ;
-individuazione puntual e, nel contesto terr
fragilit”™ |l egate ai fenomeni di framment az
in essere condizionichefavorisca | a continuit”™ ecol ogica de
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-conoscenza e monitoraggio della qualit?@ C
naturali;

-integrazione tra | e esigenze delle attivit

- eliminazione dei detrattori nabientali, manutenzione, recupero e restauro dei beni
paesaggistici e ambientali;

-sviluppo di nuove attivit”™ e di Si st emi pr
ambientale, storicgulturale e delle tradizioni (con particolare riferi@ra processi di
sviluppo locale sostenibile legati al turismo, alla valorizzazione dei prodotti e allo sviluppo

del | 6artigianato | ocal e);

-sviluppo di forme di assistenza all éel abor

delle aree protette;

-miglioramento e completamento della rete d

- sviluppo di network fra aree protette;

-sensibilizzazione, formazione e sostegno ¢

mi cr of i | i ea soggekti bengficiaril eiattuétori éelle strategie della rete ecologica,

-realizzazione di reti di promozione dell 6o
Léoefficacia della messa in essere di dette st
al miglioramemo delle condizioni di contesto, normativo e pianificatorio, con particolare
riferimento all 6éadozione degli strumenti di g

0. Obiettivi generali della rete ecologica sono:
- interconnettere gli habitat naturali;
- favorire gl scambi tra le popolazioni e la diffusione delle specie;

-determinare | e condi zioni per | a conservaz
-integrare | e azioni di conservazione del |l a

attivit”™ di -soentfica, aoeflenppliichet amlmentalie di sviluppo sodide;
-favorire I a continuit”™ ecologica del terri
- strutturare il sistema naturale delle aree protette;
- dotare il sistema delle aree protette di adeguati livelli infrastrutturali in grado di soddisfare
appieno le esigenze legate alla fruiziomeldl e ar ee stesse e a migl

dell e comunit”™ residenti;

- creare una rete di territor.i ad alta nat ul

riferimento per | applicazi drog odédlrlassf ol i

altre realt”™ territoriali dell 6 1sol a;

-sviluppare nuove attivit”™ i mprenditorial:i
Il perseguimento degli obiettivi generali porta a configurare i seguenti obiettivi specsigp | i ci t a
nell e diverse realt?@ da specifici fabbi sogni
profonde differenze tra i territori interessati dalla rete e, per la definizione dei fabbisogni, risulta
ut il e | 6i nquadr amednuteo cdaetiegbert ei tporiinchnehl e d
documento di indirizzo del Mi ni stero Del | 6 Al
nell 6ambito dei l avor.i del ATavol o istituzion

Strutturali2000-20061 2007%-2013:
- ambiti marginali con sottoutilizzazione delle risorse (caratterizzati dalla presenza di un
patrimonio naturalistico, paesaggistico e culturale sottoposto a processi di degrado per

mancata o0 inadeguata gestione delle risorse):.inogt ar e | a qgual it
naturalistico e culturale, ri ducendone il
con | e comunit?? | ocal i in undéottica di t L
sviluppo di at t iokedimobilitazoomere stisnsleeallocsaluppeo lotatet +

- ambiti territoriali con sovrautilizzo delle risorse (ambiti di frazionamento del patrimonio
ambientale sottoposto a gestione conflittuale delle risorse): recuperare gli ambiti
compromessi a seguito di s i I mpropr.i e conflittuali; roe
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ri sorse (anche attraverso sistemi di cert
stesse); accrescere | 6offerta di beni e S
cord ta fruizione ambientale delle risorse i
Per entrambe | e categorie di ambi ti i ndi vidu
capacit”™ di intervenire per | a conservazione

Aree margin& con sottoutilizzo delle risorse :
- Recupero e restauro ambientale delle aree degradate e vulnerabili +
- Conservazione e mantenimento degli habitat e delle specie in uno stato soddisfacente ai
sensi della direttiva fAHabitato
- Realizzazione di intervenpier la fruizione e manutenzione del paesaggio;
- Organizzazione e articolazione delle strutture territoriali di supporto agli usi sostenibili delle

risorse naturali ¢ ul t ur al i con il recupero dei Si st
di fferenziazione dell offerta dei beni e d
- Valorizzazione delle attivit? | ocal i basa
materiali, recupero dei mestie¥i del | e tecnol ogie tradiziona
che, nel valorizzare |l e specificit”™ |l ocald]

sviluppo tecnologico per la conservazione e la tutela dei valori naturali;
- Sviluppo delle fati energetiche rinnovabili integrative;
- Adeguamento della rete dei servi zi e dell e
di utenza potenziali e della pressione stagionale
Ambiti con sovrautilizzo delle risorse:

- Recupero ambientale deler ee antropi zzat e, con | 6el i mi
attuando interventi di ripristino ambientale, recupero dei sistemi agricoli originari;

- Crescita delle capacit”™ locald@ di i nterven
ripristinate con particolare riferimento alle zone costiere ed alle isole minori;
-regolazione del | e modal i t"” douso del | e r
ambientali, rilocalizzazione o trasfoermazi
del | 6i mpiego dell e risorse energetiche, sv
basso impatto;

-sviluppo della ricettivit”™ diffusa;

- sostegno all éagricoltura a basso impatto
biologicheceit f i cat e per | a differenziazione dell
-formazione di competenze e capacit”™ proget
i nnovativo, | egat i alla riconversione dell
per il territoriq di assistenza e didatticouseali e sostenendo la formazione e
sensibilizzazione degli operatori locali;

-adeguamento e manutenzione dei servi zi ess

di gualit”™ ambientale.
Principalmente negli ambiti mginali, ma anche in quelli sovrautilizzati, la strategia riconosce nelle
zone della costituenda rete Natura 2000 e delle aree protette gli ambiti territoriali nei quali
realizzare in via prioritaria gli interventi di tutela, corretta gestione, valorizzaziel patrimonio

naturalistico in cui essa si articol a. La fAre
sono un sottoinsieme rilevante, si configura come una infrastruttura naturale ed ambientale che
persegue il fine di interrelazionagemb i t i territorialdi dot at di u
i l uogo i n cul meglio pu, esplicitarsi l a s
risorse ambientali con uno sviluppo economico e sociale che utilizzi come esplisitant ag g
competitivo | a qualit?’ del Heunrgios opresrei oglitoe sl sdei |
comunit”™ |l ocald] alla cura del territori o.

La struttura della rete
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La geometria della rete assume una struttura fondata sul riconoscimente dieatrali, zone
cuscinetto, corridoi ecologici con l'obiettivo di mantenere i processi ecologici ed i meccanismi
evolutivi nei sistemi naturali, fornendo strumenti concreti per mantenere la resilienza ecologica dei
sistemi naturali e per fermare l'incremo della vulnerabilita' degli stessi.

La geometria della rete assume una struttura fondata sul riconoscimento di :

- aree central. (core areas) coincident.i cCort
sono present.i biotopi, habitat natural.i

caratterizzat.i per | 6alto contenuto di nat
- zone cuscinettan caridoio ecologico (buffer zones rappresentano le zone limite di

raccordore | e fasce di ri spetto adi acent.i al |l e
e |a natur a, ove  necessario attudcie una
biotici e diquelliconnesi con | 6attivit”™ antropica e am

- corridoi di connessione (green ways/blue ways) strutture di paesaggio preposte al
mantenimento e recupero delle connessioni tra ecosistemi e biotopi, finalizzati a supportare
lo stao ottimale della conservazione delle specie e degli habitat presenti nelle aree ad alto
valore naturalistico, favorendone la dispersione e garantendo lo svolgersi delle relazioni
dinamiche .

- nodi (key areas) si caratterizzano come luoghi complessiatratdzione, al cui interno si
confrontano le zone, centrali e di filtro con i corridoi e i sistemi di servizi territoriali con essi
connessi. Per le loro caratteristiche, i parchi e le riserve costituiscono i nodi della rete
ecologica.

La definizione deb i ambi ti, non sol o territorial i,
amministrativo e di programmazione strategica, della Rete Ecologica siciliana parte dalla
costruzione di relazioni tra le Aree naturali protette esistenti e aree naturali e ambientah e

completano |l a rete e disegnando i sistemi ad
alcuni |, | e aree periurbane e ur bane che, r
contraddistinguono e completano la realizzazione daldegia di attuazione della rete.

! forte intreccio tra |le finalit”™ della con:
insistono condi zioni di criticit”™ che, in fun

delle diverse aree, possono essere inquadrati, come momento sintetico di interpretazione delle
dinamiche territoriali, in due grandi categorie :

- marginal it -usocenflitualeoosoviadtiizzoz o |,
Tale categori zzazi onientceorsntoi tdielslcae duwalceormatcer
obiettiwvi finalizzato alla continuit? degl i
territoriali.
La Rete Ecologica in Sicilia
Il percorso attuato dalla Regione Siciliana al fine diltuler e e pr ot egger e il p
sviluppat o, a partire dagl: anni ottanta, <con
fine di assicurare | a tutela degl: habi tiat e
sviluppo | egate all 6uso sostenibile delle ris
La fimessa in reteo di tutte | e aree protette,
Rete Natura 2000, che costituiscanmwdi della rete, insieme ai territori di connessione, determina
una Ainfrastruttura natural eo, ambito privil
modelli di gestione e di crescita durevole e sostenibile.
Il n Sicilia, deo pdoe il Osiintdii vd deu aeammongono | a ret
quell o della creazione di una connettivit
di zone cuscinetto e corridoi ecologici che mettano in relazione le varie atee fira e , cost.i
cos? dei sottosistemi, funzional.i anche al I

ecologica paneuropea.
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In questo modo si attribuisce importanza non solo alle emergenze ambientali prioritarie individuate
nei parchi e alle riserve naturali terrestri @ marine ma anche a quei territori contigui, che

costituiscono | 6anell o di coll egamento tra am
ai corridoi ecologici.
La rete ecologica regionale diviene, quindi, steumt o d i programmazi one i |
politica di governo del territorio verso una
l e specificit”™ ambientald] dell e aree e parte
divesi t”™ Dbiologica e paesaggistica.
Léoefficacia della messa in rete di dette stra
migliorare:
-l a qualit”™ del patrimonio naturalistico, s
e accresscedone | 6integrazione con | e comunit?-
compati bil e, mi gliore fruizione e sviluppo
e stimolo allo sviluppo locale;
- le condizioni di contesto, in particolare queliboguar dante | 6aspetto
guel l o nor mati vo e guell o pianificatori o,
strumenti di gestione dei Siti di Natura 2000;
-l a valorizzazione dell e produziroahmentariied i c h e

artigianali (con esclusione di quelli di cui all.l del Trattato);
- la promozione di forme di turismmecocompatibile.

Di seguito una mappa dei territoti del GAL rientranti nelle suddetteecologiche e aree proteite
si allegano per ngwior dettagliola planimetria generale delle Aree Rete Natura 2000
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3. ANALISI DELLE ESIGENZE DI SVILUPPO E POTENZIALITA DEL
TERRITORIO COMPRESA UNOGANALI SI DEI PUNTI
DEBOLEZZA, DI OPPORTUNITA E DELLE MINACCE

3.1 Analisi dei settoi economici

Settore primario

Il settore primario, € il settore economico che raggruppa tutte le attivita che riguardano le colture,
sia quelle tradizionali che quelle biologiche, ma anche la selvicoltura. Si tratta di attivita che vanno
incontro a dei bisgni primari dell'individuo e della collettivita. Il settore primario comprende anche
l'attivita dell'allevamento e della trasformazione non industriale di alcuni prodotti (come formaggi
fatti in casa, essiccazione del pesce, ecc...). Si raggruppa io gatste anche la caccia e la pesca.
Altre attivita sono l'irrigazione (per mezzo di dighe, canali, pozzi...), studi e sistemazione del suolo,
ma anche interventi fitosanitari e zoosanitari, costruzioni rurali, piccola viabilita.

Léagri col t wirlattivita principaleosvoda dai giciliani (6000 miliardi di valore aggiunto

e 135000 occupati), anche se la concorrenza di altri paesi mediterranei e le difficoltd incontrate
nello sviluppo di sistemi idrici efficienti ne stanno lentamente diminueindpdrtanza. La Sicilia

gode, infatti, di una posizione geografica molto favorevole dal punto di vista climatico. Le
condizioni climatiche favorevoli e la presenza di vulcani, che rendono le terre molto fertili,
permettono lo sviluppo di culture molto pratg: cereali (grano duro per la produzione di pasta di
alta qualita); olive (per la produzione di olio); agrumi (aranci, mandarini, limoni, bergamotti,
pompelmi, cedri); frutta fresca in particolare nocciole, mandorle, pistacchi (pistacchi di Bronte). La
frutta fresca € un elemento base per la produzione di dolci; la vite consente la produzione di ottimi
vini liqguorosi molto apprezzati anche all'estero (Marsala, Passito, Malvasia). In particolare grano,
olivo, vite e agrumi sono le piante simbolo dellailgic nonché la dominante del suo paesaggio
agrario. La notevole produzione dei cereali tra cui il frumento, specie nella varieta piu pregiata di
grano dur o, essenziale per |l a produzione del
fondamentalgoer i Romani per i quali rappresentava il granaio dell'impero. Il grano € coltivato in
tutta | a vasta zona centrale dell 6isol a, S u
grandi dimensioni, eredi del latifondo. Pur essendo in gran pa&gefo grano duro, questa coltura
non  competitiva sui mercat.i ed  in via di
ricava un'ottima produzione di olio. Invece la coltura degli agrumi, che pur deve fare i conti con
agguerriti mediternaei, comunitari € non, € in leggera espansione e continua ad avere le sue zone di
specializzazione nella Conca DO6oro e nella Pi
Piana di Catania, € importante la coltura degli agrumi: limoni, arangiamdarini, insieme a
mandaranci, bergamotti, pompelmi e cedri di grande pregio, i fichi d'India e le carrube. Il clima
siciliano, particolarmente caldo, concede anche la coltivazione di banane. Le colture a piu alto
valore aggiunto, infatti, sono i leguraigli ortaggi e vengono praticate principalmente nelle zone
costiere orientali, soprattutto nella zona sud orientale, come i celebri pomodorini di Pachino, o
legumi come il lupino Inoltre in Sicilia viene prodotto il 100% del cotone italiano. Tra laa frutt
secca spiccano per caratteristica le nocciole, e le mandorle, il pistgrelgiati quelli di Bronte

sono infine alla base di molti prodotti dolciari tipici di questa terra, come la cioccolata, importata
direttamente dall’America quando la Sicilia esotto il controllo spagnolo. Tutt'oggi la cioccolata
siciliana, specie quella di Modica, € preparata secondo quelle antiche ricette e fa un uso tutto
particolare di spezie esotiche, dandogli un gusto del tutto unico. Un importante contributo
al | 6 ex wene dalia coltivazione intensiva di specie, come il Kiwi di eccellente qualita e
perfino di Mango, nella zona del Fiumefreddo.

Nell'entroterra siciliano l'agricoltura viene ancora praticata con mezzi antiquati ed € rivolta
principalmente alla coltivagne del grano: un'attivita alquanto poco redditizia, ma che occupa vaste
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zone di arido territorio. Le zone costiere invece sono molto piu fertili, dotate di sistemi di
irrigazione efficienti ed avanzati che permettono coltivazioni piu moderne e reddigzmolture

principali (quasi un terzo delle aree coltivate) sono quelle del grano e di altri cereali. Molto piu
redditizie sono le coltivazioni di agrumi, olive, viti e alberi da frutto; a riguardo e bene ricordare i
famosi vini liquorosi della Siciliaame il Marsala, il passito di Pantelleria o il Malvasia di Lipari.

Tra i piu noti vini sono il Corvo di Salaparuta, il Nero d'Avola, , il Cerasuolo di Vittoria e I'Etna e lo
Zibibbo. Per quanto riguarda specificatamente il settore vitivinicolo, esso wntaa superficie
coltivata pari a 150000 ettari, una produzione di 9 milioni di ettolitri ed un indotto di mille miliardi
annui. 400000 persone sono impegnate in questo comparto che ad oggi rappresenta una delle realtz
principali per l'agricoltura e l'agndustria siciliana. La vitinicoltura siciliana ha il suo punto forte

nel vertice occidentale del | 61 sol a, fra Tr é
| 6ammodernamento dell e aziende ha portato mo
anche le colture di primizie in serra.
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v Produzioni specalzzaln
wlsal. Py ncpall pori peecherece
Nel settore primario dell dlsola occupa un pos
il porto piu attrezzato ma sono rilevanti anche quelli di Sciacca, Licata. La Sicilia e la regione
italiana conli maggi or pescato e nell e sue acque si

infatti, oltre al pesce spada nella zona dello stretto di Messina, anche le sardine, il tonno , le alici e
gli sgombri, ovvero il pesce azzurro tipico del Mar Mediterrarig@iapponesi comprano il 90%

del tonno siciliano e la richiesta ha raggiunto livelli cosi elevati che e stato creato nel golfo di
Castellammare un allevamento sperimentale. A Mazara del Vallo, in provincia di Trapani, ma anche
in altre zone della costaaditerranea della Sicilia, si pratica l'allevamento di pesci come tonni
spigole, orate. Per quanto concerne | 6all evam
in buona quantita, mentre i bovini, un tempo presenti in numero ristretto, aggakevati in gran
numero soprattutto nella provincia di Ragusa, dove si allevano animali della razza modicana. Essi
producono un latte molto nutritivo, ma in quantita scarse rispetto ai bovini d'allevamento, utilizzato
maggiormente nella produzione doriaggi freschi ("provole”), del piacentino ennese, con
l'aggiunta di zafferano, o del caciocavallo ragusano, l'unico in Sicilia ad avere meritato il marchio
DOP.
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Riguardo il settore primario emerge come secondo le stime di Prometeia, nel 2015 il valore
aggiunto del settore e stato pari a 3,1 miliardi di euro (il 3,6 per cento del totale regionale), in
crescita del 2,9 per cento dopo i cali registrati nei due anni precedenti. In base ai dati preliminari

del | 61 st at, [ pri nci ptadalia pradpzpmerdt frumepto durotei dalie s o
coltivazioni arboree, con il recupero dei comparti olivicolo e vitivinicolo, in cui si erano registrate
consistenti riduzioni nell dannata agraria pre

Tavola a3

Principali prodotti agricoli
(migliaia df quinfal, miglisia dof effan & vanazion percendust)

- 205 (1) War. % sulfanno precedente
Produzione Superficie coltvata Produzione Supericle cottivata
Cersal 8.573.0 303.3 6,0 1,0
dil cui: frumenfo duro 8.138,3 2868 g0 o7
Piante da tubero, ortaggi 1.834.3 Bo4 4.4 0.7
di cui: patate 1.773,6 53 0.5 235
[pomador 42056 157 28 1,6
Coltivazioni foraggere ed erbacese 17.0 5018 -53 -84
Coltivazioni arbores 335118 4228 14,49 -1.0
il cui: sgrumi 16.205.8 785 1459 2.1
oiive 30767 1586 46,8 1.6
vino (2] 5.575.0 109, 1 229 1,2
Fonte: It
1) Datl proweison. — (2) Migilala di =tolir.
Come nel rest o ddive € arksciwo, di dltre il 40 ger cemtb, tesercitdrido una
pressione al ribasso sui prezzi, che nei primi mesi del 2015 erano su livelli storicamente elevati
(quasi il doppio dell danno precedente, second

tornata a crescere, dopo la flessione del 2014, soprattutto per le arance (18 per cento). La
produzione orticola e stimata in calo per le principali colture regionali. Le esportazioni, che si
concentrano per il 60 per cento tra le coltivazioni arboreene dirette in prevalenza verso i paesi

del | 6Uni one europea, sono cresciute del 5,9 p
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Tavola ag

Commercic estero FOB-CIF per settore
{milloni df ewro e vanazon percentuali sul periodo comispondenfs)

Esportazion Importazion
SETTORI Vartazionl arlazionl
2015 2015
2014 15 14 2015

Prodotti dell'agricoltura, silvicoltura e pesca 523 TA 58 288 48 12.8

Prod. dellestr. di minerali da cave e miniers 42 55,9 -20.1 B.210 -12.8 -30.0

Prodott alimentan, bevande e tabacco 507 a8 T3 5E3 5.2 T

Prodotti tessili e dell’abbigliamento 45 10,1 186 81 28,5 50

Felli. accesson & calzature 24 B8 4.4 ] 17.8 11.2

Legno e prodott in legno; carta e stampa 14 -45.1 212 a1 -1.8 -48

Coke e prodotti petrolifen raffinati 4.980 -15.0 -23.8 1.522 -18.2 -85

Sostanze e prodott chimici 925 -24,2 26.7 487 3T -2.3

Articoli fam., chimico-medicinali e botanic 140 -51,2 -1.0 38T -50,2 17.4

Gomma, materie plast., minerali non metal. 204 =51 133 137 73 94

Metalli di base e prodotti in metalle 125 5.8 1.6 164 7.3 46

Computer, apparecchi elettronici e ottici 522 -18.3 6.7 4 -20.1 .4

Apparecchi elsttrici 118 -T.5 147.7 T Mo -11.5

Macchinari e apparecchi n.c.a. 145 Lk i -1.5 iar 582 1.7

Mezzi di trasporto 100 11,2 -23.4 385 1422 83.1

Prodotti delle altre attvitd manifatturiers 2 -18.0 20,7 [11] 53 18.1

Energia. rattamento dei rifiuti e risanamento 7 51,0 1.1 4 -46 .4 -0.4

Prodotti delle altre attvita 21 68,8 -18.5 5 -84 -152

Totale 8.473 13,7 -12.4 12534 12,6 -26,1

Fonbe |stat. Cfr. |8 sezione: Note mefodologiche.
I n base agl: ul ti mi dat i del | 61 NEA, relativi
piu della media nazionale, acuendo il digadella regione in termini di meccanizzazione del
settore. In prospettiva gl. i nvestimenti potr

al settore e delle risorse del Programma di sviluppo rurale-2024, la cui dotazione finanziaria

per la Sicilia ammonta a 2,2 miliardi di euro.

I n general e emerge cC ome i contributo del | 6
complessivo risulta in Sicilia al di sopra della media nazionale, segno che nella regione il settore
agricolo contrilnisce in maniera piu incisiva alla produzione della ricchezza regionale nei confronti

del Paese nel suo complesso. Il settore, pero, € strutturalmente debole in quanto la sua crescita &

inferiore a quella del |l 6ec on deldleaza deksgttore agacble i n
va sottolineato altres?® come il peso del val
siciliana sia nettamente diminuito negl:. anni

aziende ¢ localizzataelle aree collinari e montane. Con riferimento agli ordinamenti colturali, le
aree pianeggianti, localizzate vicino alla costa, limitrofe ad insediamenti urbani ed importanti bacini

industriali, sviluppano unoagrionc foutticole,rodicole,nt e n
floricole e in minor mi sura agrumicol e. Al (
estensi va, costituita principal mente da semi

assumono, oltre a quello produttivain ruolo di valorizzazione delle risorse ambientali e
paesaggistiche.

Nello specifico per quanto riguarda il territorio del GAL emerge com®iana di Gela & una
pianura alluvionale della Sicilia, che con i suoi 250 km? di estensione, rappresemt@nidasaella
regione. Essa prende il nome dalla citta di Gela, antica colonia greca famosa come "Granaio di
Roma" e anticamente veniva indicata con l'appellativo di "Campi Geloi" (Virgilio, Eneide).
coltura prevalente nell'area € oggi quella, a seminatilel grano: taglia alta, basso indice di
glutine, colore particolarmente rosso che ne esprime la qualita, sono le caratteristiche del grano
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Russello, la cui coltivazione sperimentale € stata riavviata a gela tra le contrade Burgio e e
Settefarine. Ridtano prevalenti anche le coltivazioni dei legumi e akieali; importante é quella

dei carciofi (quasi meta della produzione regionale) e dei finocchi. Dd semltre € coltivato

l'ulivo e la produzione di ortaggi nella "fascia trasformata” tra NatdNiscemi e Licata. Molto
importante e anche la presenza della vite, con un'eccellente produzione vitivinicola (zone di Riesi,
Butera, Vittoria e Gela) che annovera vini con riconoscimenti D.O.C. (Cerasuolaatia/itNero
d'Avola, ecceterd).vino € un prodottatipico che crea un legansmciceconomicacon il territorio

con la storia ele caratteristiche ambientasilimentando una rilevantealorizzazione turistica
dell'area. Nella zona orientale e sviluppata molto la coltura in serra, in cui sivawdt
maggiormente pomodoraucchine, melanzane e peperoNegli ultimi dieci anni nella zona di
Acate si € pure sviluppata la produzione florovivaistica. Nel secolo scorso e stata introdotta su larga
scala la coltivazione del cotone che e stata progeeesnte abbandonata negli ultimi decenni a
causa della sua bassa redditivita economica.

La piana di Vittoriauna superficie di 420 kmE delimitata a sudvest dal mar Mediterraneo, ad

est dall'Altopiano Ibleo e a nombest dal fiume Dirillo e le nmieste alture di Niscemi e
Mazzarrone che separano la piana di Vittoria dalla piana di Gela, della quale pud essere considerata
un prolungamento meridionale. La piana occupa la parte occidentale della provincia di Ragusa su di
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cui insistono i territori comnali di Vittoria, Comiso ed Acate oltre a parte dei territori comunali del
capoluogo e Chiaramonte Gulfi fino al confine con la provincia di Caltanissetta e la provincia di
Catania.E una delle zone agricole pit importanti del meridione d'ltalia vistarégsepza di
numerose aziende agricole dedite alla serricoltura che forniscono il mercato ortofrutticolo di
Vittoria. Oltre agli ortaggi da frutto ed a foglia, coltivati nella parte occidentale della piana, sono
presenti agricoltura agrumaria con la coltresme di aranci e limoni nella parte centrale e
l'olivicoltura e la viticultura nella parte orientalee uve da tavola prodotte nei territori di Acate,
Chiaramonte Gulfi e Comiso fanno parte dbta da tavola di Mazzarroreecui € stato attribuito il
mardio di origine IPG (Indicazione geografica protetta) mentre le uve destinate alla vinificazione
vengono anche impiegate per la produzione del Cerasuolo di Vittoria, che & un vino a
Denominazione di Origine Controllata e Garantita. Gli oliveti di Chiaraen@hilfi ricadono nel
comprensorio del 'Consorzio D.O.P. Monti Iblei' che tutela e garantisce I'eccellente qualita dell'Olio
Extravergine di Oliva prodotto nell'area dei Monti Iblei. L'olio di oliva della zona ha wunterosi

premi internazionalconfermadosi uno tra i migliori oli del mondo.

In generale il territorio del Gal Valli del Golfo presenta prodoze forte immagine e vocazione
all 6export, anche per | a pr esen meanaggiievipDORI ot t i
DOC, IGT comemesso in luce dalla tabella di seguitee individualeit i pi ci t " 6 del
competenza del GAL Valli del Golfo il cui comprensorio coinvolge i comunfitioria, Comiso,

Gela e Acate:

Prodotti DOP, DOC, DOCG, IGPT GAL VALLI DEL GOLFO Prodotti

Pecorino Siciliano DOP Formaggio
Ragusano DOP Formaggio

Olio extravergine di oliva Monti Iblei DOP Olio di oliva

Arancia Rossa di Sicilia IGP Ortofrutticolo

Carota Novella di Ispica IGP Ortofrutticolo

Uva da tavola di Canicatti IGP Ortofrutticolo

Uva da tavola di Mazzarrone IGP Ortofrutticolo
Cerasuolo di Vittoria DOC Vino

Sicilia IGT Vino
Léeccellenza dei prodotti t iopeiagroalimentacedasatesglia e n t
gualit”™ dell e materi e pnzaagrenordica edartigismaledegli dddetia | e

Su una spiccata capacita imprenditoriale. Cio ha consentitoskitanali iniziative a carattere
familiare, in alcuni casi sviluppatesi fino a dar vita ad un tessuto di micro e piccole imprese in grado
di fornire prodotti di qualita elevatedDate le tipicita evidenziate nel territorio di riferimento di
seguito nell 6anali si del comportato secondar
riferimento rilevanti per i prodotti tipici e le coltivazioni gualenti: filiera vitinicola, olearia,
casea, ortofrutticola, cerealicola.

Settore secondario

Il settore secondario, e il settore economico che prevede l'attivita economica a livello industriale.
Questo deve andare incontro a bisogni considerati, aiclj@ modo, come secondari rispetto a
guelli cui va incontro il settore primario (si pensi ad esempio alla necessita di alimentare la
popol azione) . La maggior parte delle volte,
lavorazione/trasformaane dei prodotti del settore primario in manufatti. Altre volte, si dedica ad
attivita completamente indipendenti dal primario. Alcuni ambiti del settore secondario sono: la
produzione di energia a cui € legata anche la lavorazione dei derivati delopetdeli carbone, di

fibre chimiche, di carta, di gomma, del legno); I'edilizia; I'artigianato; tutto questo si definisce,
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secondo | 6i stat, [

ndustr.i

a i n senso

stre

le attivita manifatturiere ealproduzione e distribuzione di energia elettrica, acqua e gas.

Il settore industriale in Siciliai mp i

ega

una

percentual e

di

tto,

occup

La regione possiede divergjiacimenti petroliferi e metanodotti (la regione e un termah
importante degli oleodotti e gasdotti provenienti dal Nordafrica), che hanno permesso lo sviluppo
del comparto petrolchimico (presente nelle aree di Siracusa, Augusta, Gela e Priolo). Nelle aree
catanese e palermitana si concentranportanti insediamenti industriali operanti in diversi
settori: costruzionj chimicq metallurgico e meccanico(FIAT a Termini Imerese). Di grande
importanza € la cosiddett&tna Valley (denominazione ispirata all&ilicon Valley della
California), un distretto industrialee¢nologico presente nei pressi di Catania ed operante nelle
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| giacimenti di idrocarburi presenti nella Regione hanno dato impulso, dagli anni Sessanta, allo
svi | up p o triadpettolchimica @ di uella termoelettrica, con grandi stabilimenti a Gela,
Augusta e Siracusa. O0Oggi l e raffinerie sicild.@

si trova infatti in una posizione favorevole rispetto alle rotte deli®lEre provenienti dal Medio

Or i

ent e.

Un

certo svil soprattutto nel/l

uppo,

sfruttamento dei numerosi depositi di sali potassici, utilizzati per produrre fertilizzanti. La Sicilia €
una delle poche regioitaliane dotate di giacimenti minerari di rilievo. Nei primi decenni del XX
secolo la produzione di zolfo era tra le prime al mondo; ma dal 1930 circa la concorrenza di altri
paesi (tra cui Stati Uniti e Messico) che producono il minerale a costi pitHaaggsovocato la
chiusura di molte solfare. Presso Ragusa, Caltanissetta e Gela vi sono giacimenti di petrolio e

metano.

Nel
i ndi

ddébanno

2015
catori
dei

l 6attivit del settore industriale
e | aébllo di anacroarah ddnhodrégisttata n nagliotamento in corso
giudi zi degl i i mprenditori sull dan

produzione; il grado di utilizzo degli impianti & cresciuto di circa tre punti percerf@halO per

cent

O in

me d i

a déanno; tav. ab6)
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Tavola a

Indicatori congiunturali per I'industria manifatturiera — Mezzogiorno

{valon percentual)

Grade d Livello degh ordini {1 Livelo Scome
PERIODI utltzzazione della dl progatt

degl Implant Intemo Estero Tolaie prosuzions (1) it 1)
2013 64,8 452 -35.1 432 40,7 -3.1
2014 58,7 =374 -33.9 =281 31,5 -3.8
2015 &p.a -24.2 =327 =20,7 -21.8 -24
2014 — 17 trim. 65,1 -40.0 -7 333 323 33
2* frim 66,8 377 -32.0 277 -31.3 -1.3
3® trim 672 -32.0 =387 =307 -35.0 5.3
4* frim 87,7 -3 -3.3 247 273 43
2015 — 17 trim. 8.8 277 ST -20,3 -25.3 -1.3
2* trim 687 -7 =320 M7 =210 43
3® trim 715 -24.3 -35.3 -2 213 A7
4* trim 70,9 -21.0 -28.7 -18.7 -18,7 =20
2016 — 17 trim. 0.8 -18.3 ST -17.3 -18.,0 i3

“pnte: elaborazion su datl Istat C¥. |a sezione: Mode mefedologiche.
(1) Saidl fra |a quota delle risposte positve ["aks” o “superore al normaie”, a seconda del casl) & negatve ("basso” o rferiore al normale” &, mel caso delle score,
“nullo™) fomite dagll operator interdstatl. Dall desiagionallzzal.

Per la Sicilia le stime di contabilita regionale di Prometeia indicano un lieve incremento del valore
aggiunto (0,1 per cento); si € attenuato il calo del numero di imprese dit&eér cento, dall,9

dd 2014; tav. ad4) ed e tornato a diminuire il numero di procedure fallimentari e di liquidazioni
volontarie.

La stabilizzazione dell éattivit”™ industriale
emerge dall 6anal i adicagitalicontsedé ia regone, dispdnibilenegt arahivi e t

di Cerved Group fino al 2014. Tra il 2012 e il 2014 la riduzione dei ricavi (quasi il 4 per cento in
media all 6anno) ha provocato un peggi omo@ment o
caratteristica sia a quella complessiva (con un ROE negativo per il complesso del settore). Il grado
di indebitamento, misurato tramite il leverage, si € mantenuto stabile sui valori medi del triennio
precedente (53 per cento), a fronte di una richezioegli altri principali settori. Nel biennio 2013

14 gli indicatori di liquidita sono risaliti dai minimi raggiunti nel 2012, pur mantenendosi molto al

di sotto dei valori del 2008.

I risultat:i del | 6i ndagi ne del tese cddalmena20 dddéttt a | |
(cfr. la sezione: Note metodologiche) confermano il miglioramento della congiuntura del settore. La
crescita del fatturato, dopo due anni di sostanziale stagnazione (tav. a7), si € riflessa sulla redditivita
delle imprese: laperent ual e di aziende che ha realizzato
punti quella delle aziende in perdita (il saldo era pari a 28 punti nel 2014).

Tavola a7
Investimenti, fatturato e cccupazione nelle imprese industriali
{unita & vanazioni percentuall ispetio all'anno precedente)
2013 2014 2015
Wog|

M. Imprese Var. & M. Impresa War. % H. Imprese Var %

Inwestiment
Frogrammat 143 -17,7 120 33 29 154
Realizzafi 120 -12.4 o9 -1.0 112 94
Fatturato 120 0.7 24 -0.8 112 7.0
Occupazione 120 -2,.2 et} 0.1 112 148

Fonte: Sanca d'Rala, mdagine suls imprese Industtiall & del serie. O 18 sedone: Node mamdologicha.
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La ripresa e stata diffusa tra i principali comparti di attivita e si € estesa alleénspresmeno di 50
addetti, ma non  stata sufficiente a riavvia
per tre quart.i del l e i mprese; | 6occupazione
apertura ai mercati esteri, che rappnégeo una quota bassa ma in crescita, hanno continuato a
mostrare andamenti migliori. Le aspettative per il 2016 rimangono orientate alla prudenza: a fronte
di ricavi attesi in | eggero aumento, sia gli

FOCUS COMPARTO AGROALIMENTARE

! comparto agroali mentare, che comprende ag
ali mentari, bevande e tabacco fornisce un <co
|l 61l stat nel 2rQ@di 8dispouibile il dat@) esaorapresgniava il 4,9 e il 9,2 per cento

ri spettivamente del valore aggiunto e dell 6oc
nella media del Paese). Le produzioni del settore agricolo incidono per eiaaiti del totale in
termini sia di val ore aggiunto sia di addet
trasformazione, meno sviluppata nel confronto geografico, rappresenta comunque quasi un quarto
del valore aggi unturierardgiohaledi ndustria mani f at
Secondo i dat i del |l 6ul ti mo censimento del |l 6ac
propensione alla coltivazione con metodi biologici rispetto alla media nazionale (11,9 per cento
della superficie agricola utilizzata faonte del 6,1 della media italiana; cfr. il riquadro: Le imprese

del settore agricolo, in Economie regionali n. 19, 2015). Sulla base dei dati Istat, nel 2014 erano
present.i 29 produzioni DOP e | GP ( 2 ocoffutticohe | t al
cerealio (15 marchi); i 2.720 produttori cer
italiano. In regione si producono 31 vini di qualita, di cui 24 con denominazione di origine (DOC,
DOCG) e 7 con indicazione geografica (IGT)mmessivamente pari al 5,9 per cento del totale
nazionale.

Tra il 2007 e il 2013 il val ore aggiurf@da del
l' ivell o nazional e), mentre | 6O mlighag, saprdbtteein = d i
agricoltura (fig. ria).
Figura ri
Il comparte agroalimentare in Sicilia
{a) addetti (&) esportazoni
[igiiala o Lmits) {miilon) of eurns)
il oy 1300 1. 2
i bratlee, vende o eEecos [
Hagrenlinm, sivecliifm e pedoh Malrmenkaim
L./ E— Wi p——
o |— g el e Sl fe a0
120 I | im
&l £

L]

40 40 -
il [ il

007 25 T

a0

Fonte: elaborazionl su datl Istat

Gli effetti della recessione sul comparto sono stati in parte attenuati dal buon andamento delle
vendite all destero: tra il 2007 e il 2015 | e
media italiana), supr ando i | miliardo di euro (fig. ri1b)
del settore petrolifero. La crescita delle esportazioni di prodotti agricoli (51,8 per cento) si €
concentrata soprattutto nel | eolturrmdntpermaaenta qullior e e
cereal. e ortaggi, sono aumentate i n misura
trasformazione alimentare (34,9 per cento) ha interessato frutta e ortaggi lavorati e conservati,
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mentre | e v dibheaantesona dinhinuiee sidl &0rper cento e la loro incidenza sul totale

del |l e esportazioni dell dagroalimentare  sces
La domanda estera per [ prodotti del | 6agr oal
Germania,cheacqust ano circa il 40 per cento del tota

paesi di sbocco sono Stati Uniti, Svizzera e Giappone (rispettivamente il 9, il 5 e il 4 per cento del
totale esportato). Le specializzazioni produttive delle provinadiasie si riflettono nella
composi zione dell e esportazioni: 1 tre quart:.i
provincia di Ragusa, mentre quasi la meta di quelle arboree & venduta dalle imprese della provincia
di Catania; la provincia dVlessina esporta oltre la meta dei prodotti della frutta e ortaggi conservati

e lavorati, mentre dalle province di Trapani
dell e produzioni di bevande vendute all 6ester
L6industri a alicaratenzzagper @na presenzd diffasa éi misroimprese: in base ai
dat i del |l 6Archivio statistico delle imprese a
siciliane del settore i mpiegava menmpaziodd eral 0 a
molto concentrata nella produzione di prodotti da forno (57,6 per cento degli addetti totali); la
produzione di altri prodotti alimentari e quella delle bevande rappresentavano rispettivamente il 9,7
e il 7,7 per cento. Tra il 2007 e il 201Bi numer o del l e i mprese sic
alimentare si € ridotto del 9,5 per cento, in misura inferiore rispetto alla media italif ger

cento); il calo in regione ha interessato in particolare le imprese con meno di 50 addetti.

La magjiore resilienza agli effetti della crisi delle imprese piu grandi &€ confermata anche
dal |l danal i si dei bilanci: secondo i dat i del |
maggiori (con oltre 10 milioni di euro di fatturato) sono cresailel 39,0 per cento, quelli delle

altre imprese sono invece rimasti sostanzialmente stabili. Le difficolta delle imprese di minore
dimensione sono confermate anche dalla redditivita, misurata dal ROA (Return on assets), che &
risultata negativa per laaggior parte degli anni di osservazione, mentre € rimasta sempre positiva

per le altre.
Il n general e si osserva, oltre al consol i damen
tradizione, anche |1 06i ncr emena delle(unjta lacalit sul totalen o s

complessivo) delle micromprese (imprese della classe da 1 a 9 addetti), che rappresentano il 95%
del totale. Anche la fase della commercializzazione risulta in forte evoluzione, basti pensare alle
moderne tipologie di cdratti tra diversi operatori, al ridimensionamento del ruolo dei mercati

all 6ingrosso ed a quello crescente delle piat
|l a |l ogistica assume per | 6i nt er a edlefmodermmanz a
(GDO) ha modificato, in maniera non indiffere
vera rivoluzione del sistema agroali mentare n
Al tra caratteristica del |l 6i nd uésabbastanza sviluppataih i me
al cuni compart.i (tra i principal:] ricordi amo
alimentari, l e farine e | 6o0olio doéoliva), S i

prodotti, peraltro con limitatoampiego di tecnologie avanzate, e solo marginalmente si spinge nella
produzione di prodotti ad elevato valore aggiunto.

Oltretutto, spesso, come nel caso dell dortofr
a livello dei mercati intermed ( al | a par i dei most i, del | 6ol i
alimentando il proliferare di soggetti diversi lungo la filiera e rendendo, la stessa, meno efficiente
per gli operatori. In Sicilia, il sistema agroalimentare risulta ancora men@iturispetto ad altre

aree del Paese e si caratterizza per gli stretti legami con i territori e le produzioni agricole
(ortofrutta, uve e vini, olive ed oli, grano duro, ecc.) ivi realizzate, per attivita di produzione a
carattere spiccatamente stagi@ngber ridotti diagrammi di utilizzo di impianti e attrezzature.
Nonostante | e enor mi potenzialit™ di crescita
di sviluppo a fAmacchia di |l eopardoo, in relaz
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In termini generali, si ritiene che tra le principali componenti che potrebbero contribuire ad
accelerare |Ia dinamicit”™ dell dintero sistema
tecnologico (innovazioni di processo, di prodotto ed organizaiiveoderni modelli di divisione

del lavoro, che mirano a conferire una maggiore flessibilita alle strutture produttive in termini di
prodotti, costi ed elevata produttivita del lavoro, il consolidamento e lo sviluppo delle innovazioni
informatiche, in gado di accelerare ed ottimizzare le molteplici attivita per cui sono impiegate, la
capacita di differenziare la produzione ed ampliare la gamma di beni offerti, al fine di realizzare le
cosiddette economie di scopo (t@)ied il db@htramed o d
produttivo e |l a segmentazione delle attivit™,
previdenziale e, recentissimamente, contrattuale. Altra componente strategica che risulta
scarsament e v al one d Filet,aspesso dssemten €/@ gon aeffidcieate e la
valorizzazione del comparto in stretta connessione con il settore turistico evidenziando ed esaltando
le tipicita locali

FILIERA VITINICOLA

Per guanto concerne speci fmergeadomenessat se sial trovata d u s
nell ultimo ventennio, ad affrontare una gran
delle strategie imprenditoriali e dei processi produttivi che ha interessato soprattutto le cantine
private, ma gradualmenteastieterminando una forte spinta evolutiva delle strutture cooperative,
nate tra |l a fine degl:i anni 6050 ed i pri mi a
produzi oni déuva polverizzate sul t modottoélar i o
cui esigenza principale oggi e diventata quella di migliorare la qualita delle produzioni viticole e di
riqualificare quelle vinicole, promuovendo una conduzione dei vigneti piu attenta alla qualita,
aggiornando le tecnologie adottate in gaent ma soprattutto impiegando processi manageriali ed

organi zzati vi nNuowvi che spingano [ processi
commercializzazione dei prodotti finali. Inoltre nel segmento del confezionato nel settore vitinicolo
laSici ia mostra peraltro di di sporre di undavan

imprenditoriale che puntano ad una maggior quota di confezionato ed alla cura del packaging per
meglio andare incontro ai gusti dei consumatori sempre piu esidatitimprese hanno infatti
undottima 1 mmagi ne, sono posizionate sull e f
fortemente export oriented. Inoltre il richiamo delle varieta autoctone ed i prezzi relativamente bassi
del mercato fondiario siciliantvanno favorito gli investimenti di alcune grandi industrie del centro

nord che hanno determinato una spinta propulsiva anche nel tessuto locale.

Si rende necessari o, qguindi , che si real i zzi
coordinamerd verticale e orizzontale tra i diversi soggetti che costituiscono la filiera vitivinicola,
anche attraverso accordi interprofessionali e di filiera, accorpamenti e fusioni aziendali, al fine di

costituire | a fAcatena del resuanecatienternazidnaliacdn urtae mp
maggiore incisivita ed incamerando una maggiore quota di utili.
I punti di forza del comparto viticolo sici

vocazionalita pedoclimatica del territorio, combinata gll@senza di una vasta piattaforma
ampelografica, costituita da vitigni autoctoni ormai conosciuti a livello mondiale e da vitigni
internazionali, che sul territorio siciliano riescono a manifestare performances agronomiche di
grande ri | i ev osottolineaie comeolé tspedficitad del clima siciliano siano
particolarmente indicate per | 6attuazione di
0 integrata, che ben si prestano a caratterizzare le produzioni enoiche siciliane nei mercat
internazionali, in termini di salubrita, dando inoltre una valenza multifunzionale alla vitivinicoltura
indirizzata alla difesa e tutela del paesaggio agrario, alla ecocompatibilita delle produzioni, prima
ancora che alla valorizzazione economica dé&lerse naturali.

Per quanto riguarda | e fasi del l a trasformazi
della piattaforma ampelografica e la molteplicita delle condizioni pedoclimatiche consentono
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undel evata pot enzi adprotuziong per vdrietd, precessonvoluna grodottnee d

per tipicit”™; tale ricchezza di condi zioni roi
di segmentazione e differenziazione di prodotto, molto efficaci per la penetrazione nei divers
mer cat.i internazional i. Il nol tre, nel |l 6ul ti mo

immagine, posizionati sulla fascia meditba del mercato, prodotti da imprese vitivinicole sempre

piu orientate al marketing, premessa utile ed importgmee,il miglioramento della posizione
competitiva di un numero piu ampio di imprese vitivinicole. La presenza di numerose cantine
sociali, che hanno gia investito ingenti capitali per la loro riorganizzazione e rinnovamento, propone
inoltre la possibilitadi aggredire efficacemente il segmento delle commodities e dei vini di fascia
mediobassa, ma pur sempre di qualita. La riscoperta e la valorizzazione del legame tra vino, arte,
stori a, cul tur a, prodotti ti pidei . detlr avd in2oid0 rcio s
ul teriore punto di forza dell 6offerta dei t
patrimonio ingente di contenuti e di esperienze sia ai visitatori siciliani, che ai-tonstimatori

che vivono al di fuori deterritorio regionale.

Le produzioni viticole siciliane evidenziano
frammentazione della struttura produttiva co]
comparto, accompagnata da una peste difficolta di coordinamento orizzontale tra i viticoltori e
verticale con gli altri oggetti della filiera, sia rispetto agli aspetti qualitativi che quantitativi delle
produzioni. Numerose sono inoltre le aziende che ancora non sono giunte ad caaizrazione
razionale delle operazioni in vigna e che non hanno adottato moderni sistemi di irrigazione adatti
alla valorizzazione qualitativa del prodotto
disponibili. Cio si traduce, per quantiguarda la trasformazione e la commercializzazione, nella
presenza di una preponderante quota di vino di bassa qualita, venduto allo stato sfuso con scarso
val ore aggiunto ed I n undel evata ©produzione
distillazione. Tra i punti di debolezza va segnalata anche la persistenza di modelli cooperativi
tradizionali, spesso operanti con impianti di vinificazione obsoleti, molto statici in termini di
investimenti in adeguamenti tecnologici e poco attenti alle dinandielee domanda.

Si riscontra, inoltre, una carenza di figure professionali specializzate in progettualita e strategie di
mar keti ng, undédancora | imitata presenza di i
all i nnovazi one didummndifiudaodifficotia aeollahare gfficacemente sedasi e

di produzione con quelle di trasformazione e commercializzazione (accordi verticali). Le produzioni
di qualita imbottigliate ed immesse sul mercato risultano limitate, mentre risulta ancoraladotta

di ffusione e | 6adozione dei sistemi di cert.i
ambientale. Una delle principali opportunita per lo sviluppo del comparto e riconducibile alla
crescita della richiesta di vini di qualita (DOC, DG&d IGT) e ben caratterizzati in termini di
territorio di provenienza; tale richiesta appare legata sia alla rilevanza del pradotia termini
salutistici (cui S i potr” abbinare in termin
mediterramea in ambito internazionale), sia al forte appeal esercitato dai vini siciliani sul mercato
nazionale ed estero.

La disponibilita di volumi ingenti di vino, atti a soddisfare le richieste della GDO nazionale ed
ester a, ~ unodal tr adoerdp puuotare in faturd, insiemea dl ticarso gliunadvee s
professionalita e di figure manageriali capaci di realizzare con maggiore consapevolezza
investimenti e strategie competitive adeguate. La correlazione della ricchezza del paesaggio
vitivinicolo siciliano in termini di storia e patrimonio culturale e monumentale, con i flussi turistici
nelle principali zone di produzione, potra offrire un ulteriore opportunita, che potra fornire redditi
integrativi alle attivita tradizionali, agli imprenditori che sapra ben interpretare tale fenomeno.

In tale contesto, come anche in quello relativo alla produzione e commercializzazione del vino
giocher? un ruol o i mportante | a presenza di
imitazione nel contesto di dretti produttivi e territoriali definiti.
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I rischi a cui potranno andare incontro gl [

concorrenza Ssulil mer cat i i nternazional i, si a
prezzooat aesdearici Paesi nNuowvi produttori, all 6a
segmento dei Vvini sfusi esercitata dai produt
perdita di quote di mercato nei tradizionali mercati di sbocco. Ultgpi@dccupazioni derivano

altres?® dalla difficolt™ di reperire manodope

della riforma della OCM in corso con possibili ripercussioni in termini di competitivita,
occupazione e di sbocchi di mercatmpbrtante sara inoltre calmierare i ricarichi praticati dal
settore della ristorazione ed intervenire sulla riduzione dei consumi interni attraverso campagne
informative e promozionali adeguate, che accrestanoltura del consumo di vino di qualita.

FILIERA LATTIERO CASEARIA

Negli ultimi anni, la struttura degli allevamenti bovini ed ovicaprini, ha presentato evoluzioni
importanti. La tendenza in atto ha determinato, la chiusura diégliamenti meno efficienti e la
concentrazione dellettevita produtive in strutturepiu evolute e meglio rispondenti alle esigenze
delle imprese di trasformazione termini di igiene e qualita del latte. Icomparto della

trasformazione € costituito ipcipalmente da piccole e medienprese di tipo artigianale,
insufficienti sia in termindi capacita produttiva che termini strutturali ed organizzativi.

Queste produzioni casearie di tipo artigianalespnéano caratteristiche comuqi:u a | | | 6acce
polverizzazione aziendalescarsamente riconducibile a fornassaiativei la notevole variabilita
dei processi produttivi, la capacithe | | 6 of f erta quantitativament e

dei territori incui operano le aziende, agli elevati costi di produzione edldfleolta legate alla
penetrazion@ei mercati, relegano questi formaggrwaolo di prodotti di nicchiaper lo piu venduti

nd mercato locale di produzioni definitiva sembra manifestarsi una caredzarientamento al
mercato deproduttori, che percepiscono la potenzialita meraadgl formaggi storici sicilianma
tradiscono una forte carenza imprenddl®. Essi presentano, inoltrena limitata attitudine

all associ azi ondislssiplinae di praduzdiobeahe oonsemno @ rafforzare la

base produttiva e garardila rispondenzdei formaggi alle caratteristiche organolettiche, tecniche e
storiche che li caratterizzanqreferendo la strategia di basso profiloraterizzata dalla
piccolissimadimensione produttiva e dal circuito del consumo locale.

Lo stato attiale di disorganizzazione della filiedetermina una grande asimmeinformativa che
consente agli operatorintermedi della distribuzione ds pecul ar e sull dappr
consumatore senza trasferire i vantaggh&nalla produziondn questo conto, tuttavia, accanto

ai f or masggaggh i ofi ad ir e s tda pozhisoni euliori deplartradiziorte,t si ritrovano
alcune realta piu consolidatehe dispongono anche di strutture imprenditoriali piu moderree ¢

si fregianodella denominaziondi origine protetta e,ia@ pure in pochi casi, anche crtificazioni

di qualita volontarie.Ne risulta un sistema differenziato per attitudine aNduppo ed alla
valorizzazioneDa un | at o i f or ma gegeifattifoggattg diiintemnveén tesig o s s 0
raggiungimento della massa critica indispemb i | e per | digtribuive wasti@ framte c i r ¢
di un crescente apmeamento che il mercato risena prodotti ad elevata valenza tipica e
territoriale.

Dal l 6altro i f veae,nsangpiano pid realisticamdnte adadtura valorizzazione

l ocal e, al | 6i nt e rtmgdelderritonionattraversat digfusiane dei campadella e
ristorazionerurale e tipica e in sistemi diuizione diretta come Istrade dei formagj, del vino.

Questi formaggi, che rientrano nel novero delle prazhi che esprimono i carattanimitabili del

territorio e della cultura di orige, possono costituire tasselpaci di valorizzare la domanda di
fruizione direta del territorio attreerso il turismo enogastronomico e le attivita ricreative e di
ristorazione in ambito ruraleTuttavia, sembra indispensabile che si raggumuma maggiore
diffusione dellac ul t ura doéi mpresa ed un adabri afinch@a ment o
iniziative intraprese con la politica di sviluppo rurgdessano trovare terreno fertper produrre i
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propri effetti. Gran parte di quesf@oduzioni rientrano, infattia | | 6i nt er no di i p
agroalimentari diqualita, la cui attivazione noeenbra possibile se non si induce la crescita
culturde e la capacita di interaziorsa tra gli operatori della filiera agroalimentare dus gli

operatori delle branchdi attivita connesse allaristorazn e ed al | 6accogl i enza

FILIERA ORTOFRUTT ICOLA
La realta distributiva del comparto agrumicoloaercat t er i z z at an etbwato huiners i s t e

di figure commerciali intermed. Le cause principali sono dai cer car e nel | €
frammentazione agndale e nello scarso sviluppoe | | 6 @Bisno.da morduzione agrumicola

viene assorbita attraverso tpeincipali destinazioni commerciali: il consumo interno akato

fresco, la trasformazione ndustri al e, | 6esportazione del pr

Y

siciliana é caratteriata da una elevata specializzaziomlle produzioni sia fresche che
trasformate; infatti, grazie al clima faverde dicui beneficia generalmente il territorio regionale,
possibile ottenere produziodi ottima qualita concorrenziali rispetto alle alproduzioni nazionali
ed esteregon un calendario di offerta reso molto ampio dalla possibilita di effettea@tivazioni

tanto in pienocampo che in ambiente protettb.0i nsi eme di gueste conc
vartaggio competitivo che consenten forte orientamentoa |l | 6 ex por t del pr
Loeccezional e potenzi al i tda alcdre fatto@ nedafivilaisteuttusa v i e |

produttiva sconta una spintdla polverizzazione aziendale alla quadé accompagna una scarsa
concmt r azi one ndlteel di Hnoidné ena tasenzh imprenditorialita che oltre ad un
modesto orientamento alercato determinana differenziazione relativamente bassa del prodotto
finito e una scarsantegrazione con le attivita di trasformazioniesistema agroindustriale della
filiera e quindi caratterizzato da una strutttnadizionale basata su un elevato numero di aziende
agriole e di imprese agroalimentadi modesta dimensione economica. Anciesistema
distributivo appardrammentato & economicamente debole con rerosi operatori che operano nel
canale lungo della distribuzione.

LA FILIERA OLIVICOLO 1 OLEARIA

Léolivicoltura siciliana caratterizzata d e
autoctone | o oodilestesezasect wcate ke In grado di fonnire elevate qualita e quantita
di prodott.i in tutte | e categorie di fruttatc

dalle numerose varieta presenti, sia nella Sicilia occidentale (Ceradlaiallara del Belice,
Biancolilla, ecc.) che orientale (Moresca, Tonda Iblea, Nocellara Etnea, ecc.) e dagli importanti
riconoscimenti ottenuti dagli oli siciliani nei principali concorsi effettuati a livello nazionale ed
internazionale. La distribuzioneltimetrica della coltura in Sicilia, vede prevalere gli oliveti
collinari pari al 65% del totale, mentre in montagna e pianura si rilevano, rispettivamente, il 17 e
18% degli impianti.

La quasi totalita (95%) delle aziende che producono olive da olio @ottandirettamente dal
coltivatore. Il comparto si caratterizza per
casi, appartengono alla classe di eta dai 60 anni in su con una prevalenza degli ultra
sessantaci nguenni .strulusale retatavan adld corsistenzh eldlle agiendederdelle
superfici per classi di SAU emerge una consistente polverizzazione della struttura produttiva di base
(aziende olivicole) con conseguent:i r i gnatee s s i
da una considerevole variabilita sia qualitativa che quantitativa delle produzioni. | costi di
produzione risultano abbastanza elevati ed emerge una certa difficolta di reclutamento della

manodopera specializzata (attribuibile ad un mancato ricagilgon er azi onal e) . Nel
trasformazione e commercializzazione del prodotto, si nota una diffusa difficolta nella
concentrazione dell 6offerta ed wuna certa fat

trasformazione e commercializzazioraegordi verticali) in mancanza di intese commerciali con i
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confezionatori e con la GDO. Ad oggi, la Sicilia conta ben otto denominazioni di origine protetta

(DOP) per | a produzione di olio distribuite s
Di guest e] $ bl ei( @ Momtval | i Trapanesi 0, AVal (
Beliceo, AVal demoneod) sono state riconosciut

Ni sseni 0 e AColline Ennesi 0) ri sultanavellancor :
nazionale e per le quali e stata inviata istanza alla Commissione europea per la registrazione come
denominazione di origine protetta. Da tali dati emerge come, da un lato, esistano un gran numero di

aziende di piccole e piccolissime dimensioni ohede ad attivitd produttive ad integrazione dei

reddi ti familiar.i dei conduttori/ i mprenditor.i
realta aziendali di ampie dimensioni in grado di realizzare economie di scala che consentano
| 6abbatddimemctboat i di produzi one necessar.i ai

tecnologiche piu avanzate rispetto alla concorrenza.

LA FILIERA CEREALICO LA E DELLE PASTE ALI MENTARI

La commercializzazione del grano duro, in Sicilia, passa attraverso i cerstoatiaggio, che
possono essere considerat. | 6anel |l o di congi u
configurano in strutture a gestione privata o associata, costituite da uno o piu impianti di
conservazione del prodotto (magazzini ¢, che talvolta operano anche in altre attivita.

Nell 6ambito della commercializzazione del gr a
operano altre figure ed in particolare i mediatori che sono attivi in alcune aree cerealicole della
Sia |l i a, contribuendo a dare stabilit”™ e contir

propri centri di stoccaggio ma spesso interviene offrendo anche servizi di logistica, i quali
consentono di trasferire il grano duro dalle aziende agridoterdri di trasformazione. Il ruolo

all 6interno della filiera dei centri di stoc
granella, ma risiede anche nella funzione di orientamento della produzione e di concentrazione di
partite omogeneese;mdo | e esigenze dell dindustria di t

del frumento duro rappresenta un intervento fondamentale per la valorizzazione della produzione e
per accrescere la competitivita della coltura. In Sicilia, la scarsa capiacistitlire grosse partite
gualitativamente omogenee come richiesto dall
cause di ordine strutturale e di convenienza economica.

La carenza di idonee strutture di stoccaggio e di valutazione qualitdgdla granella, la
dispersione e la polverizzazione delle unita produttive, il vasto numero di varieta coltivate e la
concentrazione temporale delle operazioni di raccolta, nella pratica, rendono difficile operare la
separazione delle partite in arrivimoltre, non sempre il mercato riconosce un differenziale di
prezzo tale da rendere conveniente | 0eventua
osserva nell 6l sola una diffusione dell minst occ
oltre 30 centri di separare durante il conferimento le diverse partite in funzione dei principali
parametri qualitativi (proteine, glutine, peso specifico, umidita e colore). Fino al 2005 si osserva
pero, che la qualita del grano duro prodotto inli@icion risultava eccellente e di conseguenza le

i mprese di stoccaggi o hanno destinato qguot e
importando da Paesi esteri significativi quantitativi per meglio rispondere alla domanda dei
trasformatori siciliani. bat t i vi t~ mol itoria i n Sicilia

trasformazione del grano duro che sono rivolti alla produzione della semola destinata alla
produzione della pasta e della semola rimacinata per la panificazione. Il settore molitorio eegional

~ caratterizzato da due distinte tipologie di
di trasformazione; Aziende molitorie prevalentemente orientate al mercato interno e non integrate

né a valle né a monte. Nelle aziende integrate 4 ¥ e con | dattivit™ di t
pani fici), |l 6attivit”™ molitoria  subordinat e
materia prima per |l 6attivit™ di seconda trasf

appovvigionamenti e di controllare le miscele dei grani in funzione delle caratteristiche degli
sfarinati. Il gruppo nel quale rientrano la maggior parte delle imprese operanti in Sicilia € quello
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delle aziende molitorie prevalentemente orientate al mentino e non integrate né a valle né a
monte. Queste si rivolgono, in genere, al mercato al dettaglio rappresentato dalle aziende della
pani ficazione e pastificazione artigianal e. £
Sicilia, il processo di ristrutturazione del comparto molitorio risulta piuttosto lento e il comparto é
caratterizzato da una spinta polverizzazione
ri sulta caratterizzata da ledrgaeizzate avlieelosinglusttialeo | o ¢
produttrici prevalentemente di pasta secca, e quelle organizzate a livello artigianale (unita
produttive, dimicra pi ccol e di mensioni) dislocate all dir
commercializzazione dtta di pasta fresca.

Settore Terziario

Il settore terziario € il settore economico in cui si producono o forniscono servizi e comprende tutte
guelle attivita complementari e di ausilio alle attivita dei settori primario (agricoltura) e secondario
(industia) che vanno sotto il nome di servizi. Questo settore si potrebbe ulteriormente dividere in
settore pubblico e settore privato. In sostanza, il sopracitato settore, si occupa di prestazioni
immateriali le quali possono essere incorporate 0 meno in un édra lo scopo di controllare,
orientare e flessibilizzare il rappachetogerat r a
al | 6 est ekemtivitadeconamihe ael settore terziario sono: servizi a rete, cioé trasporti e
comunicazioni; servizcommerciali; gastronomia, turismo, ospitalita; servizi assicurativi e servizi
bancari; attivita amministrativa degli organi di stato.

Circa il 73% della popolazione attiva e impiegato nel terziario, il settore piu sviluppato

del | 6economi a i sampartii maggiamente Trileganti spiccano la Pubblica
Amministrazione, il piccolo commercio e il terziario avanzato (settore finanziario, laboratori di
ricerca nell éalta tecnologia). Un ruol o di gr

appodo commerciale obbligato per le merci provenienti dalla Penisola attraverso la Calabria. Il
turismo € in costante espansione, grazie alla presenza sul territorio di innumerevoli attrattive
ambientali e culturali: le localita balneari, il patrimonio it lasciato dalle diverse dominazioni

(Il 6affascinate Valle dei Templ i di Agrigent
Selinunte, Segesta, Monreale, Cefalu, Villa del Casale a Piazza Armerina, Taormina, il barocco di
Catania e Noto) e i resti @reologici (presenti anche nei fondali lungo le coste). Tale ricchezza
storica, pero, non € ancora tutelata e valorizzata da strutture adeguate. Secondo le stime di
Prometeia, nel 2015 si € interrotto il calo del valore aggiunto del settore terziarimsbgyiva dal

2011. I consumi delle famiglie siciliane, stimati in leggera crescita, si sono rafforzati nella seconda

met ” del |l 6anno ed prosegqguito il trend posi
nell 6aument o del nnei reerviziodi atloggio & zistoeariahee (3,4 dert cento enel

2015). Per quanto riguarda il commercio emerge come dopo essersi ridotti del 5,7 per cento in
media all éanno tra i 2007 e il 2014, nel cCo
Seondo | e stime dell 60Osservatorio Findomesti c,
per cento, in linea con la media nazionale, spinta soprattutto dagli acquisti di auto nuove. La ripresa
degl i acqui sti ¢ o nf enmdon @ualale ishraaitricokhzaoni idi awdosdttured A N F
sono aumentate di oltre un quinto (erano cal s
commerci o che hanno partecipato all éindagine

inversione di tadenza: il fatturato e cresciuto, dopo un quingquennio di cali, e il saldo tra aziende in
utile e in perdita € migliorato di quasi 10 punti percentuali rispetto al 2014, portandosi al 39 per
cento. Negli anni della crisi si e assistito alla ricomposiziaméd 6 of f ert a a benef |
di maggiore dimensiondn generale emerge come in Sicilia il settore terziario € ancora poco
sviluppato rispetto alle possibilita della regione, a causa della scarsita di strutture ricettive (alberghi,
campeqggi, villg g i turisticié), anche se negl: ul t i mi
nuovi posti di lavoro. | flussi turistici si indirizzano soprattutto verso le localita balneari e quelle di
maggior pregio storico e artistico.
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metodologiche) nel 2015 é proseguita la crescita dei flussi turistici stranieri verso la Sicilia. Il

numer o
del 2,

di pernott

2 per cento

a me ncenio, rispetta a nmancrenzeht@ medi® nadiodade, 4
(7,1 nel Mezzogiorno) . Léan

strutture ricettive tradizionali (alberghi, villaggi, camping), con un aumento del 16,3 per cento,

Figura 13
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mentre si &egistrato un calo per le gain affitto (4,4

per cento).La spesa effettuata dai turisti stranieri e
cresciuta dell 611,5 per cent
2014; anche in questo caso il dato e superiore a quanto
registrato nella media nazionale del Mezzogiorno
(rispettivamente 4,5 e 10,4 per cento; fig. 1.3). Come
nell 6anno precedent e, gl i
riguardato le province della Sicilia orientale, con
particolare riferimento a Catania, Siracusa e Ragusa,
dove si trovano tre siti apptenenti alla lista Unesco del
patri moni o Adivello tegianateal mumero di
presenze straniere rimane ancora inferiore del 6,8 per
cento ai livelli precrisi, mentre gia nel 2014 le somme
complessivamente spese dai turisti stranieri avevano

superato, in termini nominali, il picco registrato €07 nel porto di Messina, che incide per circa

tre quarti sul totale.

Di seguito viene riportata una tabella riepilogativa delle aree e siti di interesse turistico del territorio
siciliano che fungonadla forti attrattori per il territorio ed interessano anche le aree del territorio in

oggetto del GAL Valli del Golfo.

Il patrimonio paesaggistico

PAESAGGI RURALI DI INTERESSE STORICO DELLA REGIONE

SICILIA
Arboricoltura promiscua pede|Maletto, Bronte, Randazzo
(CT)
Bosco della Ficuzza Corleone, Godrano,
Monreale, Marineo (PA)
I | paesaggio dell a fApi etr a a|Pantelleria(TP)
Agrumeti dell a Conca do6éOro Palermo (SS)

Paesaggio del frassino da manna

Pollina, Castelbuono, San
Mauro Monteverde (PA)

Carrubeti terrazzati dei Monti Iblei

Ragusa (RG)

Pistacchieti di Bronte

Bronte, Adrano (CT)

Valle dei Templi

Agrigento (AG)

Di seguito alcune tabelle riepilogative

degli arrivi e delle presenze negli esercizi alberghieri e

complemerdri delle province relative ai territori di interesse del GAL Valli del Golfo.

CIRCOSCRIZIONE ESERCIZI ALBERCHIERI 2010 ESERCIZI COMPLEMENTARI 2010
TURISTICA
ITALIANI STRANIERI ITALIANI STRANIERI
Arrivi Presenzd Arrivi | Presenzd Arrivi Presenzd Arrivi | Presenzg
Ragusa 67.925 | 208.416 | 37.306| 191.474 | 8.625 | 34.165 | 2.123|5.334
Altri Comuni 49953 | 196.214 | 11.178| 52.728 | 11.215| 34.737 | 2.867 | 8.801
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Ragusa
TOTALE 117.878| 404.630 | 48.484| 244.202 | 19.840 | 68.902 | 4.990 | 14.136
CIRCOSCRIZIONE ESERCIZI ALBERCHERI 2010 ESERCIZI COMPLEMENTARI 2010
TURISTICA
ITALIANI STRANIERI ITALIANI STRANIERI
Arrivi Presenzq Arrivi | Presenzg Arrivi Presenzdq Arrivi | Presenze
Caltanissetta 23.550 [41.635 | 2.004 | 4.920 5.050 |15.572 |369 |997
Gela 10.925 | 28.220 | 1.273 | 3.504 417 1.643 7 11
Altri Comuni 11.959 | 92.081 |1.368 | 8.301 3.796 |37.401 |1.086|4.873
Caltanissetta
TOTALE 48.434 | 161.936 | 4.646 | 16.726 | 9.283 | 64.616 | 1.462 | 5.881

Di seguito una serie di tabelle sulla consistenza strutture ricettivepn@ismcia di Ragusa

Strutture ricettive

Turismo rurale

5%

1

Case per
Ferie IIl

Villaggi turistic

0.36%

2%

0,00

Alberghi

1B%

Campeggl

Ostello
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Disegu t o

Vittoria:

alcune rappresentazioni

e L' accessibilita e la fruizione

g r a ferritorio @i

@ Postibara pecti tuistici

- Parchi nazionali @ regional

[ scezrs

o L'accessibilita e i parchi

& Acceasibilita ai parchi
nazionali @ regionali al 2008
- tempo 30

fing & 500 ka

o 501 a 1,000 ha

da 1,001 & 2,000 ha
da 2,001 @ 5,000 ha
da B.001 2 10,004 ha
da 10,001 & 20,000 ha
olire 30,000 ha

s ul
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Di
Gela:

® Gli esercizi agrituristici
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@ Accessibilitd agli essrcizi
agrituriatici al 2010 - tempo 31

fira 6 & agritunami

da B a 10 agriusisl
da 11 a 20 agridurizmi
da 24 a 30 agriurismi
da 3 g 5 agririen
da 51 a 100 agriturizmi
oo 100 agrourismi

» |3 popolazione turistica

& Acceasibilita della popolazions
turiatica al 210 - tempo 307
fing @ 5,00
o 5,001 a 16,000
da 10001 a 20,000

i #0001 8 30,000
o 20,001 A 50,000
da 50,001 a 100,000

wlirs 100,000

seguito alcune rappresent azi onneltegitoriofdii c h e
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ol acmsihiliﬁg la fruizione

— Alire cickoie:
ida F1AS - Reste Ciciabile Nasonale)

E Moroporti maggion

B #acpor mineei

@  Posti hara poeti uistici
I i naz ionali & regional

B 5C e ZFS

o L'accessibilita e i parchi

& Acceasibilita ai parchi
nazionali e regionali al 2000
- tempo 307

firo @ 500 ha
da 501 & 1.000 ha

da 10071 & 2000 ha
da 20071 & 5000 ha
da 50071 & 10000 ha

da 100001 & 20000 hai
oltre 230 000 ha
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& Gli esercizi agrituristici

@ Accessibilitd agli essrcizi
agrituriatici al 2010 - tempo 30

firo & & agriuismi

da 2 10 agirsmi

da 11 2 20 agibrismi
da 21 @ 30 agibrismi
da 31 & 50 agibrismi
da 51 @ 100 aginrsmi
e 100 agitnsmi

» |3 popolazione turistica

@ Accessibilita della popolazions
turiatica al 2010 - tempo 307
finoa 5000
da 5001 3 10000
da 100801 2 200600

da 200001 a 30060
da 30001 a 50000
da 50001 2100000

olire 100000

Relativamente ai trasporti emerge come secondo i dati di Assaeroporti, nel 2015 la crescita dei
passegger.i negl i aeroport.i regional.i abbia ra
su voli nazionali e internazionali soaomentatia ritmi simili (1,2 e 1,7 per cento rispettivamente);
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si e rafforzata la crescita nello scalo di Palermo (7,4 per cento), a fronte di una riduzione a Catania

(2,7 per cento), Ssu culi potrebbe aver icomtoi so |
i traffico marittimo dell e merci i n arrivo e
petrolifere, la cui incidenza sul totale e passata dal 25 al 30 per cento. Il traffico passeggeri & calato

del49percentyonost ant eegistraica u me nt o

Settore quaternario

Il settore terziario si puo suddividere in: terziario tradizionale ed terziario avanzato; la societa in cui
si sviluppa il settore terziario avanzato offre servizi sempre piu complessi. Con la diffusione
del | 8i n nie avaertitatamecessita di definire e analizzare piu approfonditamente la parte
piu tecnologica del tradizionale settore terziario. Infatti, lo sviluppo del terziario tradizionale
procede di pari passo con quello tecnologico, con la smaterializzazorsertizi, cioe con il
terziario avanzato, definito come settore di produzione di servizi innovativi. Il fenomeno dei servizi
erogati dai settori terziari per il resto del sistema produttivo pud essere analizzato dal punto di vista
del settore industriaJeo dal punto di vista del settore dei servizi. Nel primo caso si parla di
terziarizzazione dei settori produttivi, che risultano tanto piu terziarizzati tanto piu grande € la quota
di input terziario direttamente o indirettamente contenuto nel loro goodeel secondo caso si
tratta di integrazione dei settori terziari, che sono tanto piu integrati nel sistema produttivo, tanto piu

grande | a quota dell 6out put destinat a, dir
discapito della domanda fireal

Léevol ver si del | a ri cerca e del |l i nnovazion
competitivit?’ da parte delle i mprese, hanno

contenuto innovativo. Al Terziario Avanzato viene riconosciuto orpartante ruolo nella
situazione economica attuale e futura, soprattutto alla luce del processo di terziarizzazione sempre
piu accentuato nelle economie dei paesi sviluppati, della crescente diffusione delle tecnologie
del | 6i nf or mazi onoer tea ndzeal Irai vneasgtgiitoar dianipl 6i mpi e gc
causa del |l 6eterogenea variet”™ di servi zi che
una definizione precisa, individuando in modo chiaro le attivita che ne fanno partepovsis di

una comunicazione della Commissione Europea i
of European competiti venes s .Laccancorrennidiita dec ®mtizi e ¢ 0 |
connessi alle imprese e il loro contributo al rendimen del | e | mprese eur op
documento, il Terziario avanzato si compone delle seguenti tipologie di servizi alle imprese:

1 Servi zi ad alta intensit? di conoscenza (
comprendono principal mente [ servi zi | egat.i
consulenza, servizi legali e di contabilita, servizi di ingegneriajsattecniche, pubblicita, ricerche

di mercato, servizi di ricerca e selezione del personale;

1 Servi zi operativi (operational business ser
vigilanza e servizi di segreteria, gestioni immobiliagrvizi di investigazione e sicurezza, servizi di
logistica e altri servizi di gestione delle facility management. Come si pud notare, il Terziario
avanzato comprende diverse sfaccettature, dal
guella radiale a quella incrementale, da quellaTdich a quella organizzativa, da quella derivante

dalla ricerca di base a quella derivante dalla ricerca applicata e dal marketing, da quella nel campo
manifatturiero a quella nei servizi, da quella nei settori emnéirgeguella nei settori maturi, ecc.

1 comparto del Terziari o avanzato pu, pertar
imprese caratterizzati, in particolar modo, da un alto contenuto innovativo e un elevato impiego di
conoscenze, motivper il quale viene considerato come uno dei principali attori della Knowledge

Economy. C per da sottolineare che anche | &
contribuisce all dédinnal zament o del stpgsa chaoandheé c o
del | 6intero sistema. I servi zi avanzat. sono

cercano di soddisfare ed anticipare le esigenze del cliente, perseguendo un obiettivo di crescita in
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termini di efficienza, competitivita qualita, in tutti i settori economici. Nel contesto attuale, in cui

si richiede sempre piu flessibilita e dinamicita, &€ fondamentale utilizzare le migliori risorse possibili
nel modo piu efficiente possibile. Spesso, risulta difficile per le imprese pailepal proprio

interno le competenze e le conoscenze necessarie, a maggior ragione se si tratta di aziende di
piccole dimensioni, che normalmente riscontrano piu difficolta nel reperire risorse finanziarie ed
umane sufficienti ad innovare in modo adeguate imprese del Terziario avanzato rivestono,
quindi, in tal senso, un ruolo fondamentale in quanto i servizi ad alta intensita di conoscenza sono,
infatti, un asset molto importante per la competitivita, soprattutto in termini di incremento di
attrattivita del territorio e di creazione di valore per le imprese. Semmai, informatica e robotica sono
gli strumenti prettamente utilizzati perché il quaternario si possa sviluppare. Pertanto, il settore
guaternario  quell o c heonerdellg mfarmatiani a livelloglobale,r o | |
ossia delle multinazionali. Le grandi aziende oggi si stanno dotando di un grande sistema di
controllo e di scambio delle informazioni (database): personale laureato e con ampie conoscenze
svolge il proprio lavoral computer o al telefono, in diretto e continuo contatto con altre persone
che parlano varie lingue. Essi ricevono informazioni e le trasformano immediatamente per
avvantaggiare | 0i mpresa. Questo accadenuovin t ut
materiali o di nuove tecnologie, selezione del personale, servizi bancari e finanziari, certificazione
di qualita, organizzazione di manifestazioni internazionali (convegni, mostre, fiere).

Il terziario avanzato o quaternario, in conclusione, nanmende nuovi servizi alla persona e alle
imprese: sono gli stessi del terziario, ma sono molto piu complessi ed intrecciati. Infatti, solamente
gli Stati avanzati hanno gia attivita che rientrano nel settore quaternario, mentre i Paesi poveri 0 in
Via di Sviluppo non ne hanno oppure ne posseggono uno dipendente da quello dei Paesi sviluppati.
La nascita e lo sviluppo del settore quaternario € tipico della Terza Rivoluzione Industriale ed in
particolare della Globalizzazione.

Attualmente, sulla base delladicazioni comunitarie, la Federazione Italiana Terziario Avanzato
(Fita) ha concretizzato | 6obiettivo della ris
sei macrearee interdipendenti, aggregando le Organizzazioni federate secondo oenogene
caratteristiche di attivita di servizio offerto sul mercato, ognuna delle quali € specializzata in servizi
strategici per | 6i mpresa e | e culi attivit”™ de
definizione delle aree non e statica ma diiea, cioé revisionabile alla luce delle costanti
trasformazioni del mercato.

Ad oggi, sulla base della configurazione delle caratteristiche del mercato italiano e delle indicazioni
comunitarie, € possibile individuare, per ciascuna macroarea, le seguanipali attivita del
terziario avanzato:

T servi zi i ntegrat. agl i i mmobi | i e alle inf

f comunicazione e marketing

T ingegneria, territorio e ambiente

T consul enza

T prove, controlli, valutazione, <certificazi
In ltalia il terziario avanzato rappregarcirca il 15% delle imprese presenti sul territorio italiano e
circa il 40% dell e attivit”™ che operano nell 0
Nel corso degl:i ul t i mi anni , | 6el ement o che a
termini di imprese e addetti che il comparto dei servizi alle imprese ha conosciuto nel corso
del | ulti mo ventennio. Ne l periodo compreso

imprese in questo settore € stato ragguardevole e ha superat®iirli&dmini di nuove imprese e

il 90% in termini occupazionali.

Particolarmente interessante, se osserviamo la tabella 1 con i dati di Fondazione Nordest a fine
2007, € anche la distribuzione delle imprese che compongono il comparto.
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Nel territorio italian o , nonostante | a crescita degl:. ul
rappresenta ancora un caposaldo della composizione del settore, in cui dominano le realta di
consulenza e quelle ingegneristiche.
Un elemento che, come potremo osservare nel aeda nostra indagine, induce a una eccessiva
mixatura di bisogni e di dinamiche, rendendo il settore, da un punto di vista delle politiche di
sviluppo, piuttosto disomogeneo.
Tab. 1 - 1l terziario avanzato in Italia: imprese per macroarea di attivita, dicembre 2007
2 e

Consulenra 274,506 400, |

Ingegneria, fermilorio e ambiente 208,152 304

Information Technology B4, 005 12.3

Comunicarione ¢ Marketing . 120 1, |

Prove, conlrolli, valuta ioni e certificarioni 3897 09

Serviri integrali agh immobili e alle 12110 6.2

infrastruriure

Totale 6HE3. 799 | O

Fonte! elaborazionl Fondazions Nord Est s bawca dati ASIA
Se si volge | o sguardo all 6i nt eagnafaintdresbantc o mp ar

il 77% sono piccole imprese, con meno di 6 addetti. Di queste il 27% e composta da un addetto, il
28,3% da due addetti ed il 21,7% d& addetti (Tab. 2).

Tab. 2 - Le imprese per addetto

| addetto 270
2 adderti 183
A-5 addetts 21,7
6-0 addetti 10,0
10 o a0 addetnn 130
Totale [ (W00
Fonre: Fondazione Nord Est — Intesa Sanpaolo {luglie-agosie 2008, n. casi 96.3)
Tab. 3 - Il fatturato delle imprese (val%:)
fino a 50milacuro 38.2
da 50mila fino a 99 mila suro 16,9
da 100 mila a 149 mila curoe 12,8
da 150 mila a 199mila suro 6,7
da 200 mila a 499 mila curo 12,6
da 300 mila a 749 mila enro 3.5
da 750 mila a | milione di euro 35
pii di un milione di 2urn 39
Totale 1000
Forte: Fomdagiones Nord Ext — Intesa Sappan ko {fuglio-agarto 2000, . cas 967)
Il n termini di fatturat o, s o | oll resto siBollcgadal dagottoi v a
di tale cifra, con il 38, 2% che fattura meno

Il campione della rilevazione field ammonta a n. 963 imprenditori del Terziario Avanzato, attivi nel
territorio nazionale, ed é stato stratificgber quote in base alle variabili: regione, comparto di

attivita e classe dimensionale.
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Graf. 5 - | Suci clienti, stanno internalizzando servizi che prima acquisivano sul mercato?
Acquistano servizi da imprese che hanno sede all’estero? (val. %)

100
B0 -
a0
10

20

Stanno internalizzando servizi - Acquistano servizi da imprese
che prima acquisivano sul che hanno sede all'estero
mercato

ESi ENo

Elaborazione su dati Fondazione Nordest (2009)

Pi % di undi mpresa su tre (34, 4%) afferma che
prima acquisivano sul mercato, un fenomeno segnalato con insistgrasutto negli ultimi mesi e

legato probabilmente alla particolare situazione congiunturale: le imprese internalizzano alcuni
servizi/processi per saturare risorse interne altrimenti sottoutilizzbteecondo fenomeno,

| 6acqui sto dicbBertaamnodaedepakbbéestero, sembr
strutturali e rappresenta, per il futuro, un ulteriore elemento che dovra essere considerato dalle
imprese del terziario in termini di nuove dimensioni della concorrenza. Oggi il 32)&4nderese

del terziario avanzato dichiara, infatti, che i propri clienti acquistano servizi da imprese che hanno

sede alllldetsemaodel | 6off shoring strettament
mercato dei servizi. Nel corso degli ultimin n i | 6i mportanza dell e esp
viaviaaumentandd. 6 anal i si storica dei dat i ml@,8% suia cor

dati del 2008) a seguito della recessione economica, il valore delle esportazioni di sereizi (olt
3mila miliardi di dollari) si sia comunque mantenuto nel 2009 su livelli nettamente superiori
rispetto alla media del periodo 192008, raggiungendo la quota massima del 21,0% sul totale del

commercio mondialeL 6 I t al i a, anche rmseare u?dalfoddei secvizimegativou a ¢
(I'dultimo saldo positivo si ebbe nel 2004) e
passa dai 9,4 milioni del 2008 ai circa 11,1
aumento del pasi vo degl i Al tri servi zi all e 1 mprese
Vi aggi all 6est er o (Cipmonostanteppariguantovconcerne ld gradeatoeadiéi t o
maggi or i paesi esportator.i dsi geomezidehkeba2nd

all 88A posto (i n vodlpunt)aryetramenio dellacpoopria guota (3,008.v e  (
analisi sul terziario avanzato permettono di approfondire la ricostruzione dei profili delle diverse
tipologie di impresa ch®perano nel mercato dei servizi (avanzati). Se si considera il tipo di
mercato servito, il 64,0% del fatturato delle imprese del terziario avanzato e rivolto ad altre imprese,

il 26, 2% ai privat.i e il 9, 8% apresenta quind, digranp u b b
lunga, il settore di mercato piu importante per le imprese di questo sétpoodli prevalenti che
emergono dall 6indagine sono quattro: il pri mo

da imprese che rivolgono iqgori servizi prevalentemente a privati, il secondo raccoglie le imprese
che offrono servizi standard (27,8%), rispetto al 22,3% del totale delle imprese che agiscono nel
canale business to business con servizi personalizzati. La quota residuale (13%jostaata
imprese che si rivolgono al settore pubblidé¢el mercato dei servizi la competizione avviene,
principal ment e, sul fattore prezzo (59, 0%),
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servizi (10,7%)S e s i spost a | écantpetisvnbasatosaleservizia a quélliabasato r i
sulla relazione con il cliente, sulle modalita di erogazione del servizio e sulle tecnologie, le aziende
del terziario mettono al primo posto la reputazione (24,1% delle indicazioni). Segue la competenza
del e risorse umane (23, 0%) e al terzo pmwmsto
generale emerge come le imprese dei servizi avanzati sembrano intenzionate ad agire
principal mente sul fattore qualezzb. ldati perméttbndi nt r
anche di cogliere le strategie future in termini di mercati su cui puntare, intesi in senso
fisico/geografico. Léoambito provinciale racc
inferiore alla meta), segue la regione di apgra@nza (18,1%) e il mercato nazionale (16,0%).
Chiudono | 6el en c o-ardadegiealg dvrife@méntg (NdidentnoiaSad Italial
Isole) segnalata dal 6,5% delle imprese e il resto del mondo (4,4%).
Oggi volendo utilizzare le parole de@o mmi ssi one europea, Al a cl as
manifattura non corrisponde piu alla realta: i due settori devono invece essere considerati come
i nt er c olnnanzitutio i ndolte funzioni produttive sono andate incontro a fenomeni di
esternalzzazione, nel tentativo di guadagnare cosi in flessibilita e rapidita di aggiustamento a
mercati sempre piu instabili e, allo stesso tempo, di garantirsi una migliore qualita attraverso il
ricorso a societa specializzate. Cio ha comportato il venir mend defiaut osuf fi ci en.
del | 6i mpresa fordista: [ confini tra interno
valore ha iniziato ad essere formata da anelli la cui localizzazione si trova fuori dalle mura della
fabbrica, tanto chel@ne stime attribuiscono ai servizi alle imprese circa il 25% del valore di
ciascuna unita di prodotto delle aziende manifatturiere (OECD, 2005), con le percentuali piu alte
(vicine al 30%) proprio nelle economie tecnologicamente piu inngvatome StatiUniti e
Giappone.
Graf. &5 - 1 Suoi clienti, stanno internalizzando servizi che prima acquisivano sul mercato?
Acquistano servizi da imprese che hanno sede all’estero? (val. %)
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Elaborazione su dati Fondazione Nordest (2009)

Altre stime, riferite specificamente al caso italiano e al settore dei servizi innovativi e tecnologici,
portano ad attribuire al terziari o rawggunmat o
prodotto in Italia.
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Tab. 4 - Valore aggiunto 2007 diretto e attivato dalla filiera dei servizi innovativi (MIn di euro)

Vdore agglunio Valore aggun'  bhdevadere  In%nern Maliplodors ¢
dirette it aggirik exoramia 2

S irnerebi

» tecnologici 142054 142403 e A4 a5 B 201
aftwitd correse

0l sereizi mrowaii 27.983 Z5.445 53445 4 d% 1%1
Tetrls filisrs 1 70639 1a0.158 2097 30,8% 238

L'abhastms ¢ cdoolninru b agglumin prrenlants h ] catbr ddfsaonem b Mal mlodo e leputia onche
wostivo onsratho dd s opledopsdols dilkrendls innobibad Bzl ok Fisaloobok of kemo &l volors
pghmb nkpak lspubndoloal camport inmebilias Dab son vhes palola msl mastd cakoll ded sidos
b agghmis somyploer e del sonenin 8 cababin o seda dal'ynodis dal s pubbles sadiels dala,
MEeq Isebns, south & dale ol ol dolamighs & corvbens

*Mevabpboates del sattcra paza di 1,530 207 peoalobs delqppars debesssite bl Ao

Fonte: Confindustria (2008).

Non stupisce dunque, se allarghiamo per un momento lo sguardo al complesso dei servizi alle
imprese ed escludiamo gli scambi interni al settore (il 46% del totale), che il settore secondario sia
guello che richiede la quota piu elevata di serizhema 2).

Schema 2 - Quote di servizi alle imprese divise per settore di destinazione (Europa)

. Construation;
Manufaciuring Hoi=ls & Restaurants;
Real Estate

7
@ - -
= ~

Prim ary Secfor Public Saeiar

Fonte: Commissione Europea (2004).

Se il processo di esternalizzazione di funzioni di servizio ad alto valore aggiunto € importante per la
competitivita di imprese industriali medie e grandi, diventa vitale per le realta produttive di minori
di mensi oni . S éne diprodototetdiiprocedsdrappresentanozormai una necessita in
undeconomia molto pi%m aperta di un tempo all a
riassumere nel concetto di globalizzazione), & chiaro che la possibilita di produstesenfinzioni
di servizio avanzate trova nella piccola impresa dei limiti strutturali a volte insuperabili (basti
pensare, a titolo di esempio, alla possibilita di creare divisioni aziendali di ricerca e svilappo).
guest bdottica, liservigiknewlesge mensidei asssne d iuaotdi varidbile chiave
per consentire alla piccola impresa di innovare. Sarebbe funzionale allo scopo una buona copertura
e diffusione nel territorio delle societa di servizio, dato che spesso il ricorso al en@relahostro
caso per acquistare servizi di Terziario Avanzato) da parte della piccola impresa dipende da
relazioni personali/fiduciarie o comunque dalla possibilita di accesso a informazioni (quali sono le
societa che offrono quel tipo di servizio, cleultati posso attendermi, ecc.) che solo la prossimita
geografica consent®vviamente, il requisito della vicinanza tra soggetto richiedente e offerta di
servizi avanzati viene generalmente meno qualora si prendano in considerazione imprese di
dimensionimaggiori, aiutate in questo dalla diffusione di strumenti ICT (internet, doceffetti,
| 6espansione dei servi zi all e i mprese e del
soprattutto) grazie alle opportunita offerte dai mezzi di conaugid one e dal |l 6i nfor
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condurre ad una competizione tra imprese dei servizi la cui arena € ormai da collocare su una scala
internazionaleDetto cio si vede come guardando ai fattori produttivi emerge come anche presso le
imprese del terziariavanzato le difficolta congiunturali del 2012 si sono tradotte in una flessione

del numero degli occupati-4,2%), mentre gli investimenti hanno conoscittoin termini
guantitativit una variazione positiva, ma | mpresa delor e
comparto ha effettuato investimenti nel corso del 2012, riducendosi di cinque punti percentuali
rispetto ai dati previsionali del 201Analizzando le principali motivazioni per cui la maggior parte

degli imprenditori ha preferito non realizzanyestimenti, si osserva come quasi la meta (47,1%)
degli stessi abbia ritenuto non necessari i nuovi investimenti, piu di un terzo (35,3%) abbia
lamentato difficolta finanziarie o di liquidita, mentre per un altro quarto (23,5%) il fattore ostativo
perbavvio di nNuowvi i nvesti ment.i sia stato | a s
forte incertezza del quadro economico sembra allontanare le possibilita di un ritorno dei principali
indicatori in area positiva, peggiorando le previsionirfolate dagli imprenditori rispetto al 2012.

A cio si aggiunge che in lItalia anche per il settore terziario ci sono differenze da nord a sud: mentre
nelle regioni settentrionali e diffuso il terziario avanzato, a sud domina il commercio tradizionale.
Ovunque per . - sviluppato il turi smo, per i q
splendi di paesaggi e alle citt"® doatewe dic he
comunicazione stradali sono tra le migliori in Europa, nonostantetéologia del territorio non

abbia reso facile la loro costruzione. La rete ferroviaria, anche se piuttosto estesa, non € molto
efficiente. Anche il trasporto marittimo & importante, ma lo sviluppo maggiore si e registrato negli
ultimi anni per le lineeeree.L 6 anal i si dei dat i riguardanti
siciliano evidenzia un quinquennio piuttosto difficile per il settore in termini di fatturato, che passa
dal-17,1% del 2009 al8,6% del 2013, tuttavia in miglioramento nel corsolidagni considerati.

Per quanto concerne gli altri indicatori congiunturali, nel 2013 permane una diffusa situazione di
incertezza che spinge gli operatori ad indicare in calo tutti gli indicatori, eccezion fatta per gli

investimenti (2,1%): la produzionegistra un-5,6%, il portafoglio ordini4 , 4 %, | 6o-ccupa
2,1%. Nonostante le palesi difficolta, ben il 30% delle imprese del terziario avanzato ha effettuato
i nvesti ment.i nel 2013, guota tripla ridegiett o

by

investimenti & stata effettuata per ridurre i costi (66,7%) e, in pari misura, per innovazione
organizzativa o per aumentare la capacita produttiva (33,3%). Di contro, analizzando le principali
motivazioni per cui la maggior parte degli imprenditioai preferito non realizzare investimenti, si
osserva come oltre la meta (57,1%) degli stessi abbia ritenuto determinanti le difficolta finanziarie,
mentre il 21,4% li ha ritenuti non necessari 0 non ne ha effettuati perché la banca non ha accettato la
richi esta di fido. Le previsioni per il 2014 s
cinque sono previsti in aumento (produzione +1,5%, fatturato +4,5%, portafoglio ordini +3,3%),
mentre gli investimenti sono attesi pari a zero e gli occupdiminuzione det2,5%.
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Graf. 1 - Sarie storica degll andament] del fatiurato dalle Impress del terzlario avanzato
delia provincia di Palsrmno nel periodo 20008 - 204 {in %)
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Graf. 2 - Andamento del principall iIndicator] congluntural delie Impreee del terziaro
avanzato della provincia of Palenmo nel 2013 (In 9%)
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Graf. 3 - Previaionl di andamento del principall Indicator] conglunturall delle Impreeso
del tergiario avanzato delia provincia dl Palermo per § 2014 (In %)
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Infine per quanto concerne il contesto europeo emerge come in Europa il settore terziario, come in
tutti i paesi economicamente piu sviluppaticupa la maggior parte dei lavoratori In particolare

hanno importanza il comm®o, siainterno cheesterq

il turismo naturalistico e culturale

(soprattutto idtalia, Spagna e Francia)trasporti terrestri (negli ultimi anni si stanno diffondendo
le linee ferroviarie ad alta velocitq meno inquinanti), aerei, marittimi.
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RETI E IMPRESE IN SICILIA

Per quanto riguarda | o sviluppo imprenditoria
calcolato sul numero di imprese extra agricole ogni 100 abitanti, che misura la propensione della
popol azione di impnendRosidesie Italele lpadi a 7,4, mentret nei comuni della
Sicilia si riduce a 5,8 imprese dei settori del secondario e terziario ogni 100 abitanti. In particolare,
nei comuni della regione le imprese attive nei settori secondario e terziario S&ntr32
Analizzando come sono diffuse nei territori provinciali queste imprese, si puo rilevare che il
maggior numero si riscontra nei comuni del catanese, 65.956 e del palermitano, 67.800. Tassi di
imprenditorialita extra agricola superiori al dato regienmedio si osservano nei comuni delle
province di Trapani, Ragusa, Messina e Catania.

Nell e amministrazioni comunal i siciliane 11
classe di ampiezza demografica, passando dal 4,9 dei comuni fin@9arésdenti al valore piu

alto delle due citta piu grandi, 6,6. Solamente nei comuni di taglia intermedia, con popolazione tra
10.000 e 19.999 unita il dato decresce rispetto alla classe precedente. In valori assoluti il maggior
numero di imprese attiveeh settore secondario e terziario si riscontra nei comuni di taglia
compresa tra 20.000 e 59.999 residenti. Osservando la rappresentazione cartografica del fenomeno,
emergono el evat.i val or i del |l 6i ndi ce dusa inmpr el
molte zone sparse della costa nord occidentale della provincia di Trapani, lungo la costa della
provincia di Catania e a nord della provincia di Messina.

Tabella 11. indice di imprenditorialiti extra agricola nei comuni della Sieilia,
per provineia, 2012

Provincla Imprese atthive nel settore Indice di imprenditorialita
secondario e terzlarlo extra agricola

Agrigento 24.394 55
Caltanissetta 15.599 5.7
Catanla 65.956 6,1
Enna 2. 509 5.0
Messina 39.979 6,2
Palermo &7 2800 5.5
Ragusa 21.076 L]
Siracusa 22.279 5,6
Trapani 25.993 B,0
Sidlia 291.775 5.8
Italla 4.430.164 7.4

Fonte: elsborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere ed lstat, 20013
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Tabella 12. Lindiee di imprenditorialiti extra agricola nei comunid della Sieilia,
per elasse demografica, 2012

Classe dl amplezza Imprese atthve nel settore Indice di imprenditorlalita
demografica secondarlo e terzlarlo extra agricola

0-1.999 4.945 49
2.000 - 4.999 20.895 5.2
5.000 - 9.999 30.070 57
10,000 - 19.999 39.004 53
20,000 - 59,999 B4.770 5.6
60,000 - 249,999 49295 6,3
»=250.000 62.796 6,6
Sicilia 291.775 5.8
Italla 4.430.164 7.4

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati infocamere ed stat, 2013

Figura 3. Lindice di imprenditorialiti extra agrieola nei eomuni della Sicilia, 2012
L 8
el

- Indice di imprenditorialina
extra agricela (per 100 ab.)

Inferiore a 5,8
Cms I 5.3 e oltre

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati infocamere ed [stat, 2073

In particolare osservando i tre settori economici di riferimento: il primario (o cgjicil

secondario (o industriale) e il terziario (o
delle imprese differenziato per settore economico, € possibile notare come nei comuni siciliani
| 6avvio di nuove | maoaefa/ae del sditore2t€yzlaflo, con um indick paki a n
all 611, 3%, superiore rispetto al dato medi o n

valori simili rispettivamente pari al 3,7%, per il secondario, e al 3,5%, per il primario.vasderi

dati per territorio provinciale, le amministrazioni comunali situate nelle province di Caltanissetta e
Ragusa mostrano i tassi di natalita piu elevati nel settore primario, rispettivamente pari al 4,6% e al
4,5%. Relativamente al settore indus@&jai comuni della provincia di Enna presentano la
dinamicita maggiore con un indice che si attesta al 5,0%. In riferimento al settore terziario e
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possibile rilevare un tasso di natalita maggiore, e superiore alla media regionale, nei territori
provinciali d i Palermo e Siracusa, entrambi con un
natalita per settore economico in base alla taglia demografica dei comuni non si osservano relazioni
evidenti tra la dinamicitd di un settore economico e la classe diearap demografica di

ri feri mento. Fanno eccezione | e due amministr

250.00 abitanti), dove si osservano tassi sensibilmente inferiori alla media regionale nel settore
primario (2,4%) e secondario (2,79entre nel settore dei servizi un indice superiore alla media
regionale (11,5%).

Tabella 5. I1 tasso di nataliti delle imprese nei comuni della Sicilia, per settore sconomieo
a par provinecia, 2012

Provincla Settore economico
Primario Secondario Terzlarlo Totale

Agrigento 3.5% 3,8% 10,9% 7.2%
Caltanissotta 4 6% 4.4% 10,3% 7.6%
Catanla 3,6% 1% 11,3% 81%
Enna 350 5, 0% 9,00 6,5%
Messina 3.7% 18% 11,0% 82%
Palermo 31% 3,6% 12,1% 9.1%
Ragusa 45% A1% 10,1% 7,2%
Slracusa 2,7% 42% 121% 831%
Trapanl 2.6% 3,3% 11,8% 7,0%
Slcllia 3,50 37% 11.3% B.0%
Italla 3,2% 4.7% 9.6% 1.3%

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere, 2013

Tabella 6. 11 tasso di natalith delle imprese nei comuni della Sicilia, per settore economieo
o por classoe demografica, 2012

Classe dl amplezza Settore economico

demografica Primario Secondario Terzlario Totale
0-1.999 3.4% 3.4% 11,3% B, 1%
2.000 - 4,999 3, 7% 3,9% 111% 6,8%
5.000 - 9.9949 3.4% 4,0% 10,6% 7.0%
10.000 - 19,999 3,5% 4,0% 11,4% 7,5%
20.000 - 59,999 3.4% 3,8% 11,5% B0%
60.000 - 249 999 4 0% 3,9% 11,2% B4%
>=250.000 2.4% 2,7% 11,5% 9 5%
Sicllia 3.5% 3.7% 11.3% B0%
Italla 3.2% 4.7% 9,6% 7.3%

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere, 20013

Per quanto riguarda, invece, il tasso di mortalita delle imprese, a differenza del dato medio
nazionale, nei comuni siciliani si registra una minore incidenza dellezemssdi impresa nel

settore industriale (6,5% rispetto a 7,7%). Si riscontra un andamento opposto sia nel settore agricolo

(7,6% rispetto a 6,0%) che nel settore terziario (8,7% rispetto a 8,2%), dove il dato regionale e
superiore a quello nazionale. Secsnsidera il tasso di mortalita delle imprese in relazione al
territorio provinciale, si osservano indici particolarmente elevati nei comuni della provincia di
Messina per il settore primario (10,4%), nelle realtd comunali del trapanese per il setiodage
(8,3%), e nei comuni della provincia di Catania e di Trapani per il settore dei servizi (9,7%).

I val or i del tasso di mortalit?’ per settore
demografica dei comuni. Si osserva, pero, il datdivelaalle amministrazioni comunali con una
popolazione inferiore a 2.000 abitanti, dove il tasso di mortalita presenta valori ampiamente
inferiori alla media regionale sia per il settore secondario (5,5%) che per il terziario (7,2%).
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Tabella 7. 11 tasso di mortaliti delle imprese nei comuni della Sicilia, per settore
osconomico & per provineia, 2012

Settore economico
Provincla
Primario Secondario Terzlarlo Totale

Agrigento 87% 6,5% 9,1% 85%
Caltanlssetta 86% 6,4% B,3% 8,0%
Catanla 3,5% 7,0% 9, 7% 2,9%
Enna 6,1% 7,5% 9,1% 7.6%
Messina 10,4% 6,2% B 2% B0%
Palermo 81% 6,2% B,3% 7.8%
Ragusa 6,6% 4.5% 6,9% 6,3%
Siracusa 6,2% 5,7% 8,5% 7.3%
Trapanl 5.9% 83% 9.7% B1%
Sicilia 7.6% 6,50 BT% B.0%
Italla 6.0% 7.7% B2% 7.7%

Fante: elaborazione IFEL-Dipartimento Fconomia Locale su dati Infocamere, 2013

Tabella 8. I1 tasso di mortalita delle imprese nei comuni della Sicilia, per settore
economico o per classe demografica, 2012

Classe di amplezza Settore acomomico
demografica Primario Sacondario Terzlario Totale
0-1.999 B,6% 5,5% 7.2% 7,5%
2.000 - 4.999 B,8% 5,3% 1% B, 0%
5000 - 9.999 7,5% 5,2% 8,5% 7,7%
10.000 - 19.999 78% 5,6% B8,6% 7,9%
20.000 - 59.999 7.7% 5,6% 8,9% 8,2%
60.000 - 249,999 B,3% 5,5 % B,3% 7,8%
=%=250.000 5,8% B,5% 8,9% 8,3%
Sicllla 7.6% 6,5% 87% B0%
Italla 6,0% 7.7% 82% 7.7%
Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere, 2013
Léanalisgiddaiehctament o dell e i mprese per setto

solo nel settore terziario si registri un valore positivo, sia a livello nazionale (+1,41%), sia, in
misura maggiore, a livello regionale (+2,61%). Nei restanti due settodndario e primario, il

tasso assume, come la media del Paese, valori negativi. In particolare, nel settore industriale i
comuni della Sicilia fanno registrare un tasso di incremento negativ@,d@P6, ma superiore alla
media nazionale-2,99%). Nel setire agricolo la situazione si capovolge: il dato regionale
raggiungequota-4,12%, un valore sensibilmente inferiore alla media nazionale, che si ferma a
2,81%. Dal confronto interprovinciale di tali valori emerge che, per quanto concerne il settore
agrioolo, il dato peggiora rispetto alla media regionale nei comuni della provincia di Messina (
6,74%), Agrigento-6,26%), Palermo-5,00%) e Catania4,97%). Nel settore industriale, rispetto

al valore medio regionale pari-2,77%, si evidenziano maggiodii f f i col t ~ per (I
locale nei comuni del trapanes®,02%) e del catanese3(80%). Infine, per cido che concerne il
settore terziario, positivo nei comuni di tutte le province, si distingue, rispetto al valore medio
regionale (+2,61%), il datdelle imprese situate nelle amministrazioni comunali delle province di
Messina (+2,77%), Palermo (+3,79%), Ragusa (+3,17%) e Siracusa (+3,64%).
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Tabella 8. I1 tasso di ineremento dalle imprese nei comuni della Sicilia, per settora
economieo o per provineia, 2012

Settore economico
Provincla
Primario Secondarlo Terzlario Totale

Agrigento -5,26% -2,66% 1,37% -1,30%
Caltanissetta -3,93% -2,01% 1,92% -0,37%
Catanla -4,97% -3,80% 1,57% -0,79%
Enna -2,62% -2,49% 0,86% -1,11%
Messina -6, 74% -2,44% 277% 0,21%
Palermo -5,00% -2,59% 3,79% 1,28%
Ragusa -2, 10% 0,41% 317% 0,81%
Siracusa -2,55% -1,45% 3,64% 1,00%
Trapani -3,25% -5,02% 213% -1,07%
Sicilia 412% 2,17T% 2.61% -0,04%
Italla -2.81% -2,99% 1.41% -0,38%

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere, 2013

Se si osserva il tasso déincremento dell e i mg
nel setbre terziario valori piu alti rispetto alla media regionale si registrino nei comuni con una
popolazione inferiore ai 5.000 abitanti, con il valore massimo in corrispondenza delle realta fino a
1.999 residenti (+4,12%), e in quelli con popolazione comptesd0.000 e 19.999 abitanti
(+2,84%).

Nel settore secondario il peggior valore del tasso di incremento delle imprese si riscontra nelle due
citta piu grandi, Catania e Palerme3,76%). La crisi del settore primario, invece, sembra
particolarmente colp& i comuni con meno di 60.000 abitanti. In particolare nei centri fino a 1.999
residenti si raggiunge il valore eb,22%. Sembrano invece reggere meglio le imprese del settore
agricolo ubicate nei comuni con una popolazione compresa tra 60.000 e 243ig@atr con un

tasso di incremento pari-a,22%.

Tabella 10. I1 tasso di ineremento delle imprese nei eomuni della Sicilia, per seottore
oconomico & per classe demografiea, 2012

Classe di amplezza Settore econom oo

demografica Primario Secondario Terziario Totale
0-1.999 -5,22% 2,12% 4,12% 1,37%
2.000 - 4.999 5.07% 2.44% 3.01% 1.21%
5.000 - 9.999 417% 2.13% 2,10% 0,73%
10.000 - 19.999 4.27% 2,59% 2,84% 0,47%
20.000 - 59.999 2.30% 2.86% 2.60% 0,12%
60.000 - 249.999 2.22% 251% 2.45% 0,53%
~=250.000 -3.46% 376% 2.61% 1,19%
Sicllla 4,12% 2.77% 2.61% 0,04%
Italla -281% 2,99% 1.41% 0.38%

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale sw dati Infocamere, 2013

Detto ci0 si vede come se si osserva come nei comuni della Sicilia prevale, in misura superiore al
dato nazionale, la specializzazione nel settore agricolo rispetto agli altri comparti: il 69,2% delle
amministrazioni comunali &€ specializzato in questo settore contro una media nazionale del 59,0%. I
14,6% dei comuni della regione, invece, é specializzato nel settore terziario, con un valore superiore
al dato nazionale (9,7%) di quasi cinque punti pdredn Nel settore secondario, invece, il dato si
riduce sensibilmente rispetto al valore generale del Paese: solo il 16,2% dei comuni siciliani é
specializzato in questo settore, contro wuna
comuni specializati per settore economico in base al territorio provinciale € possibile evidenziare
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le vocazioni territoriali. La maggiore incidenza di comuni specializzati nel settore agricolo si
manifesta in particolar modo nella provincia di Enna, in cui tutti i corsono specializzati in tale
settore, e nel ragusano (91,7%). Nelle province di Palermo e Catania circa un quinto dei comuni e
specializzato nel settore dei servizi, dato che si riduce a zero nelle province di Enna e Ragusa.
Nella provincia di Messina siisgcontra la maggior percentuale di comuni specializzati nel
secondario, il 34,3%.

Rilevando la specializzazione economica dei comuni siciliani per taglia demografica, € possibile
evidenziare che la percentuale di comuni specializzati nel settore agiioatoidce con il crescere

della popolazione, passando dal 79,1% dei comuni fino a 1.999 abitanti, al 37,5% dei comuni
appartenenti alla classe demografica 60-G®.999. | due comuni piu grandi, Palermo e Catania,
presentano una specializzazione econamme! settore terziario. In questo comparto, infatti,

| 6andamento Il nvertito: all 6aumentar e del |
corrisponde una pi %% el evata specializzazione
registrato nei @ mu n i del | a regione fino a 1.999 ab

amministrazioni di maggiori dimensioni (oltre i 60.000 abitanti). | comuni con la maggiore
vocazione per il secondario sono quelli con una popolazione compresa fra i 5.000 e | 92080 abi
(18,9%). Dalla rappresentazione cartografica emerge, chiaramente, come la maggior parte dei
comuni della Sicilia sia specializzata nel settore primario. La specializzazione nel secondario e
particolarmente diffusa nei comuni costieri della provinda Caltanissetta, in alcune
amministrazioni ioniche della provincia di Catania e lungo la costa nord orientale del messinese.
Per quanto riguarda il settore terziario sono sempre i comuni costieri delle province di Catania,
Messina, Palermo e al centroldelegione, le amministrazioni comunali di Caltanissetta a mostrare
tale vocazione economica.

Tabella 13. La specializzarione economiea dei eomuni della Sieilia, per provineia, 2012

% dl comunl spaclalizzatl per settore economico

Provincla
Primarlo Secondarlo Terzlario Totale

Agrigento 86,0% 4.7% 93% 100,0%
Caltanissetta 26,4% 9.1% 4,5% 100,0%
Catanla &0,3% 19,0% 20,7% 100,0%
Enna 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Messina 50,0% 34,3% 15,7% 100,0%
Palermo 67,1% 11.0% 22.0% 100,0%
Ragusa 91,7% 83% 0,0% 100,0%
Slracusa 85,7% 4,8% 9,5% 100,0%
Trapani 87,5% 0,0% 12,5% 100,0%
Sicllia 69.2% 16.2% 14.6% 100,0%
Italla 59,0% 3N.3% 9.7% 100,0%

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale sw dati Infocamere, 2013
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Tabella 14. La specializzazione sconomica dei commni della Sieilia, per elasse demografica,
2012

Classe di amplezza % di comunl speclalizzatl per settore economico

demografica Primario Secondarlo Terziario Totale
0-1.999 79,1% 15,1% 5,8% 100,0%
2.000 - 4.999 77.1% 16,1% 6,8% 100,0%
5.000 - 9.999 66,2% 18,9% 14,9% 100,0%
10.000 - 19.999 60,7% 16,1% 23.2% 100,0%
20.000 - 59.999 54,3 15,2% 30,4% 100,0%
60.000 - 249.999 37,5% 12,5% 50,0% 100,0%
>=250.000 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Sicllia 69,2% 16.2% 14,6% 100,0%
Italla 59,0% 31.3% 9,7% 100,0%

Fonte: elaborazione [FEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere, 2013

Figura 4. La specializzazione economiea dei comuni della Sieilia, 2012
¥

» i

Settore economico prevalente

I Primario

Secondarlo

- B Terziario

Fonte: elaborazione IFEL-Dipartimento Economia Locale su dati Infocamere, 2013

3.2 Analisi SWOT

| Scala di rilevanza
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Nulla o molto bassa

mediobassa

medicalta

AIWIN|F

Alta

Contesto demografico

SWOT (max 2000 carattel spazi inclusi)

Rilevanza

Punti di forza

Popolazione in eta attiva

Livello medio di densita demografica

Buona vivibilita nel territorio di riferimento

Forti tradizioni culturali, storiche e folkloristiche

Rinnovato interesse per le praini tipiche e della dieta
mediterranea

A IWINW

Popolazione giovanile interessata alle produzioni
agroalimentari locali.

N

Risorse umane di pregio in termini professionali e artigianz

Punti di
debolezza

Elevato tasso di disoccupazione

Consistenitflussi migratori in uscita

Ridotta attrattivita del contesto verso i flussi migratori ester

Accentuato declino demografico

Consistenti flussi migratori in uscita

Numerosi fenomeni e condizioni di poverta e di esclusione
sociale

AWWWWA~P>

Scaso livello di formazione riguardo nuove tecnologie ed
innovazioni

AN

Opportunita

Rinnovato interesse per le innovazioni tecnologiche.

Valorizzazione dei ridotti flussi immigratori e conseguente
contenimento degli effetti negativi prodotti
d al | 6 iamente deltalpopolazione residente

Rilancio dell 6economia e ¢c¢
grazie
alla valorizzazione del territorio

Formazione del capitale umano su conoscenze e compete
innovative

Crescente at t en soci@endecatggerie |
deboli e a rischio esclusione ed emarginazione

Minacce

Squilibrio demografico e conseguenti difficolta di
bilanciamento fra popolazione in eta attiva e popolazione
inattiva

Impoverimento delle risorse umane presenti sul tewit
causa della fuoriuscita della popolazione piu giovane e istr

Declino demografico, invecchiamento e contrazione della
popolazione attiva confermati dalle previsioni demografich¢
lungo periodo

Scarsi attrattori per le figure professidrdilelevato spessore
culturale e professionale

Ridotto tasso di natalita e conseguente riduzione della
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| popolazione giovanile \

Lavoro e struttura economica generale e settoriale

SWOT (max 2000 caratteri spazi inclusi)

Rilevanza

Punti di forza

Preenza di centri di competenza per lo sviluppo di innovaz
produttive e tecnologiche nel settore di riferimento

4

Elevata presenza di prodotti di qualita, tipici, biologici e di
nicchia apprezzati sui mercati regionali ed exégionali

4

Buona difftsione di efficienti sistemi di irrigazione

Buona presenza di aziende agricole orientate alla
diversificazione delle attivita

ww

Riscoperta di percorsi enogastronomici (legame tra vino, &
storia, cultura, prodotti tipici, tradizioni e gastronojnia

w

Potenziale idoneit? all 6ex

Grande varieta di orientamenti produttivi agricoli

Rilevanza delle produzioni e specificita locali

Spiccate attitudine alle coltivazioni integrate e biologiche

Comprensori f or t e menmdigrodunoai
certificate

N EIEIEES

Condizioni ambientali favorevoli ai metodi di produzione
ri spettosi dell 6ambiente e
produzione destagionalizzata e diversificata

w

Implementazione di politiche atte ad indirizzarsdstegno
verso realt”™ aziendal:] i n
sostenibilita economica dei sistemi di produzione agricola
ecocompatibile

Ri conosci ment o del ruol o d
agricole nella gesti one de

Radicate tradizioni agricole e agirtdustriali

Posizione geografica privilegiata per gli scambi commercia

Ricco bagaglio darti e mestieri tradizionali

Cooperazione tra aziende e
territoriale e le ifrastrutture materiali ed immateriali

WhWW

Punti di
debolezza

Scarsepolitiche di coordinamento e di messa in e
imprese turistiche per valorizzdeeattrazioni del territorio

N

Commercializzazioe dei prodotti agroalimentaattraverso
mercatiortofrutticoli locali con scarsa remunerazione dei
fattori produttivi elimitata redditivita

Limitate iniziative di innovazione e trasferimento tecnologic

Modesto ricorso all 6associ
reti di imprese

ENES

Ridottacrescita e sviluppo di iniziative imprenditoriali

Polverizzazione e frammentazione aziendale

Limitata diffusione della meccanizzazione dei processi
produttivi e dei sistemi di irrigazione

Wihih~

Ridotta diffusione dei sistemi di certificazione di iz
tracciabilita e certificazione ambientale

Insufficiente investimenti in R&S
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Scarsa capacita di cooperazione tra le imprese

Insufficiente sviluppo del sistema agroindustriale regionale

Bassa valorizzazione e promozione commercialedell
produzioni agricole sostenibili

Wwih~

Scarse innovazioni di prodotto, processo e tecnologiche ir]
grado di garantire una mag
economica delle produzioni ecompatibili.

Basso livello tecnicgprofessionale degli operatatel settore | 4
agricolo e forestale
Scarsa diffusione di sistemi di gestione sostenibile delle | 4

aziende agricole

Scarsa integrazione di filiera e forte presenza di imprese is
che creano difficolta di valorizzazione commerciale delle
produzioniagricole

Difficolta di coordinamento orizzontale e vertic#da filiere

Scarsa capitalizzazione delle aziende agricole e consegue
difficolta di accesso al credito

Opportunita

Presenza di imprese di trasformazione e commercializzazi| 3
non sufficientemete rispondenti alle esigenze del mercato
(ancora pi¥ evidente per |
Limitate iniziative e politiche di innovazione, 3
commercializzazione, ricerca e sviluppo, etc.

Presenza di modelli organizzativi e cooperati&dizionali 3
poco attenti alle dinamiche ed esigenze della domanda
Presenza di impianti produttivi obsoleti 3
Carenza di figure professionali specializzate in progettualit| 4
strategie di marketing

Limitata presenza di imprese marketing oriented 4
Basso valore unitario delle macchine agricole utilizzate dall 3
aziende

Assenza di coordinamento nelle politiche di 3
commercializzazione e internazionalizzazione

Limitato uso e sviluppo di soluzioni e strumenti informatici ( 4
digitali per innovargrocessi organizzativi, produttivi,
gestionali, promozionali e di commercializzazione

Buona propensione all 6i nnol|4
Sviluppo di settori ad alto potenziale innovativo applicabili { 4

settore naturalistico

Incremento del trasferiento di innovazione al mondo agrico
e agroindustriale attraverso i centri di competenza

Crescente interesse per le produzioni biologiche e rurali | 4
Locali zzazione geografica |3
scambio mediterranei ed internazionali

Aumento della richiesta di prodotti forestali 3
Incremento delle coltivazioni biologiche e conseguente mir| 4

livello di inquinamento dovuto a fertilizzanti, disinfestanti e
diserbanti chimici.

Crescita della domanda di prodotti agroalimentagualita

tracciabilli, certificati e con elevati standard di sicurezza
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alimentare

Disponibilita di organismi di certificazione e laboratori 4
regionali autorizzati e/o apceditati, per il controllo e la
certificazione dei prodotti regionali
Affermazione della cultura enogastronomica tradizionale, | 3
bi nomi o prodotto/territordi
Sicilyo
Crescente diffusione e sviluppo di metodi di produzione a | 4
basso impatto ambientale
Strumenti di incentivazione della R&S che promuovono 4
| 6i nnovazione e | a cooper a
imprese per lo sviluppo di applicazioni per il settore
Crescente interesse per un turismo rurale, attivo, sportivo,| 4
benessere e delle aree protette
Processi di innovazione ed amneodamento delle aziende | 4
agricole
PNRR- Piano Nazionale di Ripresa e Resiliendaova 4
Programmazioen 227 e Aggregazioni territoriali con azioni
multifondo
Perdita del patrimonio culturale delle arti e dei mestieri 4
Scomparsa di alcenproduzioni tipiche locali 4
Degrado del paesaggio deril|4
tradizionali tipiche estensive non piu competitive
Progressiva perdita di competitivita del sistema produttivo | 4
causa dell 6assenza i@che¢ pol i
Riduzione dei margini di redditivita delle imprese in assenz 3
comuni strategie di commercializzazione
. Aumento delle emergenze fitosanitarie, ambientali e alimel 3

Minacce . - . - —
Impoverimento del patrimonio genetico e delle produzioni | 3
tipiche
Ingui nament o dell e acque pel|4d
fertilizzanti e fitofarmaci
Incremento dei fenomeni di inquinamento dei terreni per la| 4
diffusione di sistemi colturali intensivi poco sostenibili
Diminuzione delle realtad imprenditoriali e dispers delle 4
competenze e del know how sviluppate nel settore
Concorrenza dei prodotti dei Paesi in via di sviluppo 4
Rischio di cessazione delle attivita economiche che hanno| 4
pesantemente risentito delle chiusure parziali o totali impo
dai vari D.PC.M. per contrastare la diffusione della pandenm
da COVID19
Siccita e inefficienza dei sistemi idrici locali e regionali
Scarsa identificazione e tracciabilita dei prodotti locali e
perdita di identita territoriale
Crisi economica internaanale e instabilita geopolitica del | 4

mediterraneo. Inflazione e caro energihimpatto su cicli di

produzione e costi del prodotto.
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Attrattivita del territorio

SWOT (max 2000 caratteri spazi inclusi)

Rilevanza

Particolare rilevanza ambientale e aggstica delle risorse
naturalistiche che rappresentano polo di attrazione turisticg

4

Presenza di poli turistici di rilevanza internazionale

Presenza di si ti -drasticb dukutale v

Ricche tradizioni culturali, artigiafiae folkloristiche locali

Flussi turistici in crescita

Presenza di peculiarita artistiche, culturali ed
enogastronomiche di forte attrattivita turistica

I NEIE I EES

Senso dell dospitalit?@

Crescita del segmento agrituristico

Punti di
debolezza

Carerte strategia di marketing territoriale

Scarsa valorizzazione della storia, risorse, prodotti e tipiciti
locali

D IWIN

Livello qualitativo dell 6o
inadeguato

w

Limitate strutture ricettive

Scarsi collegamenti territotiamobilita e viabilita che
limitano la fruizione turistica

RS

Assenza di strutture che forniscano informazioni e assister|

Scarsa formazione degli operatori turistici

Flussi turistici eccessivamente legati alla stagione

Scarsa integrazioresrete tra le risorse di pregio presenti sul
territorio per offrire percorsi turistici integrati.

AW~ W

Limitate politiche di coordinamento e di marketing territoria
per la promozione del territorio

N

Opportunita

Incremento della domanda di turismo reracocompatibile e
delle presenze in strutture agrituristiche

Crescente domanda internazionale di ruralita

Aumento della domanda locale di servizi di qualita, di
fruizione delle risorse e degli usi ricreativi e naturalistici,
associata a una magggosensibilita diffusa per il patrimonio
naturalisticeambientale, le tradizioni e le identita locali.

e

Incremento di strutture agrituristiche e di turismo rurale

Crescita di strutture ricettive nelle aree carenti

Processi di destagionalizzazeén

Sviluppo di reti di imprese per la valorizzaziategli elementi
di pregio del territorio

ISR B

Sviluppo di iniziative turistiche diversificate e
destagionalizzate

w

Sviluppo iniziative turistiche mirate rispetto a target specifig
alle vocazionid attraziondel territorio.

Promozionali percorsi turistici volti alla riscoperta delle
tradizioni storiche e culturali dei luoghi

Minacce

Perdita e depauperamemtiositi e circuiti poco conosciuti dal
turismo nazionale e internazionale

Difficolta a fare sistema e potenziare il settore turistico
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Dispersione degli effetti economici diretti ed indiretti del
turismo a causa della ricerca dei vantaggi a breve termine

w

Riduzione dei flussi turistici

Calo dell 6attrattivit? tur

Dequalificazione e peggioramento del sistema ricettivo

Carenza di strutture in grado di guidare il turista tra le mete
Territorio

ENEEED

Scomparsael patrimonio culturale delle arti e dei mestieri
della realtdocale

N

Crescentelesertificazionalel territorioe depauperamento
dell e risorse naturalistic
territorio

Servizi e accessibilita

SWOT (max 2000 caratteri spazi inclusi)

Rilevanza

Punti di forza

Iniziative e servizi accessibili ad una pluralita djgetti

3

Crescente domanda di servizi ed iniziative correlate

3

Buona presenza di operator
servizi

3

Numerose associazioni socigliolte a soggetti svantaggiati

Presenza di approdi via mare e pduiostico

Presenza di aeroporto

Punti di
debolezza

Scarsa collaborazione tra le istituzioni e le strutture che off
servizi sul territorio

Whih~>~

Scarsa integrazione tra le diverse tipologie di servizi e
coordinamento tra le diverse attivita

w

Scarsa presea di servizi sociali e socioassistenziali

Scarsa presenza di servi zi
rifugiati ed etnie minori

w|w

Scarsalotazione infrastrutturala riferimento a strade e
ferrovie

Scarsa efficienza dei collegamenti tralieerse aree e tra i va
servizi presenti sul territorio

Carenza di servizi di cura alfgersona, di centri ricreatie di
intrattenimento rivoltprincipalmente agli anziani

Limitato sviluppoe presenza dnfrastrutture tecnologiche e
logistiche di collegamento

Opportunita

Grande disponibilita di servizi e strutture gia esistenti da
sfruttare per produrre nuovi servizi alla comunita.

Un coordinamento proficuo potrebbe portare ad azioni piu
diffuse sul territorio e ad una riduzione deittos

Aument o del l duni éregovedpals
fine di promuovereil territorio ed incrementare i flussi turistid

Creazione di opportunita di inclusione sociale delle fasce p
debolinel | 6ambi t o di I entareilaa t |
sostenibilita d il basso impatto ambientaddo sviluppo

turistico del territorio
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Promozione e sviluppo investimeirtiinfrastrutturevolti al
sostegnali persone chsi trovano in una situazione di disagi
economico e sociale

Minacce

Aumento drastico del numero di soggetti economicamente
svantaggi at i dovuto all 6at

Numero di servizi disponibili non sufficiente a coprire le
richieste e varieta che difficilmente si adegua alla velocita
richiesta di servizi innaativi.

Sempre maggiore richiesta dei servizi per gli anziani, a cui
corrisponde una disponibilitd adeguata di fondi.

Crescente richiesta di varieta e specializzazione dei serviz
la disabilita.

Marginalizzazione sociale ed economicaldune aree del
territorio

Limitato sviluppo delle imprese a causa degli scarsi
collegamenttra nodi urbani, zone costiere e aree interne
causa del |l 6aggravi o dei C O

Crescente peggioramento delle vie di collegamento a caus
dellacarentemanutenzione delle infrastrutture qustliade e
ferrovie esistenti

Fattori ambientali

SWOT (max 2000 caratteri spazi inclusi)

Rilevanza

Punti di forza

Unicita internazionale delle risorse

4

Patrimonio rurale di pregio con forti identgéoriche

4

Presenza di aree protette ed ambienti ad elevato valore
naturalistico

4

Rilevante quota di superficie forestata a gestione pubblica

Presenza di territori ad elevato valore paesaggistico per la
presenza di colture tradizionali e di sistemoni tipiche del
paesaggio agrario

N W

Elevata estensione di aree demaniali, di siti di interesse
comunitario (SIC), di zone a protezione speciale (ZPS), di
ad elevato grado di naturalita in buona parte protette
dal | 6i sti tuzi ohieeinegratiin sitseenir v
ecologici e di salvaguardi
Vittoria), SIC Vallata del flume Ippa#ineta di Vittoria
(Comiso, Vittoria), Punta Braccetto, c.da Cammarana
(Vittoria), riserva Bivier
Ni scemi 6 (Niscemi), aree d
Muculufa (Butera), Torre Manfria (Butera, Gela), e Biviere
Macconi di Gela (Gela).

Elevata ricchezza di biodiversita animale e vegetale

Riconoscimento del ruolo multifunzionale svolto Gall t t i
agricola e dalle foreste

W~

Conoscenza di dati/informazioni su ambiti di interesse

naturalistico mediante ACa

93



Definizione della Rete ecologica Siciliana

Consistente presenza di partenariati locali organizzati

Presena di un rete ampia e diversificata di soggetti del Ter
Settore

W hWw

Bassa incidenza di urbanizzazione

Punti di
debolezza

Scarsa presenza sul territorio di iniziative volte a promuove
ed agevolare la fruizione delle risorse naturalistiche

AW

Ridotta presenza di infrastrutture verdi e blu per agevolare
fruizione delle risorse naturalistiche

Elevata riduzione, danneggiamento e frammentazione dell
dune costiere, degli habitat retrodunali di particolare intere
ecosistemico nel territorio

Elevata incidenza di incendi boschivi in aree a valenza nat

Elevata incidenza di territori a rischio di dissesto idrogeolo
e desertificazione

MW

Scarse reti di monitoraggio mirate a migliorare la conoscer
di specie animali e vegetali, #ipressioni che le minacciang
sulle attuali tendenze

Incompleto stato di conoscenza della qualita delle acque
superficiali e sotterranee

Gestione non efficiente del patrimonio naturalisiieobientale
e paesaggistico

Disomogeneita delle capiéa gestionali dei soggetti preposti
ed insufficiente organizzazione sistemica per la gestione d
patrimonio naturalistico

Insufficiente progettualita degli enti pubblici e dei soggetti
privati finalizzata a un modello di sviluppo sostenibile ed e

compatibile

|l nsufficiente abilit”™ nell]3
dedicate

Parziale coordinamento della pianificazione di settore con | 3
pianificazione territoriale

Mancanza di coordinamento tra le istituzioni di riferimento | 3

Limitati strumenti ed interventi urbanistici per la salvaguaro
ambientale delle aree protette, riserve naturali, parchi e ris
naturalistiche presenti nel territorio

w

Parziale realizzazione di campagne ed azioni di informazio
diformazionesdla conservazione e
biodiversita

Ridotte misure di salvaguardia per specie che richiedono u
protezione rigorosa, minacciate e/o specie di interesse
comunitario

Limitati percorsi di valorizzazione e riqualificazione di
infrastrutture locali degradate

Carenza di infrastrutture materiali e immateriali (banda larg
energia, aree intermodali e logistiche, ferrovia, e stradale)
servizio delle imprese e della popolazione nelle aree rurali

Assenza di un sistema di aadfamenti tra aree ambientali ed

archeologiche / monumentali
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Mancanza di collegamenti ad alta naturalita tra le aree dei
parchi territoriali e degli ambiti naturalistici (corridoi
ecologici)

Scarsa vigilanza, mappatura, monitoraggio e controll@ dell
risorse naturalistiche

Limitato impiego e sviluppo di soluzioni tecnologiche per Ia
digitalizzazione ed innovazione dei processi di gestione de
risorse ambientali da parte della Pubblica Amministrazione

Scarsa o inesistente interoperabilitdedbanche dati pubblich
sulle risorse naturalistiche e gestione associate alle funzio
ICT

Limitate azi oni -dfficiengaeaidupane
di consumi di energia

Scarse competenze e conoscenze in termini di gestione
ambientale da pte degli operatori del settore

Opportunita

Aumento della sensibilita ambientale

Aumento delle risorse, degli strumenti urbanistici e dei Pia
sviluppo regionale per la tutela e la valorizzazione delle ris
naturali

Programmi, Fondi e agelazioni dedicate

Presenza di superfici pubbliche e private da destinare
all 6i mboschi mento

Disponibilita di biomasse da residui di origine biologica
provenienti dall 6éagricoltu

Crescita di reti di cooperazione transnazionale finalizzate ¢
sviluppo dei contesti locali

Presenza di un quadro normativo (europeo, nazionale e
regionale) a sostegno della valorizzazione della biodiversit

Definizione di un approccio programmatico alla prevenzion
del rischio idrogeologico e di desertificane

w

Crescita dei flussi turistici interessati alle risorse naturalisti

Crescente sviluppo del turismo green

Minacce

Crescente perdita di biodiversita

Riduzione e frammentazione di habitat naturali e ssahirali

Cambiamento climat@ effetto serra e riduzione della
piovosita media annua

WhAhWr

Rischio di estinzione di alcune razze animali

Maggiore diffusione di specie vegetali ed animali estranee| 3

all dhabitat natural e

Intensificazione dei fenomeni che conducono al deperimer
dd bosco

Incremento della desertificazione del territorio

Degrado del paesaggio e riduzione di ecosistemi a seguito
un aumento di superfici antropizzate (zone residenziali, arg
industriali, etc.)

e

Spopolamento delle aree rurali e progresenaaginalita dei
territori

Depauperamento delle risorse naturali a causa di inquinan

origine antropica
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Eccessivo sfruttamento delle falde

territorio

Incremento superficie percorsa dal fuoco e degrado del

w|w

locali, degli scenari di sviluppo ipotizzati

Mancato raggiungimento, damp&apubbliche amministrazioni| 3

locali

Conflittualita tra la gestione delle aree protette e le comuni| 3

Inadeguatezza degli strumenti urbanistici comunali

sviluppo sostenibile ed emompatibile

Spreco di risorse ed inefficacia della pragelita degli enti
pubblici e dei soggetti privati finalizzati ad un modello di

w|w

Spreco delle risorse e dei fondi europei dedicati

Allontanamento di risorse umane specializzate nel settore

Crescente perthi di biodiversita

non
regolamentato del territorio

Grave rischio di dissesto idrogeologico dovuto a un utilizzg

Wihww

La scomparsa e il danneggiamento degli habitat comporta| 4
grave minaccia per | 6el eva

3.3 Definizione dei fabbisogni

Fabbisogni prioritari Rilevanza
Sviluppo interventi di accrescimento, valorizzazione e promozione del F1
patrimonio ambientale e naturalistico di pregio presente nel territorio
Riqualificazione naturalistica delle aree protette F1
Realzzazione di percorsi naturalistici, storici, culturali ed archeologici per | F1
incrementare | 6attrattivit”™ turis
Potenziamento dei servizi presenti nelle aree naturalistiche o collegati ad | F1
per agevolarne la fruizione
Realizzazione dsistemi di monitoraggio e mappatura delle risorse, benie | F1
ricchezze naturalistiche, culturali ed ambientali delle aree oggetto del GAL
Creazione e riqualificazione di percorsi e sentieristiche per agevolare la | F1
fruizione delle risorse naturalistiche
Realizzazione di percorsi integrati che collegano risorse naturalistiche ed | F1
itinerari turistici ed enogastronomici
Creazione di infrastrutture verdi e blu per semplificare la fruizione delle ar{ F1
dei servizi riconnessi in modo ecompatibile
Sviluppo servizi ed iniziative volte alla tutela e gestione ambientale delle z F1
costiere ed habitat retrodunali in modo sostenibile
Sviluppo itinerari enogastronomici che valorizzino le tipicita ed i prodotti Ig F1
guali strumenti ed opportunita giomozione del territorio
Sviluppo iniziative, strumenti, strategie e piani di marketing territoriale per| F2
promozione del territorio integrata che valorizzi le diverse tipologie di risor
presenti al suo interno
Sviluppo di cooperazioni, scambicondivisioni di risorse per uno sviluppo | F2
strutturato ed efficace del territorio
Reali zzazione di iniziative e pr oFl
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i nnovati vi per valorizzare | e tip

Svluppo di iniziative volte ad age|Fl1
imprenditoriale secondo logiche innovative dal punto di vista sociale ed
economico

Sviluppo di iniziative di riqualificazione ambientale e agroclimatica F2

Sviluppo attivita di ricerc@ monitoraggio per la tutela di specie protette e I§ F2
valorizzazione della biodiversita

Sviluppo iniziative e realta imprenditoriali nel settore turistico per incremer F1
|l 6attrattivit”™ del territorio

Incentivazione forme di aggregazione, integrae e coordinamento verticale| F1
ed orizzontale tra imprese e filiere turistiche

Incremento, diversificazione e miglioramento della qualita sei servizi turist| F2
offerte dalle imprese

Iniziative di innovazione tecnologica e digitale per la gestawile aree F1
protette

Miglioramento degli strumenti e dei sistemi di gestione delle aree protette | F2
parte delle istituzioni preposte

Incremento conoscenze e competenze riguardo la gestione ambientale dg F2
risorse naturalistiche

Iniziativediric er ca e sviluppo di speci e F2
territoriale

Sviluppo nuovi progett. ed intervF2
soggetti deboli

Mi gl i oramento dei servizi gi"~ esi|F2
atr averso | 6introduzione di soluzi
Percorsi formativi volti ad agevogF2
| ni zi ative dedi c adcamomicadi sbggettt debplr a z i| F2
all 6i nterno delurisicet t ore ambi ent al

Sviluppo iniziative che prevedonoFl
per la fruizione dei percorsi turistici e la gestione dei relativi flussi

Interventi per la riduzione dei cambiamenti climatici e miglioramento delle| F2
condiziai ambiental

3.4 Sintesi delle aalisi e dei fabbisogni

La strategia emersa dall danali si SWOT si v ol
risorse ambientalie naturalistiche in modo integrato allo sviluppo del turismo rurale e delle
produzioni agrealimentaried economichdocali secondo una logica sostenibile L6 obi et t i
guello di promuovere un uso equilibrato delle risorse, riducendo i rischi connessi ad un loro
depauperamento e danneggiamento, attraverso percorsi di valorizzagiesione competitiva del
patrimonio naturalistico, fonte di grande attrattivita e competitivita delle aree rurali. Le risorse
naturalisticeambientali rappresentano, infatti, preziosi bacini di crescita e occupazione per i
territori che le ospitano, ch& rivelano spesso incapaci di tutelarle, utilizzarle e valorizzarle in
modo adeguato e strategico per | dambiente e i
valorizzazione del patrimonio storico, naturalistico ed enogastronomico quale rgutherescita

delle aree rurali e miglioramento delle condizioni di vita degli abitanti.

L6idea  quella di intervenire in modo effice
stanno sviluppando negli ultimi anni con progressiva perditaabtiitat e biodiversita animale e
vegetale. Il crescente degrado di preziose aree naturalistiche, i processi di spopolamento delle aree
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rur al i in guanto caratterizzate da grandi | a

agricoleconscarssonveni enza economica Si traduce in g
in cui si vive.

Il n general e si vede <come | punti di forza e
internazionale delle risorse, il patrimonio rurale di pregio eree protette di grande valore
naturalistico presenti, | 6el evata ricchezza e

enogastronomici di qualita ed ecosostenibili (in sintonia con quanto emarddSR regionale
20142020), | 6 a u me nftussi eddelia rilevanza turistica, la presenza di poli turistici

internazional i, | 6el evata presenza di prodott
privilegiata per gli scambi commerciali, la presenza di centri di competenza peiuppsvidi

i nnovazioni produttive e tecnologiche, ecc.
| 6aument o di aree a rischio di desertificazio
riduzione degl:. habiaatdi nasatuprealfi ci | perevata |
abilit” nell 6utilizzo del | e risorse strumen
valorizzazione e salvaguardia dell 6area, | 6i n

investimenti in Ricerca & Sviluppo, la bassa valorizzazione delle produzioni agricole sostenibili, le
scarse innovazioni di prodotto e processo, la scarsa integrazione di filiBnaitato sviluppo
imprenditoriale, le scarse aggregazioni tra imprese e leetarenze infrastrutturali e la scarsa
capacita di marketindimitati servizi presenti sul territorio ed un basso livello di coordinamento tra

gli stessi e le strutture dedicate, eccessivi flussi migratori in uscita con relativa perdita di
competenze e@sorse umane chiave, scarsi e limitati percorsi e sentieristica che collegano le aree
protette e le risorse naturalistiche, carenti servizi presenti nelle aree protette, scarso monitoraggio e
mappatura delle risorse, mancanza di infrastrutture verdiuepbét agevolare e migliorare la
fruizione turistica, scarsi servizi e strumenti di tutela delle aree costiere e habitat retrodunali,
limitate iniziative di promozione integrata delle risorse del territorio che colleghino ambiente e
turismo, tipicita localie risorse naturalistiche, limitata innovazione negli strumenti e nei sistemi di
fruizione e gestione delle risorse naturalistiche e nella gestione dei flussi turistici, limitate iniziative
formative per | 6i ncrement o d eltdrisgico secamdo dogiehe z e
innovative, scarsa digitalizzazione dei processi di gestione turistica e naturalistica, scarse e limitate
iniziative di inclusione sociale rivolte a categorie deboli, scarsa qualita ed innovazione delle
iniziative e dei servizidi inclusione sociale gia esistenti, ede opportunita su cui puntare
maggi or mente appaiono quel |l e delilpafrimonio rumalenéi nt o
pregio del territorio, la ricchezza naturalistica al suo intetaodisponibilita di organismi di
certificazione della qualita, i quadri normativi e le cooperazioni quali sostegni per lo sviluppo

l ocal e, | 6i ncremento del turismo e | e struttu
| 6aument o del | ehesld nicerdatednmoeazionegapplidate alisettore turistieo

naturalistico, | aumento dell e richieste di
gualificazione dei prodotti, | 6i ntegrazione

programmi e agevolazioni dedicatsyiluppo di servizi innovativi nel territorio, maggiore
coordinamento tra le diverse strutture e servizi dedieati, Infine per quanto concerne le minacce
emergono varie problematiche e rischi a cui si puo incortgak: g depauperamento del bosco e la

desertificazione del territori o, | 6estinzi one
| 6i mpoveri mento dell e produzioni tipiche, | a
naturali e semnat ur al i , | 6aument o emergenze fitosanif
razze animali, | 06i mpoverimento e | a scomparsa

dei Paesi in via di sviluppo, ecc.

Relativamente ai fabbisogni prioritaii intervento emerge la necessita di recuperare habitat ad alta
valenza naturalistica, sviluppare interventi per la tutela, conservazione e valorizzazione della
biodiversita, incrementare la qualita dei sistemi di tutela, monitorare le risorse nai@wale
percorsi e sentieristiche per la fruizione turistica delle risorse naturalistickeae infrastrutture
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verdi e blu per agevolare la fruizione turistieayiare azioni di sviluppo e coordinamento tra gli

attori locali, sviluppare percorsi integratli valorizzazione delle diverse risorse presenti nel
territorio, potenziare flussi turisticavviare percorsi di sviluppo imprenditoriale nel settore turistico
avviare efficaci strategie di marketing, sviluppare il capitale umano, rafforzare e qualiica
professionalita ricollegate, sostenere le imprese esistenti e crearne di nuove, attuare interventi di
qualificazionee certificazione dei prodottsviluppare reti di cooperaziota imprese e tra filiere
diversificare le attivita, introdurre innaxioni tecnologiche di prodotto e di processo, innovazioni
informatiche e digitali per migliorare i prodotti e le risotsastichee naturalistiche valorizzandole

in modo adeguato in percorsi turistici integraviluppare servizi innovativi nel territgo, un
maggiore coordinamento tra le diverse strutture e servizi ded®atuppare iniziative per
agevolazione | 6inclusione sociale di soggett |
esistenti, promuovere processi di digitalizzazionesdébre turistico ed ambientaéxc.

La tecnica SWOT suggerisce di intervenire in modo strategico alle caratteristiche del territorio
sviluppando un prezioso matching tra opportunita e punti di forza che lo caratterizzano al fine di
neutralizzare i puntili debolezza e le minacce presenti o potenziali. Un esempio sarebbe quello di
sfruttare i centri di competenzaricercapresenti per sviluppare preziose innovazioni di prodotto,
processo o teatogiche utili ad innovare il settore turistico ed ambientalen susseguenti
limitazioni dei danniambientali che ne scaturiscono, digitalizzazione dei processi e sviluppo dei
settori.Un altro esempio potrebbero essere quello di sviluppare e poteperacesi di integrazione

trale filiere dei diversi settorpe r mi gl i orare | a qualit”™ dei ser
territorio e valorizzare le risorse presenti al suo intemal contempo potenziare le competenze

degli addetti al settore turistico per migliorare la ricettivita ed aumentaressi fturistici. Ne
consegue che nell 6el aborazione dei fabbi sogni
strategia si propone di perseguire si procedera con un matching tra i diversi punti analizzati ed
emersi dalla SWOT al finediavwwar i n modo efficace e c0ebGAHI nat
in modo mirato per il territorio e rispondente ai propri fabbisogni puntando sulle caratteristiche e le
priorita che lo contraddistinguono.

4. DESCRIZIONE DELLA STRATEGIA E DEI SUOI OBIETTIVI

4.1 Descrizione generale dellatrategia

Migliorare i sistemi, gli strumenti e le iniziative di tutela, salvaguardia, valorizzazione e gestione
del patrimonio naturalistico delld Val | e del Gol foo =~ | a sfida
raggiungere il presge GAL.

Gli ambiti di intervento a cui fa riferimento la presente strategia di sviluppo locale sbhnla

val orizzazione e gestione delle risorse ambi
sostenibile Con turismo sostenibile si fa riferento a strutture e servizi turistici realizzati in modo

tale da non distruggere o penalizzare il panoraihanare e I'ambienteSecondo il WTO
(Organizzazione Mondiale del Turismo), il turismo sostenibile puo essere definito come quella
formaditurismobhe fisoddi sf a i bi sogni dei viaggiator.
protegge e miglior a Inealtrepaglecirparia di untturismo eesponsabile,f u t
una forma di turismo che sostiene il viaggiatore e il territor&iraendo opportunita per il futuro.

La definizione di turismo sostenibile pud6 camminare a braccetto con quella di Ecoturismo, per la

WT O, s definisce ecoturismo Aun turismo in a
natura e al benesseke | | e popol Baunoparito di wsta aambieatale il turismo

sostenibile non e solo la vacanza in sé (rapporto tra turista e regione ospitante), bensi anche tutto cio
che cd intorno: mezzi d i Allot stesse pnodo til gocesso dpr at i

valorizzazione delle aree naturalistiche, rinforzandone il significatapporto atesto del territorio
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nazionale, haun impatante ruolo strategico poiché: 1) tutela, valorizzg@romuoe i benefici

derivanti dai servizi ecosistemiagpnsevando gli habitat e le specie, eldboratori pe la tutela del
territorio, delpaesaggio e delle risorse idrictf®)) s al vaguardia e promuov
contribuiscono alla qualita ambientale complessivatdelr r i t or i o, @bdadentd at t a
climatici, e costituiscono serbatoi e assorbitori di carbaBja;ontribuisce amantenimento e alla
valorizzazione dé buone pratiche e dei sap&@adizionali locali, esercitato un ruolo cardine per

| 6 e dane anbientale e per la ricersaientifica, lo sviluppo di modalita di pianificazione
integratae di processi partecipativi pés gestione del terotio e lo sviluppo sostenibile; 4) e
promuove e rappreserttae r r i t or i vocat.i all 6eserci zi o e al
produzione e di consumo di beni e servizi indirizzati difeusione della sostenibilitambientale.

Ineffettila st r ategi a doazi oooateste pveensisacontedd Valdriazazeohei s |
delle risorse naturalistiche edpbtenziamentalel settore turistican modo correlato al sistema
agroalimentare locale contribuisce alla tutela e gestione delle risorse naturali e delle aree rurali
innescandal contempo percorsi di crescita, sviluppo e valorizzazione delle risorse e tipicita locali
Tali iniziative e percorsi di recuperoalorizzazionee sviluppodelle aree rurali e delle relative
risorse naturalistiche diventano fattori e poli di attrazione locale ed internazionale con una crescita
dei flussi turistici apportando ricchezza per il temib. Al contempo in quanto poli di un turismo
naturalistico sostenibille risorse naturalon andrebbero incontro a degrado e depauperamento ma
sarebbero sufficientemente moniteatecuperag, tutelde e curag.

Del resto una mancata valorizzazioredl@ aree anche dal punto di vista turistico rischierebbe di
sprecare e rovinare preziose risorse. Collegare, quindi, la tutela delle risorse naturali ad un uso
sostenibile delle stesse in percorsi turistici ecocompatibili si rivela una strategia vipeerte

crescita e | 6ambiente. Al | o attigith tussticachemantkropera 0 s \
un uso sostenibile delle risorse e del territ
allo stesso tempo alimenta i flussi tugstiendendo maggioramene attrattivo ed unico il territorio,

con un effetto indotto in termini di un occup
Le analisi svolte si sono sviluppate in diverse fasi di studio alternando percorsi di indagine di tipo
desk (aa | i si territoriale sulla base dell o studi
consul tazione fonti, dat i e informazioni sul |

diretto con gli attori del territorio ed un loro concretoinvolgimento nella definizione delle
caratteristiche del contesto e dei fabbisogni prioritari Su cui intervenire.

Léanal i si SWOT, infatti, =~ stata sviluppata t
analizzate da cui sono emerse tematjotaritarie di interventoc o me | 6 ambi ent e e |
il settore turistico e quello agiadustrialerelativo alla valorizzazione delle tipicita locadi) cui si

e deciso di incentrare la strategia di azione. Tali ambiti di intervento rapmesdatni strategici

Su cui puntare per avviare loilshopo di interventi efficaci enirati per il territorio. Le analisi desk,

quindi, hanno evidenziato la necessita di intervenire nelle suddette aree tematiche che sono state poi
confermate attraverso uromfronto diretto con molteplici stakeholders, strategici attori locali,
istituzioni pubbliche @ i comuni di riferimento all éinterno
cui sono emersi i fabbisogni sopra evidenziati.

La tecnica di analisi e sviluppoelih strategia prescelta ha, infatti, coniugato tecniche di
progettazione ditipoted own con un approccumo paltd ece pae i ve
gli interventi da sviluppare adatti al contesto di riferimento e il piu rispondenti possikgle all
caratteristiche e peculiarit”™ che |l o caratter
sviluppo locale dal basso che sappiano puntare sulla valorizzazione di risorse specifiche del
territorio, tradizioni storiche, culturali e agricol@atrimonio ambientale e naturalistico per
promuovere un concre®viluppo produttivo, turisticoed r t i gi anal e del | 6ar ea
degli attori locali conoscedeha interesse a valorizzare le proprie risorse evitando un inutile spreco
delle richezze che determinandé b ni ci t - d e |Durante muestig~ocusae moreentir da .
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confronto con gl attori l ocal i S i ~ procedu:

Pl annigd che ~ una tecnica di daaSWwQTeld diffieattdedne c
probl emi prioritard.i che caratterizzano il con
SuU cui ragionar e, da cui reali zzare uno spec
particolarmente utile a i n i del | 6i ndividuazione degl.i obi €
ddbazione che si vuol e i mpl ementare. I'n al tri

delle cause e concause legate allo scarso sviluppo delle aree rurali peddentitorio siciliano.

Il diverso colore utilizzato per evidenziare il bordo delle caselle di riferimento & espressione del
differente grado di concatenazione logica delle concause alla causa iniziale. Naturalmente, come
emerge dal grafico, alla logicaerticale caus&ffetto € stata aggiunta una clusterizzazione

integrativa individuand@iu concause legate tralor@on quest o non si ha | ¢
Si sia rappresentato uno schema esaustivo delle cause riconnesse alla problematica oggetto di
i nteresse, ma | 6idea  stata quella di ut i i

rivelanti ai fini della nostra analisi. Non si ha nemmeno la pretesa di risolvere definitivamente il
problema dello sviluppo rurale, ma si gioca su fattitenuti strategici cercando di contribuire alla
soluzione del problema senza per questo dimenticare o sottovalutare altre importanti variabili che
possono influire nella determinazioneaggiungimento degli obiettivi.
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Dai due grafici emerge chiaramente come la causa dello scarso sviluppo delleareiprenda
dalla combinazione di una serie di elementi con forti influssi negativi per lo sviluppo del tessuto

economico territoriale e per l a tutela dell e
strategie di azione che cercano di risolvérproblema da prospettive ed angolazioni diverse,
coscient.i del fatto che unodoefficace risposta

su piu fronti minimizzando in tal modo il rischio di ottenere scarsi risultati. La presente strategia
d &iane, infatti, si muove su piu fronti.

Detto cio si vede come, in linea con i fabbisogni e gli ambiti di intervento sopra evidenziati, gli
obiettivi prioritari della presente strategia di sviluppo locale sono:

OBIETTIVO GENERALE: Avviare un percorso dsviluppo delle aree rurali che ne valorizzi le
risorse apportando ricchezza e sostenibilita per il territorio.

OBIETTIVI SPECIFICE

- Migliorare la tutelala valorizzazionee fruizionedelle risorse ambientali e naturalistiche,
potenziando i sistemi ditela, gli strumenti e le iniziative poste a tal fine;

- Aumentare | dattrattivit™ tur i saturalstciedecd | 6ar
sostenibili;
- Valorizzare le tipicitalocala | | 6i nt er no di per cor siitoridi val o

RISULTATI ATTESI:

- Migliore cura, tutela e valorizzazione delle risorse naturali, del paesaggio e della
biodiversita (animale e vegetale);

- Riduzione dei processi di degrado e di depauperamento degli habitat ad alta valenza
naturalistica e paesagtics;

- Migliori sistemi emeccanismi di prevenzione dei rischi di depauperamento e distruzione
delle risorse naturali e dei terreni agricoli;

- Incremento flussi ed attivita turistiche integrate con il sistema agricolo, le produzioni di
gualita e la valorizzaone del patrimonio naturstico e culturale della zona.

AZIONI PREVISTE

AMBITO TEMATICO - VALORIZZAZIONE E GESTIONE DI RISORSE AMBIENTALI E NATURALI
1T Sostegno per l o sviluppo di i ntervent. p €
ambi edhdglalteerri tori o
T Infrastrutture ambient addo nesocod d odmameetnithoi,| it ue

dell e dune costiere, degl:. habitat retrodu

T Riqualificaziord iamhbiiecmt aled |lee Burfd er Zone
T Pr ogrn anim monitoraggio e ricerca finalizza
mi nacciate e tutela della Biodiversit?@

T Azi oni per | a valorizzazione degl i ecotip
T Identi ficazione di si st emi iendavartiinvtir aecri @
Creazione di un Ecosi st ema l nnovativo Te
Cerasuolo di Vittoria DOCG e Vittoria DOC

T Sustainabl-ERABVERS§ARIOBFESR

T Piani di i nvesti m&ewrtwi ziin Qunaflriafsitcrauttit @Qr eer el
FESR

T Riqualificazione territoriale per |l a -ri duz
PO FESR
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AMBITO TEMATICO - TURISMO SOSTENIBILE

T Interventi di riqualréecdatobred@d@aWdy al esPe
naturalistici, Storici akdi IAecheol ogi ci per

T Strade del vino

T Valorizzazione culturale e storica delle a
-Cont efmudiibi it~

TRASVERSALE

T Sviluppo di un Sistema Smart and Susdainab

touch pointsd.glerl €aRfserbel Natural i
1T Sostegno al capitale circotPhtRRESIRI | e P MI

La scelta di g u e duriismodcastenibéem béfalorizzazioeeneagestiooa delld

risorse ambientali e naturalio s i rivel a st ruaatcenginazione di inigiadveent o
afferenti ad entrambi i settori riesce a risolvere concretamente alcune delle principali problematiche
emg se precedentemente nell danali si svilTappat a
ambiti tematicivoluti dagli stakeholdersoinvolti nel processo di analisi e progettazione attraverso

| 6 appr oc c icastitusanat fucro fondametale su cui poggiano le scelte strategiche alla
base del PAL.

Inoltre alcune delleazioni del PAL ches i coll ocano all 6i nt, kanmbo de
natura trasversalecon contenuti afferenti a tre ambiti di riferimento:

1T Formazioneumahogcapitale
f I'nnovazione e Trasferimento tecnologi co;
T Diffusione delle TIC,;

Nello specifico le azioni sono:
1- Sustainable Living Lab

A cio si aggiunge chel@une delle azioni del piansi | | ocano all 6i nterno
sviluppo locale di tipo partecipativo ed altre sono state elaborate secondo logiche innovative
base a finalita di tipo sociale:

Azioni di Sviluppo locale di tipo partecipativo (CLLD)
1- Sustainable Living LabPO FESR
2- Piani di investimento in Infrastrutture e Servizi Qualificati perclusione Sociale PO
FESR
3- Riqualificazione territoriale per la riduzione dei rischi connessiaanbiamenti climatict
PO FESR
4- Sostegno al capitale circolante delle PMI c@plalla pandemiaPO FESR

Taliinterve n't i di sviluppo | ocale di ti po parteci pa
della Strategia di Sviluppo locale del GAL e fannerniihento ad alcunmisuredel PO FESRche
si rivelanocoerenti con la diagnosi del territorio e complementari agli ambiti tenmadigiduati.

Linee progettuali che introducomsoluzioni innovativesono:
1- Valorizzazione culturale e storica delle aree gitetattraverso strumenti innovativi: Identita
- Contenutii Fruibilitg;
2- Programmi di monitoraggio e ricerca finalizzate al rispetto e tutela delle specie rare e/o
minacciate e tutela della Biodiversita
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3- Sviluppo di un Sistema Smart and Sustainable Tour@mazione di una rete innovativa di
touch points per la fruibilita 4.0 delle Riserve Naturali

4- Azioni per la valorizzazione degli ecotipi legati all'ecosistema territoriale

5- Identificazione di sistemimo v at i Vv i per la tracciabilitaA
Creazione di un Ecosistema Innovativo Territoriale e Produttivo: Il Parco del Vino
Cerasuolo di Vittoria DOCG e Vittoria DOC

Interventi per la creazione di servizi sociali e soctassstenziali
T Piani di i nvestimento in Infrastrutture e

In generale emerge comedigategia di sMuppo si propone isostegno ad una molteplicita di azioni

sul territorio tese a dare un forte impulso alle aziende operahsettore turistico, artigianale ed
enogastronomico e nei servizi ricollegati alla gestione e fruizione delle aree naturaliStthe
impulso riguardera non solo la valorizzazione di percorsi rurali, ambientali e naturalistici gia
esi stent.i ma, soprattutto | o6individuazione di
strategia si pr op o nidiziaive orfginali e di iqualga cbdstbudet itouna aii 0 n ¢
temi prioritari selezionati sostenendo azioni integrate e/o complementari con gli obiettivi del Piano

di Sviluppo Rurale regionale 202020 che possano costitulest practice®d utili esempi pela
programmazione e le politiche europee.

Il GAL intende, quindi, implementare una strategia di sviluppo coerente e valorizzare il patrimonio
di ri sorse endogene, gi ~ esistent e, secondo
elementi alla vimrizzazione del territorio nel suo complesso secondo una visione di lungo periodo
che oltre alla scadenza naturale del presente programma crei una immagine di eccellenza
ecosostenibile presso turisti e visitatori.

La strategia generate i Apromozeswnbudpbl sost eniasullalinecessita ar -
di svilupparei ni zi ati ve <che possano cal ageid astaori | 6i n
contribuendo adlimentare nuovi flussi turistici egoiendly.

In tema di diversificazione enomica, le maggiori opportwai di lavoro, da quanto fin qui
analizzato, sembrerebbero legateas et t or i dei servizi turistici
GAL una serie di azioni volte allo sviluppo imprenditoriale di iniziative ricollegatsetibre di
riferimento .

L6obi et t irigpondenl mezassitd d@ pervenire ad un PAL che permetta di gettare le basi
per crescita non solo economica, ma anche so
guanto promuove uno sviluppo saisibile che abbia impatti positiper il territorio in termini
economici occupazionali, sociali ed ambientali anche attraverso lo sviluppo di imprese nei settori di
riferimento, reti di I mpr es a, zidn®dsvantaggtg a reschio o n e
desclusione social e, salvaguardia dell dambi e
innovazione dei processi e delle imprese tramite azioni di ricerca, dimostrazione e sperimentazione.

Per calcolare i valori dei target di ritato, il GAL Valli del Golfo ha adoperato, come punto di
partenza, i valori obiettivo al 2023 riportati nel PSR Sicilia 2014/2020 e si € impegnato con la
fissazione degli output, a raggiungere percentuali di obiettivo in linea o persino superiori ai dati
perseguiti dal PSR. Attraverso tale metodo, il GAL Valli del Golfo, per parte propria, si impegnera

in modo proporzionale, a contribuire al raggiungimento dei valmdttivo del PSR gia nel 202

tutte le misure, i valori obiettivo sono stati calcoladn la stessa metodologia e i valori dei due
target di ri sultato T22 e T23 per | 6obiettiv
target di risultato di ciascuna azione.

Léambito tematico Aturi smo s o sisoeseambientalBspettoe v a
ai Target T22 e T23 si propongono dhe nt r o @giungaall® 2e@zioseidello 1,01% dosti

dl avoro e | o 0,51% di popol azione rurale che
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tale obiettivo, formulatandhh 6 esso i n ter mini ASmart o, chiar a
risultati calcolati secondo il seguente metodo:

T23= 1,01 % di posti di lavoro

Per il cal col o di guesto indicatore si  prov
paria n.5, sul valore T23 del PSR Sicilia pari a 495.

T22 = 0,51% di popolazione che beneficera di migliori servizi e infrastrutture.

Per il calcol o di questo indicatore si  prov
pari a n.300, sul valerT22 del PSR Sicilia pari a 58545
| due target sono correlati all dobiettivo gen

! GAL contribuisce a Tagedl@iPEacentbunahe $0i nd
partecipanti for mat. nel | 6 amyh36%.Per il ealcolo RliSdR Si c
percentuale si € provveduto a rapportare la stima del valore del GAL pari a 80. Sul valore T3 del

PSR Sicilia pari a 3.395.

Obiettivo generale Indicatori di impatto

0,51 % di popolazione rurale che beneficia di
Avviare un percorso di sviluppo delle aree | migliori servizi/infrastrutture

rurali che nevalorizzi le risorse apportando | 1,01 %d i posti di | avoro
ricchezza e sostenibilita per il territorio. iniziative realizzate
2,36% partecipanti foma t i nel | 6 amb

iniziative realizzate.

In tale direziondl presente GAL ha individuato e formulato le suddette priorita di intervento, le
strategie e gli obiettivi specifici ed operativi da perseguire e realizzare sfruttando le risorse e gli
strune nt i me s S i a di sposi zione dal | a progr
del | 6organi zzazione il GAL tiene cont partndre | t
con cui collabora e delle risorse a disposizione. || GAL prevede diversei azipartenariato con
diversi enti di ricerca, istituzioni chiave del territorio e del mondo produttivo finalizzate ad avviare
percorsi di sviluppo integrati che permetteranno di supportare e potenziare il trasferimento della
conoscenza e la diffusioned | 6 i nnovazione attraverso | a coop

-
C
[

Nello specifico esso prevede diverse risorse strumentali tra cui la possibilita di utilizzare
piattaforme digitali ed innovazioni informatiche per promuovere le attivita e le iniziative da
sviluppare, per favori e | 6ani mazi one del territorio e d
territoriale. Tra le risorse strumentali esso prevede lo sviluppo di diverse attivita di collaborazione
con svariate tipologie di partner quali: individui o associazioni di personec{as®ni per la difesa

di interessi, associazioni a finalita territoriali, associazioni di categoria, sindacati, associazioni
ambientaliste, associazioni culturali, sociali e religiose, ecc.); operatori economici ed imprese
private (organizzazioni di impnditori, settore cooperativo agricolo, settore finanziario, imprese
che erogano servizi alla popolazione) ed istituzioni pubbliche (autorita locali, amministrazioni e
servizi pubblici).

Nel |l 6espl etamento dell e sue @B®drseiumand € competenz8 A L
present.i all dinterno del gruppo che permetter
altamente professionale. Esso si avvarra di risorse dotate di diverse competenze afferenti alla
progettazione, valutazione e syfo locale, gestione e rendicontazione di interventi di sviluppo,
esperti nel settore della salvaguardia delle risorse ambientali e naturalistiche, esperti in marketing e
gestione turistica, esperti in qualificazione e certificazione dei prodotti agro#imesviluppo

delle filiere produttive e innovazioni tecnolobe; di prodotto e di processo.
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Obiettivo generale:
Avviare un percorsdi sviluppo delle
aree rurali che ne valorizzi le risorse
apportando ricchezza e sostenibilita p

il territorio.

Target 1. % di popolazione rurale che beneficia di migliori

servizi/infrastrutture
Target2z % di posti di
realizzate

| a vnziative cr e g

Ambito tematico 1:
Valorizzazione e
gestione delle
risorse ambientali e

Ambito tematico 2;
Turismo sostenibile

] turistici naturalistici ed

| | |
Obiettivo specificol.1: Obiettivo specifico Obiettivo specifico2.2:
Migliorare la tutela, la valorizzazione e 2.1: Valorizzare le tipicita locali
fruizione delle risorse ambientali e Aument a ttata all 6interno
naturalistiche, potenziando i sistemi di turistica valorizzazione turistica del
tutela, gli strumenti e le iniziative poste § puntando su percorsi territorio.

/ Risultato 1.1.1: \

Migliore cura, tutela
e valorizzazione
delle risorse naturali,
del paesaggio e dell

/ Risultatol1.1.2
Riduzione dei
processi di degdo
e di depauperament
degli habitat ad alta
valenza naturalistica

biodiversita
\ )

/ Risultato 1.1.3
Migliori sistemi ed i

meccanismi di
prevenzione dei rischi d

depauperamento e
distruzione delle risorse

K naturali e dei terreni/

K pnapaannigfinaj
\

-

Risultato 2.1.1 \
Incremento flussi ed attivita
turistiche integrate con il
sistema agricolo, le produzion
di qualita e la valorizzazione de

ciiltiirala Adealla 7ana

patrimonio naturalistico e
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4.2 Descrizione degli ambiti tematici (max 25.000 caratteri, spazi inclys
Gli ambiti di intervento a cui fa riferimento la presente strategia di sviluppo locale sono:

1) Valorizzazione e gestione delle risorse ambientali e naturaliattraverso
undintensificazione dei Si stemi di éntot el a
sviluppo di Il ni ziative di val orizzazione |
lacune infrastrutturali che ne limitano la fruizione e la salvaguardia, coniugando efficacia
delle azioni di vigilanza con lo sviluppo di iniziative che sappiafruttare in modo
produttivo quadri normativi, agevolazioni, finanziamenti, fondi e risorse dedicate.

2) Turismo sostenibilein modo coordinato con la fruizione delle risorse naturalistiche e delle
tipicita locali in percorsi enogastronomici che coniughna r ar i t ~ e | 6unic
naturali e del patrimonio ambientale esistente con produzioni agroalimentari sostenibili ad
alta valenza culturale e storica, frutto delle tradizioni, abitudini e tipicita territoriali ed
ambientali delle aree coinvoltpptenziamento del sistema ricettivo e delle professionalita
ricollegate a fronte della crescente domanda turistica e della crescita del filone agrituristico.

Le azioni selezionate hanno un caratfgrettamente multisettoriale in quanto coinvolgono una
pluralita di settori di sviluppo economico come quello primario, secondario, terziario e quaternario.

Il settore turistico e quello ambientale, infatti, sono strettamente connessi nel tentativo di avviare nel
territorio azioni integrate di sviluppo che pase al contempo favorire lo sviluppo e la promozione

di settori come quell o agricolo attraverso | a
itinerari turistici che coinvolgono anche le filiere agricole. Al contempo molte delle azidte sce
fanno riferimento al miglioramenti di servizi afferenti al settore terziario attraverso progetti e linee

di intervento innovative e digitali proprie del settore quaternario. Il carattere multisettoriale del
PAL, quindi, emerge chiaramente dai conterdelle azioni che esso intende promuovere sul
territorio.

Le azionidel PAL possono essedistinte per ambito tematico @er tipologiadi aziore come
segue:

AZIONI DISTINTE per ambito tematico:
AMBITO 1: Valorizzazione e gestione delle risorse ambieaidt e naturali

1- Sostegno per lo sviluppo di interventi péadcrescimento della resilienza e deegio
ambientale del territorio;

2- Infrastrutture ambientali ecocompatibili e Green Brid@gonsolidamento, tutela e gestione
delle dune costiere, degli hadtiretrodunali e delle biocenosi psammofile;

3- Riqualificazione ambientale e agcmatica delle Buffer Zone;

4- Programmi di monitoraggio e ricerca finalizzate al rispetto e tutela delle specie rare e/o
minacciate e tutela della Biodiversita

5- Azioni per la \alorizzazione degli ecotipi legati &tosistema territoriaje

6- Sustainable Living Lab

7- Piani di investimento in Infrastrutture e Servizi Qualificati per I'Inclusione Sgciale

8- Riqualificazione territoriale per la riduzione dei rischi connessi ai Gamdmti climaticj

9- ldentificazione di sistemi innovativi per la tracciabilita e la rintracciabilita dei prodotti.
Creazione di un Ecosistema Innovativo Territoriale e Produttivo: Il Parco del Vino
Cerasuolo di Vittoria DOCG e Vittoria DOC

Azionirelativea | | 6 A MB Tufistho sostenibile

1- Interventi di riqualificazione naturalistica delAree Natura 2000 GreenWaye Percorsi
naturalistici, Storici ed Archeologici per il Turismo Soshele;
2- Strade del vinp
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3- Valorizzazione culturale e storica delle apeetette attraverso strumenti innovativi: Identita
- Contenutii Fruibilitg;

4- Sviluppo di un Sistema Smart and Sustainable Tourism: Creazione di una rete innovativa di
touch points pela fruibilita 4.0 delle Riserve Naturali;

5- Sostegno al capitale circolante delle PMI colpite dalla pandemia

Azioni distinte per tipologia di azione:

Azioni ordinarie:

1- Sostegno perol sviluppo di interventi per l'accrescimento della resilienza e dedi@
ambientale del territorio;

2- Infrastrutture ambientali ecocompatibili e Green Bridggonsolidamento, tutela e gestione
delle dune costiere, degli habitat retrodunali e delle biigrsmammofile

3- Riqualificazione ambientale ga-climatica delle Buffer Zone;

4- Programmi di monitoraggio e ricerca finalizzate al rispetto e tutela delle specie rare e/o
minacciate e tutela della Biodiversita

5- Azioni per la valorizzazione degli ecotipgegi all'ecosistema territoriale;

6- Piani di investimento in Infrastrutture e Servizi Qualificati per I'Inclusione Sgciale

7- Riqualificazione territoriale per la riduzione dei rischi connessi ai cambiamenti climatici

8- Riqualificazione territoriale per la nidione dei rischi connessi ai cambiamenti climatici e
rinaturalizzazione di infrastrutture verdi e servizi eco sistemici

9- Interventi di riqualificazione naturalistica delle Aree Natura 200BreenWay e Percorsi
naturalistici, Storici ed Archeolag per il Turismo Sostenbije

10- Strade del vinp

11- Valorizzazione culturale e storica delle aree protette attraverso strumenti innovativi: Identita
- Contenutii Fruibilitg;

12- Sviluppo di un Sistema Smart and Sustainable Tourism: Creazione di una rete irndvativ
touch points per la fruibta 4.0 delle Riserve Naturali;

13- Sostegno al capitale circolante delle PMI colpite dalla pandemia

14Progett. per | 6i dent i friatadabiltareda ridtracciabilitd deie mi
prodotti. Creazione di un Ecosistema Innovativo Territoriale e Produttivo: Il Parco del Vino
Cerasuolo di Vittoria DOCG e Vittoria DOC

Azioni trasversali
Le azioni t rasver sal iamBgittematgilcHe gicielano priarltaki Gspettd e r n
al contesto in cui si richiede | d6dintervento:
- Formazione del capitale umano;
- Innovazione e Trasferimento tecnologico;
- Diffusione delle TIC.
Nello specifico le azioni sono:
2- Sustainable Living Lab

Azioni di Sviluppo locale di tipo partecipativo (CLLD)
5- Sustainable Living LabPO FESR
6- Piani di investimento in Infrastrutture e Servizi Qualificati perclusione Sociale PO
FESR
7- Riqualificazione territoriale per la riduzione dei rischi connessiaanbiamenti climatict
PO FESR
8- Sostegno al capitale circolante delle PMI colpite dalla pandeRaFESR

Lineeprogettuali che introducorspluzioni innovative sono:
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6- Valorizzazione culturale e storica delle aree protette attraverso strumenti innovativi: Identita
- Contenutii Fruibilitg;

7- Programmi di monitoraggio e ricerca finalizzate al rispetto e tutela defigiespare e/o
minacciate e tutela della Biodiversita

8- Sviluppo di un Sistema Smart and Sustainable Tourism: Creazione di una rete innovativa di
touch points per la fruibilita 4.0 delle Riserve Naturali

9- Azioni per la valorizzazione degli ecotipi legaliedosistema territoriale

10- Identificazione di sistemi innovativi per la tracciabilita e la rintracciabilita dei prodotti.
Creazione di un Ecosistema Innovativo Territoriale e Produttivo: Il Parco del Vino
Cerasuolo di Vittoria DOCG e Vittoria DOC

Interv enti per la creazione di servizi sociali e sociassistenziali
Piani di investimento in Infrastrutture e Servizi Qualificati per I'lnclusione Sociale

In generale sivedecomébh mbi t o tematico ATuri smo sostenib
economici del settore primario (agricoltori) e del settore secondario (trasformazione di prodotti) in
termini di crescita economica del settore, competenze acquisite da parte degli operatori,
innalzamento della qualita dei servizi, integrazione tra operatori della stessa filiera e tra imprese di
filiere diverse, innovazione del settore attraverso procesigjidializzazione ed innovazione, ecc.

Allo stessomododambi t o tematico fAValorizzaziaogetleradel |
vantaggi agli operatori economici di tutti i settori in quanto la valorizegzibe | | 6 ambi ent e
dei benefici perl iitero territorio circostante in termini di sostenibilita, di ricchezza, di
conservazione della propria identita, di cambiamenti climatici e valorizzazione delle proprie risorse
e susseguente attrattivita del territorio.

Nello specifico le azioni postelalo i nt er no dei due ambi ti temat.i
modo congiunto con gli attori principali e gli stakeholders del territorio al fine di meglio rispondere
alle esigenze ed ai fabbisogni del contesto di riferimento. Dalle analisi svalii soho emersi una

serie di fabbisogni a cui si e cercato di rispondere con specifiche azioni:

Fabbisogni prioritari Ambito tematico Azioni Misura PSR o
POFESR
Sviluppo interventi di
accrescimento, 1.1 Sostegno per lo 8.5 PSR
valorizzazione e Valorizzazione e sviluppo di interventi
promozione del gestione delle per l'accrescimento
patrimonio ambientale | risorse ambientali della resilienza e del
naturalistico di pregio | e naturali pregio ambientale de
presente nel territorio territorio

Riqualificazione
naturalistica delle aree
protette

Realizzazione di
percorsi naturalistici,
storici, culturali ed
archeologici per
incrementare

| 6attratti v
del | 6ar ea

Potenziamento dei
servizi presenti nelle
aree naturalistiche o
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collegati ad esse per
agevolarne la fruizione

Realizzazione di sistem
di monitoraggio e
mappatura delle risorse
beni e ricchezze
naturalistiche, culturali
ed ambientali delle aree
oggetto del GAL

Creazione e
riqualificazione di
percorsi e sentieristiche)
per agevolaréa
fruizione delle risorse
naturalistiche

Turismo
sostenibile

2.1lInfrastrutture
ambientali ecocompatibil
e Green Bridge
Consolidamento, tutela €
gestione delle dune
costiere, degli habitat
retrodunali e delle
biocenospsammofile

4.4.C PSR

Creazione di
infrastrutture verdi e blu
per semplificare la
fruizione delle aree e d€
servizi riconnessi in
modo ececompatibile

Sviluppo servizi ed
iniziative volte alla
tutela e gestione
ambientale delle zone
costiere ed habitat
retrodunali in modo
sostenibile

Valorizzazione e
gestione delle
risorse ambientali
e naturali

1.2nfrastruture
ambientali ecocompatibil
e Green Bridge
Consolidamento, tutela €
gestione delle dune
costiere, degli habitat
retrodunali e delle
biocenosi psammofile

4.4.C PSR

Realizzazione di
percorsi integrati che
collegano risorse
naturalistiche ed itineral

turistici ed Turismo

enogastronomici sostenibile 16.3 PSR
Sviluppo itinerari 2.2 Strade del vino

engyastronomici che

valorizzino le tipicita ed

i prodotti locali quali

strumenti ed opportunits

di promozione del

territorio

Realizzazione di Turismo 2.4Valorizzazione 16.9 PSR
iniziative e progetti che | sostenibile culturale e storica delle
prevedono | aree protette attraverso

strumenti innovativi per strumenti innovativi:

valorizzare le tipicita Identita- Contenuti-

locali agevolandone la Fruibilita

fruizione e

Sviluppo di iniziative Valorizzazione e | 1.9 Sustainable Living 1.3.2 POFESR

volte ad agevolare

gestione delle

Lab
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| 6i ntegrazi
sviluppo imprenditoriale
secondo logiche
innovative dal punto di
vista sociale ed
economico

risorse ambientali
e naturali

Sviluppo di iniziative di | Valorizzazione e | 1.4Riqualificazione 4.4.C PSR
riqualificazione gestione delle ambientale e agro

ambientale e risorse ambientali | climatica delle Buffer

agroclimatica e naturali Zone

Sviluppo attivita di Valorizzazione e | 1.5Programmi di 16.2 PSR

ricerca e monitoraggio
per la tutela di specie
protette e la
valorizzazione della
biodiversita

gestione delle
risorse ambientali
e naturali

monitoraggio e ricerca
finalizzate al rispetto e
tutela delle specie rare e
minacciate e tutela della
Biodiversita

Sostenere il capitale
circolante delle PMal
fine di rispondere in
modo efficace alla crisi
sanitaria pandemica

Turismo
sostenibile

2.9 Sostegno al capitale
circolante delle PMI
colpite dalla pademia

3.1.1.04a8POFESR

Miglioramento degli
strumenti e dei sistemi
di gestione delle aree
protette da parte delle
istituzioni preposte

Iniziative di ricerca e Valorizzazione e | 1.7 Azioni per la 16.2 PSR
sviluppo di speie gestione delle valorizzazione degli

naturali e risorse risorse ambientali | ecotipi legati

del | 6ecosi genaturali all'ecosistema territoriale
territoriale

Iniziative dedicate

all 6i nt eg-r 1

economica di soggetti

debol i al | §Valorizzazione e | 1.11Pianidiinvestimentg

settore ambientale e gestione delle in Infrastrutture e Servizi| 9.3.5 POFESR
turistico risorse ambientali | Qualificati per

Miglioramento dei e naturali I'Inclusione Sociale

servizi gia esistenti per

agevol are |

sociale attraveso

|l 6i ntroduzi

soluzioni tecnologiche

innovative

Sviluppo iniziative che | Turismo 2.6 Sviluppo di un 1.2 PSR
prevedono sostenibile Sistema Smart and

| applicazi
tecnologie smart e
digitali per la fruizione
dei percorsi turistici e lal

gestione dei relativi

Sustainable Tourism:
Creazione di una rete
innovativa di touch point
per la fruibilita 4.0 delle
Riserve Naturali
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flussi

Valorizzazione e | 1.12Riqualificazione 5.1.1 POFESR
gestione delle territoriale per la

Interventi per la risorse ambientali | riduzione dei rischi

riduzione dei e naturali connessi ai cambiamenti

cambiamenti climatici e climatici

miglioramento delle

condizioni ambientali

Soluzioni Innovative pel Valori zzazione e | 1.13ldentificazione di 16.2 PSR

la Valorizzazione del
Parco Territoriale del
Cerasuolo di Vittoria

gestione delle
risorse ambientali
e naturali

sistemi innovativi per la
tracciabilita e la
rintracciabilita dei
prodotti. Creazione di un
Ecosistema Innovativo
Territoriale e Produttivo:
Il Parco del Vino
Cerasuolo di Vitbria
DOCG e Vittoria DOC
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Obiettivo generale:
Awviare un percorso di sviluppo delle
aree rurali che ne valorizzi le risorse
apportando ricchezza e sostenibilita pf

il territorio.
| Fabbisogn
. . e o]
T22: 0,51%% di popolazione rurale che beneficia di migliori
servizi/irfrastrutture
T23: 1, 01% di posti di | avoro creat
. . 4 ] ~
-  Risorse Ambito tematico 1: Risultato 2.1.1:
- Strumento e Fondo Valorizzazione e migliore cura, tutela e valorizzazione delle risorse
PSR e POFESR gestione delle risorse naturali, del paesaggio e della biodiversita
ambientali e naturali > ~
Risultato 2.1.2
Obiettivo specificol.1: riduzionedei processi di degrado e di depauperamen
Migliorare latutela. la valorizzazion denli hahitat ad alta valenza natiiralictica @ naescannic
e fruizione delle risorse ambientali Risultato 2.1.3
naturalistiche, potenziando i sister migliori sistemi emeccanismi di prevenzione dei rischi di
di tutela, gli strumenti e le iniziative depauperamentodistruzione delle risorse naturali e dei terre
poste a tal fine agricoli
Obiettivo operafivi Azionr LT - :
L1l . Sostegno perlo g 1111
Realizzare interventi pej sviluppo di interventi
accrescere la sdienza per l'accrescimento 330. 000
— ' — della resilienza e del PSR
pregio ambientale del
Obiettivo operativi 1.1.3: Azioni 1.3
—{ Sviluppare un mardoed | | Marchio Ambientale e Oufet 11104 |
] un piano di marketing | | Territoriale- Sviluppo di |
. ) . ) Output 1.1.1.3.1
ambientale (ELIMINATO) Piano di Marketing 2c0 00
Internazionale e Strategico de
1 CUSUTTC T uTyn IICUJIJ S A R —— 30. 000,
Obiettivo operativi Azioni 1.4 (ELIMINAT
114 | Riqualificazione
Riqualiﬁcare le Buffer ambienale e agre OUtDUt 11141 115
Zone climatica delle Buffer
Zone




500 000, ¢

PSR
Obiettivo operativi Azioni 1.5:
1.15: Programmi di monitoraggio
— ] Realizzare piani di e ricerca finalizzate al —  Output 1.1.1.5.1
monitoraggio per la rispetto e tutela delle specig
tutela delle specie rare § rare e/o minacciate e ela 300. 000,
della biodiversita della Biodiversita PSR
Obiettivo operatlw Azioni 1.6:
116 Progetto Formativo: Bio
T [ i . s Output 1.1.1.6.1
ngarllz;a;etp?og\]/railmmls Ambiente e Sostenibilita P
la satenibilita e la (ELIMINATO) 20,000,
biodiversita (ELIMINATO )
Obiettivo operativi Azioni 1.7:
1.1.7: Azioni per la
—1 Valorizzare gli ecotipi valorizzazione degli Output 1.1.1.7.1
| egat.i al | ecotipi legati
toveibocial all'ecosistema
Obiettivo operativi 1.1.8: Azioni 1.8 00.000
Sviluppare iniziative di . hzioni Lo PSR
: . Azioni di informazione per X
informazione per agevolare linclusi il
loinclusi of inclusione sociale
/1 INAINIATNMN ] 3 OPSRO O O '
Oblettl\llf)l%;:)eratlw Azioni 1.9 (ELIMINATO )
Realizzare iniziative di Sustainable Living Lab Output 1.1.1.9.1
Living Lab 466667, 0 0
Azioni 1.10: POFESR
Piattaforma ICT integrata per la

Obiettivo operativi 1.1.10C:
Sviluppare piattaforme
tecnologicheper la gestione|
e fruizione delle aree

gestione delle aree protette del
territorio. Sviluppo di un sistemg
e-gov per I'erogazione di servizi
ai turisti, ai cittadini e alle

imnraco
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Obiettivo operativi 1.1.11:

Promuovere e realizzare| |

infrastrutture e servizi
qgualificat:i

Sociale

Output 1.1.1.10.1

Azioni 1.11;

Piani di investimento in Infrastrutture ¢

Servizi Qualificati per I'Inclusione
Sociale-

200. 00
POFESR
(ELIMINAT

Output 1.1.1.11.1

Obiettivo operativi 1.1.12

—1 sviluppare iniziative per la|—

riduzione dei rischi
connessi ai cambiamenti

Obiettivo operativi 1.1.13

Azioni 1.12;

Riqualificazione territoriale per la riduzion
dei rischi connessi ai cambiamenti climati

146. 66 ¢
POFESR

Output 1.1.1.12.1

sviluppare iniziative per laf—
N riduzione dei rischi
connessi ai cambiamenti yiar

climatici e er

Azioni 1.13;

Riqualificazione territoriale per la riduzion
dei rischi connessi ai cambiamenti climati
e rinaturalizzazione di infrastrutture

verdi e servizi eco sistemici

rinaturalizzazione di port

AAn =i A~ ~ictAr Al

infrastrutture verdi e lrritorio. |

573.333,34)
POFESR

Output 1.1.1.13.1

servizifinfrastrutture
T23 1, 01%

T22 0,51 % di popolazione ruratde beneficia di migliori

di posti di | avoro c

700. 000
POFESR
(ELIMINATO )
fabbisogn
re o

Risorse
Strumento e Fondo
PSR e PO FESR

Ambito tematico 2:
Turismo sostenibile

Obiettivo specifico2.1: Obiettivo specifico2.2:
Aument ar e | Valorizzare le tipicita
turistica | ocal i al |
puntando su percorsi percorsi di

turistici naturalistici ed

valorizzazione turistica

1l

/ Risultato 2.1.1: \

Incremento flussi ed attivita
turistiche integrate con il
sistema agricolo, le produzion
di qualita e la valorizzazione

del patrimonio naturalistico e
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Obiettivo operativi
2.1.1:

Realizzare interventi di —l—

riqualificazione delle
aree e reti naturalistiche

nrontotto

Obiettivo operativi

Azioni 2.1
Interventi di riqualificazione

naturalistica delle Aree Natura ||

2000- GreenWay e Percorsi
naturalistici, Storici ed
Archeoloaici per il Turismo

Output 2.1.1.1

PSR

2.1.2:

Sviluppare inizative ed
azioni di scambio
internazionali

Obiettivo operativi 2.1.3:

Azioni 2.2

Azioni 2.3;

Azioni di matching
internazionale: Scambi e

Visiting Aziendali

/1 INAINIATNMN

850 . 000,

Output 2.1.1.2.1

Obiettivo operativi

2.1.4:

Sviluppare soluzioni e

Azioni 2.4;

DD

30.000,

PSR
(F1 IMINATO

Ouout2]| 150. omj

Valorizzazione culturale e
storica delle aree protette

Output 2.1.1.4.1

strumenti innovativi per
la valorizzazione deFI)Ie attraverso strumenti 274,’;,9533’02
aree protette innovativi: Identita-
Contenuti- Fruibilita
Obiettivo operativi .

21 5F.) Azioni 2.5: |
Realizzéré iniziative Progetto Formativo per Output ] 0. 000
formative rivolte ai ([j)'sa:)": n?lzettorq (ELIMINAT ’
disabili sul turismo e oAgricQo 0)

sostenibile Output Leraro- =
195.810,24)
. . PSR
iettiv rativi .
Obie 201%F.)e a Azioni 2.6:
Sviluppare strumenti Sviluppo di un Sl_stema
innovativi ed Smart and Sustainable

applicazioni smart al

Tourism: Creazione di una

I - T - R
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Obiettivo operativi
2.1.8:
Sviluppare iniziative e
processi di aggregazion

ad intanrazinna tra

Azioni 2.8:

Output 2.1.1.7.1

Turismo in rete e
modelli innovativi

Outout 2.1.1.8

1

225.000,

Obiettivo operativi
2.1.9:
Sodgenere il capitale
circolante delle PMI al
fine di rispondere in
modo efficace alla crisi
sanitaria pandemica

Azioni 2.9:
Sostegno al capitale
circolarte delle PMI colpite
dalla pandemia

450.000, 0
POFESR ELIMINATO )

ﬂ

Output 2.1.1.9.1

822.01
POFESR
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5. DESCRIZIONE DEL PROCESSO DI ASSOCIAZIONE DELLA COMUNITA LOCALE

A L LEGABORAZIONE DELLA STRATEGIA

A corredo del presente capitolo, si fa riferimento alla relazione allegiat&trategia.

Per la definizione dell&trategia di Sviluppo Localéi Tipo Partecipativo (SSLTP) GAL Valli

del Golfo ha voluto individuare un approccio partecipativo inclusivo ed innovativo nello stesso
tempo, che e stato applicato alla fase dbrimfazione, alla fase di consultazione degli stakeholder
fino alla condivisione della SSLTP e cio al fine di garantire la piu ampia e concreta partecipazione

del |l 6intero territorio interessato dalla Stra

Il percorso di identificazione e analisidaib bi s ogni di sviluppo dell 6a

ha previsto l Gutilizzo di un met odo parteci

stakehol der <che, a diverso titol o, sono apart.i

Misura 19i sottomisura 19.2, e ai suoi effetti.

Lébanal i si dei fabbisogni posta in essere dal
T la consultazione degl] stakeholder finaliz
al consensaomesnutii caatmbesi e sulle priorit”™ di
T Il 6anali si dell e relazioni reci proche che ¢
del l a piattaformanoaedt rTIAM&EN t P PEi condi vi s
partecipati vodelelra |l at rdetfe quii & | denle PAL

T la verifica delle esigenze di intervento e
per il soddi sfaci mento dell e aspettative ¢
Regol ament i comunitar.i

La metodologiautilizzata el 6 Appreci ative I nquire (Bushe G.

Model 6 from E. H. Kessler (ed) ENduphel ppgleltti a o

Sage Publication 2013 he ha ai utato i partecipant.i a p

efficiente, funzionante esiste gia nel territorioll processo partecipativo finalizzato alla definizione
della Strategiaha previsto tre fasi distinte ciascuna caratterizzata da cicli di incontri e strumenti di
comunicazione ed interazione specifici.

Fase Ii Propedeutica al processo partecipativo: gli incontri preparatori

Gia nel 2016 sono stati realizzati incontri con i principali stakeholder locali. Il largo coinvolgimento
degli attori nelle fasi successive € stato senza dubbio anche frutto di quessapaéiiminare.

Gli incontri realizzati sono stadi (cinque).

DI ncontdd. 0be T2 0slebr:vi t o per il lustrare ai p
2014/ 2020 e i perch® della costituzione di
economi caudaarceatinuit”™ territoriale.

2) Il ncontl®. Obeil2 0sldbgget t i pubbl i ci e privati
undaggregazione di tpirpiov ap ar tielc i fp@d mivtoa tpou bF
Aval li del Gol foo.

3) Il ncontlr0o Odesl2 0 lien:ided i | soggetto giuridico
Comitato Promotore del GAL dAValli del Golf

)1l ncont2rda Odbesl201 6 proceduto ad informare il
presentazione della domanda di sostegno.

5 I ncon2Ro0&éRstata |letta nella sua interezz

A ciascun incontro seguiva un workshop tematico al fine di fare emergere i fabbisogni del territorio.
| workshop realizzati sono st&i(cinque)
1. 1A Wor kshdp dGAlmpei edss®/d05/ 2016
2.2A Wor kshdp dGAL tei tl @l v dklu9p/plo5 /E2c00In60 mi € 0
3.3A Wor kshopg dGAL tAimtbolemt e e deélOTwWrei/2Mdl 6s o0st
4. 4A Wor kshop d&AL tei tloal oSt r ategi a di Sviol uppo
de204/ 06/ 2016
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5. 5A Wor ksholpl d@aML g u tiaslotX omi sura 19.1 e anim
de2l9/ 06/ 2016
Fase Il Individuazione dei fabbisogni

La seconda fase ha previsto | 6éorgani zzaperi one
| 6i ndi viduazione dei fabbisogni per |l a pianif
WorkShop svolti:

Comune Vittoria - 06/02/2017Cr esci t a di sviluppo e gestione
dalla Strategia

Comune Acatel13/02/2017- Sviluppo sostenibilede t uri smo nel |l é6area i nt
ed Take Opps Opportunities.

Comune Comiso- 28/02/2017- Agroindustriai EnergiaAmbienteelementi fondamentali per il

rilancio economico del territorio.

LOANALI SI DEL LA SCHEDA DI CONSULZIOMZDEONRE PER
STRATEGIA SVILUPPO LOCALE 2014 -2020 del GAL Valli del Golfo

Il percorso di identificazione dei fabbisogni e stato indagato (in maniera complementare rispetto
agli altri strumenti individuati) anche con uno specicovey

Attraverso la somimistrazione del Questionario di consultazione si € individuato uno strumento
che ha consentito agli stakeholder di contribuire al dibattito in corso per la definizione della
Strategia di Sviluppo Locale.

Agli stakeholder che hanno compilato il questiomag stato chiesto di individuare i temi che
andranno a caratterizzare la strategia.

Grafico Questionario

m valorizzazione e gestione dell
risorse ambientali e naturali
m turismo sostenibile

m sviluppo e innovazione filiere

m altro

Fonte: elaborazione dati del Gal Valli del Golfo su questionari rilevati on line ed off liné
gennaio/febbraio 2017

| tre temi portanti individuati dagli stakeholdem®:

1T Val orizzazione e gestione delle risorse am
f Turismo sostenibile.

T Sviluppo e innovazione dell e -2l 1l mentaei def
artigianali e manifatturieri)
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Le professioni degli Stakeholders coinvolti

0%

m Associazioni
m Enti Pubblici
m Liberi professionisti

m Associazioni di categorig

m altro
Pertanto dal grafico di cui sapscaturira:
Stakeholder
H S.H. Privati
m S.H. Pubblici
| PRINCIPALI FABBISOGNI EMERSI
T Oof frire | 6opportunit?’ al l e i mprese l ocal i
favorendo | a di versificazione del Il e -atti\
commerce e | a e@totsarndiflliussidit uamitstricc i
T valorizzare il sistema degl. i itinerar:. (pe
dall a strategia, come infrastrutture porta
T Val ori zzare | 6ambifdamnctae diedilzei aamdece daltlea ebssm
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T Valorizzare | e font.i di energia rinnovabil
present.i nel territorio
1 Sviluppare un turismo sostenibile attmento
grado di mi gliorare | a sensibilit”™ ambient
GLI STRUMENTI UTILIZZATI DAL GAL VALLI DEL GOLFO
Al fine di restituire | risultat:i del | 6anal i :
definizione ella Strategia di Sviluppo Locale sono state utilizzati diversi strumenti:
1T ' asacheda dipeadersa pinetrar e | e adesioni dec
partecipazione per |l a definizione dell a st
T lacheda di gpeoemsichamtziifoif@bbi sognsurvewyn que

Questi due strumenti sono stati impiegati sia on line sul sito istituzionale del Gal Valli del Golfo e
sui social network (facebook), sia nel corso dei Work shop.

MAILING LIST: elenco puntuale di colortne hanno sottoscritto la scheda di adesione.

GLI STRUMENTI INFORMAZIONE E PUBBLICITA SULLA PROGRAMMAZIONE
2014/2020

T Seminari oGl 20ha0a4d43 wmifloda mMauowa Progr ammazi

e sul Programma Er as mucso mprefne i BA.ani | mpr en
T Seminari o-A8U12P20%H4 ammi eur dlpiefildonrei 2zt t or
Meccani smo per Collegare | 6Europao con For
T Seminari o-iSU0 FH/L2abbYT atori o di progettazion

For mez PA.
Pubblicazione sul i® istituzionale Comune di Vittoria della newsletter dedicata: EUROPA
MEDI TERRANEO dell a Regione Sicilia e della
Bruxelles della Regione Sicilia.
Sportello Europa Comune Vittoria 7 istituito con delibera n. ¥6 del 28/09/2015 con oltre
100.000 visualizzazioni ad oggi da tutte le parti del mondo.
Sportello Europd Comune di Comisoi
Strumenti di comunicazione ed informazione adottati.
1. Sito del GAL Valli del Golfavww.galvallidelgolfo.comc on al | 6i nt erno wuna a
dedicata al percorso di definizione della SSLTP.
Il sito ha avuto ad oggi 10.000 visite.
Pagina Facebook
Sulla pagina Facebook del Gal Valli del Golfo sono state attivate una sea®uli di animazione
dedicata al percorso partecipativo di definizione della SSLaRagina Facebook dello
Twitter
Anche Twitter e stato un valido strumento di comunicazione con il territorio @GAL_2016
Piattaforma WEB TAKEOPPS
La piattaforma € uno struento di sviluppo locale partecipativo dove i partner hanno condiviso e
continuano a condividere idee progettuali, fabbisogni nonché documenti e materiali
www.takeopps.com

PAGINA DEDICATA GAL VALLI DEL GOLFO

https://www.takeopps.com/profile/galvdg

Newsletter

Il GAL inviera alla mailing list di soggetti che hanno partecipato alle attivita di animazione e poi
costituitisi regolarmente nel partenariato del GAL,aunewsletter finalizzata a mantenersi
aggiornati sugli sviluppi del percorso di approvazione della Strategia e comunque sulle nuove
opportunita di finanziamento regionali Nazionali e Comunitarie in ambito di Sviluppo Rurale.
Locandine
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http://www.galvallidelgolfo.com/
http://www.takeopps.com/
https://www.takeopps.com/profile/galvdg

Al fine di promuoveregli incontri pubblici sono state realizzate locandine (formato Ad4e A3) che
sono stati inviati a tutti i comuni per affissione nei luoghi piu significativi del territorio.

Comunicati Stampa

Sono stati realizzati comunicati stampa rivolti ai media checsumano di tematiche affini allo
sviluppo rurale ed ai media locali della provincia di Ragusa. | comunicati stampa hanno la finalita
di promuovere il percorso di definizione della SSL, la partecipazione agli incontri pubblici di
presentazione della bozza 8SLTP; giornali: La Sicilia, Eventi Sicilia TV, www.tg10.it ,
visionedioggi.it, hashstagsicilia.it, vittoriadaily.net. Ragusa News.
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6. ESPERIENZE DEL PRECEDENTE PERIODO DI PROGRAMMAZIONE
(max5000caratteri, spazi inclusi)

Il GAL VALLIDEL GOLFOnonhaat t uat o | 6 Asse 4 nel p20t3) odo d
per cui non ci sonbest practice create o adottate dal GAL nel cdedla programmazione 2007
2013.

7. PIANO DI AZIONE LOCALE (PAL)

7.1 Descrizioneddle azioni del GAL

A corredo del presente capitolo cfr. i segg. allegati: Accordi di rete territopi@lposta progettuale
AOIl tre IAdar &aV e ey aplammetidai genetala &kete Natura 2000; Relazioni di
approfondimento

Nel territorio dei quattro comuni del GAL non era mai stata progettata steategia complessa

di interventi su Aree Protette ad alto valore naturalistico e turismo sostenibile L éat t uazi
del | 6 appr oonsente il raggiandimanto di uvevidente margine di valore aggiunto

inererte gli interventi puntuali sulle Aree Protettdtraverso ua integrazione complementare e
funzionalealle attivita agricolelnnalzandonel grado di fruizioneper turisti e cittadiniil grado di
valorizzazione e tutela ambientale, il grado di salvagaaidlle aree ed infine il potenziamento

delle caratteristiche ambientali, pedoclimatiche ed autoctone del territorio per la salvaguardia della
biodiversita.
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